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tạo đà tăng trưởng
Mở rộng kết nối kinh doanh là cách tạo đà, lấy lại sức 
sản xuất cho doanh nghiệp tất cả các ngành nghề. 
Công nghiệp nội thất Việt Nam đủ nội lực lẫn tiềm 
năng để có thể thích ứng với những thách thức về thiếu 
hụt đơn hàng hiện tại lẫn duy trì phát triển bền vững 
trong những năm tới.

Nguyễn Chánh Phương 
Phó chủ tịch Hawa

Năm 2022, doanh thu xuất 
khẩu ngành chế biến gỗ 
Việt Nam tăng trưởng, dù 

không nhiều. Với những người 
làm nội thất, mức tăng trưởng ấy 
chưa thỏa mãn. Bởi, xét về cấu 
phần, tăng trưởng của ngành 
năm đó, chủ yếu nhờ dăm gỗ. 
Nếu xuất khẩu dăm gỗ tiếp tục 
tăng, sẽ là yếu tố ảnh hưởng trực 
tiếp đến giá thành và sản lượng 
nguyên liệu chế biến nội thất cho 
thời gian tới. Cụ thể, khi ván dăm 
xuất khẩu tốt, giá bán tăng, người 
trồng rừng không đợi gỗ trồng đủ 
tuổi để bán nguyên liệu cho nhà 
sản xuất nội thất mà bán non cho 
chế biến dăm. 

High Point Market, nơi nhiều  
doanh nghiệp Việt Nam tham gia

Tín hiệu khả thi
Năm nay, xuất dăm đang trên đà giảm. Nhưng 

mức giảm này sẽ không ảnh hưởng đến doanh thu 
toàn ngành mà ngược lại, còn tạo điều kiện thuận lợi 
hơn trong việc đảm bảo nguyên liệu gỗ rừng trồng 
cho lĩnh vực chế biến nội thất tương lai. Theo tính 
toán của HAWA, dù hiện nay đơn hàng vẫn còn thiếu 
nhưng doanh nghiệp (DN) đã bắt đầu nhận được tín 
hiệu tích cực, đơn hàng đã trở lại, đáp ứng 50 đến 
60% năng suất của DN. Hiện, trung bình mỗi tháng 
ngành chế biến gỗ xuất khẩu khoảng 1,2 tỷ USD.  

“Đi chợ” 
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lượng, giá thành, thời gian đến các yêu cầu mới nhất 
hiện nay là chứng chỉ xanh. Dù kinh tế toàn cầu có sụt 
giảm thì nhu cầu tìm kiếm nhà cung cấp nội thất vẫn 
còn. Cơ hội tăng trưởng, phục hồi cho ngành rất lớn. 
Làm thế nào để tiếp cận được những khách hàng có 
nhu cầu chính là đòi hỏi quan trọng nhất hiện nay. 

Với những người làm xuất khẩu, “đi chợ” là cách 
tốt nhất để tìm kiếm đơn hàng. Muốn có đơn hàng, 
DN cần siêng đi “chợ”. Từ hội chợ triển lãm đình đám 
High Point Market, hội chợ Las Vegas của Mỹ, hội chợ 
của Canada đến hội chợ Dubai của Các Tiểu Vương 
quốc Ả Rập Thống nhất, của Ấn Độ... tất cả các sự 
kiện kết nối giao thương này đều hàm chứa cơ hội 
trong đó, nếu DN Việt Nam biết chủ động tiếp cận. 
Tất nhiên, việc tham gia các hội chợ sẽ không thể giải 
quyết ngay lập tức câu chuyện thiếu đơn hàng hiện 
nay của các DN nhưng nó là nền tảng tăng trưởng 
lâu dài. Từ việc kết nối, đàm phán đến phát triển mẫu, 
hoàn thiện mẫu... là một quy trình có thể lên đến 6 
tháng. Có ngay đơn hàng phần lớn là việc phụ thuộc 
vào may mắn. DN “đi chợ” bây giờ là để có đơn hàng 
cho năm sau và các năm sau nữa... 

Suốt thời gian qua, dù lạm phát vẫn chưa thực sự 
được kìm chế nhưng ở hai hội chợ Quốc tế tại Việt 
Nam vừa diễn ra, số lượng nhà mua hàng đến tham 
quan, kết nối không hề nhỏ. Bạn đã đến nhà và bây 
giờ là lúc DN mạnh dạn bước ra thế giới. Tôi tin, đây 
là nước cờ, là khâu chuẩn bị cần thiết và mang tính 
chủ động để giải quyết bài toán kinh doanh lâu dài 
cho DN lẫn cho ngành. 

Với việc đơn hàng trở lại, dự kiến doanh thu ngành sẽ 
tăng tốc độ từ 3% đến 5% mỗi tháng. Từ nay đến tháng 
7, tháng 8 đơn hàng có thể sẽ tăng mạnh để cuối năm 
ngành đạt được doanh thu hơn 17 tỷ USD, hoàn thành 
định hướng mà Chính phủ đề ra đầu năm 2023. Đây là 
con số hoàn toàn khả thi với diễn biến thị trường.

“Đi chợ” kiếm đơn hàng
Để tiếp thêm động lực tăng trưởng cho ngành, 

công tác xúc tiến thương mại đã, đang và sẽ tiếp tục 
được đẩy mạnh, từ việc tổ chức các hội chợ Quốc tế 
trong nước đến việc sang nước ngoài tham dự các 
hội chợ, triển lãm. Ngay sau HawaExpo 2023, HAWA 
đã triển khai liên tiếp các webinar kết nối DN với các 
thương vụ và những nhà mua hàng đến từ những thị 
trường mới nổi như Ấn Độ, Trung Đông...

Tiếp đó, HAWA cũng lập tức đồng hành cùng Sở 
Công Thương, kêu gọi và tạo điều kiện cho DN chế 
biến gỗ gặp gỡ đối tác ở Hội chợ Xuất khẩu TP. Hồ 
Chí Minh, diễn ra từ 25 - 28/5/2023. Chưa hết, tháng 
6/2023, TP. Hồ Chí Minh sẽ có đại biểu dẫn đoàn DN 
Việt Nam sang Canada tìm kiếm đối tác, mở rộng thị 
trường. Tham gia chương trình này, các DN chế biến 
gỗ cũng chiếm phần lớn. Những ví dụ cụ thể trên cho 
thấy, dù chỉ chiếm chưa tới 10% doanh thu xuất khẩu 
toàn quốc nhưng TP.HCM cũng như HAWA đang rất 
nỗ lực trong việc hỗ trợ DN kết nối giao thương với thị 
trường Thế giới.

Trong mắt bạn hàng Thế giới, nhiều DN ngành chế 
biến gỗ Việt Nam đáp ứng được các đòi hỏi lớn, từ chất 

“Việc tham gia các hội chợ 
sẽ không thể giải quyết 

ngay lập tức câu chuyện 
thiếu đơn hàng hiện nay 

của các doanh nghiệp 
nhưng nó là nền tảng 
tăng trưởng lâu dài”

Triển lãm Hive Furniture Show tại UAE, 
cơ hội cho doanh nghiệp Việt Nam 
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Nhu cầu của bạn cũng như khách hàng của bạn rất quan 
trọng đối với chúng tôi. Chúng tôi chú tâm lắng nghe và 
nhanh chóng thấu hiểu. Đây là cách chúng tôi đạt được tiêu 
chuẩn chất lượng cao, vượt xa yêu cầu. Hãy cùng nhau định 
nghĩa lại chất lượng.

Your and your customers' needs are important to us. We 
listen closely and understand quickly. This is how we 
achieve our high standard of quality which often exceeds 
requirements. Let us redefine quality together.

Chất lượng đáp ứng được mọi nhu cầu / 
Quality tailored to your needs

Hệ thống bản lề /
Hinge systems

Hệ thống tay nâng /
Lift systems

Hệ thống ngăn kéo /
Runner & Box systems
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Chiến lược sản phẩm: 

Phương cách thu hút 
đơn hàng bền vững

Định vị thế mạnh doanh nghiệp (DN) bằng đặc trưng trên sản phẩm 
của chính mình không chỉ là cách giữ chân đối tác mà còn là thảm đỏ 
để khách hàng mới có thể kết nối dễ dàng. DN chế biến gỗ Việt Nam 
đã, đang và cần tiếp tục theo đuổi chiến lược này để có thể vững vàng 
trong mọi biến động thị trường.

Đặng Quý Yên

Ước tính, trong tháng 5/2023, kim ngạch xuất 
khẩu gỗ và sản phẩm gỗ đạt 1,2 tỷ USD, 
tăng 10,2% so với tháng 4/2023, nhưng 

giảm 13,9% so với tháng 5/2022.  Tính chung 5 
tháng đầu năm 2023, kim ngạch xuất khẩu gỗ và 
sản phẩm gỗ ước đạt 5,1 tỷ USD, giảm 27,3% so với 
cùng kỳ năm 2022. 

Khi câu lạc bộ tỷ USD gặp khó
Chế biến gỗ chỉ là một trong số những ngành 

đang gặp khó khăn đầu ra. Theo báo cáo của Bộ 
Công Thương, những mặt hàng có kim ngạch xuất 
khẩu tỷ USD như điện thoại các loại và linh kiện 
giảm 17,3% (chỉ đạt 17,4 
tỷ USD); dệt may giảm 
19,3% (đạt 9,57 tỷ USD); 
máy vi tính, sản phẩm 
điện tử và linh kiện giảm 
8,9% (đạt 16,13 tỷ USD); 
giày dép các loại giảm 
16,3% (đạt 6,13 tỷ USD); 
thủy sản giảm 27,7% 
(đạt 2,63 tỷ USD)... “Đây 
là tình hình chung của 
DN trên tất cả các ngành 
hàng”, ông Nguyễn Chánh 
Phương - Phó chủ tịch 
HAWA nhận định. 

Thông thường từ tháng 
3 hàng năm, các DN đã 
nhận đơn hàng để sản xuất 
cho 6 tháng tiếp theo và 
nhận các thông tin dự kiến 

đơn hàng cho đến cuối năm để chủ động chuẩn bị 
nguồn nguyên liệu gỗ. Hiện tình hình đặt hàng không 
còn sôi động như trước. Tuy nhiên theo ông Phương, 
thời gian thách thức nhất trong năm 2023 với DN chế 
biến gỗ đã qua, đơn hàng đang trở lại dù còn chậm. 
Nguyên nhân là do nhu cầu tiêu dùng đồ nội thất vẫn 
còn, hàng tồn kho đã giảm và các nhà mua hàng cũng 
đã bước vào giai đoạn cần chuẩn bị sản phẩm phục 
vụ mùa mua sắm cuối năm. 

Nhìn vào số liệu ghi nhận từ Bộ Công Thương, có 
thể thấy nhu cầu nguyên liệu sản xuất nội thất đang 
tăng trở lại. Ước tính nhập khẩu gỗ và sản phẩm gỗ 
của Việt Nam tháng 5/2023 đạt 300 triệu USD, tăng 
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77,4% so với tháng 4/2023. “Tuy vẫn còn chưa rõ nét 
nhưng thực tế ghi nhận DN đang mua nguyên liệu 
nhiều hơn để tiến hành sản xuất. Tình hình đang khởi 
sắc và có hy vọng những tháng cuối năm. Mức tăng 
có thể sẽ không nhiều nhưng sẽ tăng”, bà Lê Thị Bích 
Cảnh - Giám đốc Công ty gỗ Mỹ Đức nhận định.

Nền tảng nào cho đơn hàng  
xuất khẩu nội thất?

Là ngành mang lại thặng dư xuất khẩu đứng thứ 
ba, trong những năm gần đây chế biến gỗ đóng góp 
nguồn ngoại tệ quan trọng cho dự trữ ngoại hối của 
Việt Nam. Trong đó, đồ nội thất gỗ và các bộ phận là 
mặt hàng đóng góp lớn nhất, chiếm tỷ trọng khoảng 
50% trong tổng giá trị xuất khẩu của ngành với tốc độ 
tăng trưởng kép (CAGR) bình quân 11,6%/năm.

So với các ngành chế biến khác trong nước, công 
nghiệp nội thất Việt Nam dù thâm dụng lao động 
nhưng trong quá trình phát triển đã tích lũy được hàm 
lượng công nghệ và đặc biệt là sự gia tăng của chất 
xám trong thời gian gần đây. “Quan trọng nhất trong 
việc thu hút đơn hàng là khả năng tạo nhận diện sản 
phẩm đặc trưng. Hay nói cách khác là xây dựng thành 
công chiến lược sản phẩm”, ông Đặng Minh Lành - 
Giám đốc Công ty nội thất New GBI chia sẻ. 

Chiến lược sản phẩm (Product Strategy) là kế 
hoạch chi tiết tổng hợp và dài hạn cho việc phát 
triển, tiếp thị cũng như quản lý sản phẩm của một 

DN. Chiến lược này định hướng cho DN trong việc 
đưa ra tất cả các quyết định về sản phẩm như tính 
năng, thị trường, phân khúc khách hàng, cách thức 
phân phối và tiếp thị sản phẩm, quản lý vòng đời 
sản phẩm, bán hàng và hậu mãi... Nói cách khác, 
đây là kế hoạch phát triển xác định mục tiêu cụ thể 
của sản phẩm và định hướng cho quá trình phát 
triển sản phẩm, từ thiết kế đến giới thiệu sản phẩm. 
Sao cho thương hiệu gắn chặt được với sản phẩm 
để khi có nhu cầu về sản phẩm, khách hàng sẽ tìm 
đến thương hiệu. 

Sau thời gian dài định hình, ngành chế biến gỗ 
Việt Nam đã có những cái tên khá thành công trong 
việc xây dựng thương hiệu gắn liền với thế mạnh 
sản phẩm. Có thể kể: Tân Thành, Alpha với các sản 
phẩm ghế, nội thất gỗ nguyên khối; Thiên Minh, 
Trường Thành với các sản phẩm ngoại thất; Tiến Đạt, 
Savimex, An Cường, TEKCOM với tủ kệ bếp; Sao Nam 
với ván sàn; Trần Đức, AA với nội thất phục vụ dự án 
cao cấp... Ngoài ra, với những dòng nội thất hiện đại, 
mang tính xu hướng tiêu dùng mới như kết hợp giữa 
gỗ với các vật liệu khác (như kim loại chẳng hạn), đã 
có những DN như Vietcast, Fine Scandinavia… tạo 
nên sản phẩm đặc trưng gắn liền với thương hiệu 
của mình. “Tựa như chỉ dẫn địa lý, những nhà mua 
hàng sẽ tìm đến những DN xây dựng thành công 
đặc trưng sản phẩm”, bà Jean Lin - chuyên gia mua 
hàng đến từ Mỹ cho biết. 
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Chuyên nghiệp hơn, cạnh tranh hơn
Theo bà Jean, công việc tìm kiếm nguồn cung ứng 

cho thị trường của đội ngũ mua hàng sẽ dễ dàng hơn 
nếu các DN sản xuất khẳng định được thế mạnh của 
mình trong một hoặc vài dòng sản phẩm cụ thể. Trực 
tiếp khảo sát các nhà máy nội thất Việt Nam thời gian 
qua, bà Jean cho rằng danh sách các DN theo đuổi 
chiến lược sản phẩm đặc trưng là có nhưng chưa nhiều.

Đồng quan điểm, ông Đặng Minh Lành cũng 
cho rằng tỉ lệ các DN nội thất trong nước xây dựng 
thành công chiến lược sản phẩm không nhiều. Đội 
ngũ mua hàng không có nhiều lựa chọn. “Trong 
bối cảnh đơn hàng ít lại, lựa chọn của những người 
mua hàng cũng sẽ tinh chỉnh hơn. Muốn có được 
đơn hàng trong giai đoạn này cũng như về sau, DN 
buộc phải nâng tính chuyên nghiệp, khả năng cạnh 
tranh cao hơn ở những dòng sản phẩm thế mạnh”, 
ông Lành nói.

Theo ông Lành, xây dựng chiến lược sản phẩm 
không chỉ là chuyện riêng của DN mà còn cần thiết 
cho việc phát triển ngành. Khách hàng không thể 
và hoàn toàn không muốn đến Việt Nam đặt ghế 
và kệ bếp rồi sang Indonesia đặt tủ, bàn... Tối ưu 
cả thời gian và chi phí trong kinh doanh lẫn sản 
xuất là yêu cầu lúc nào cũng có. Một thị trường có 
thể cung ứng hết mọi nhu cầu mua hàng sẽ thu 
hút được nhiều đơn hàng hơn. Danh sách các DN 
có sản phẩm đặc thù càng dài thì người mua hàng 
cũng có nhiều lựa chọn hơn. 

Bên cạnh tối ưu hóa để tiết giảm chi phí, theo 
bà Dương Minh Tuệ - Giám đốc kinh doanh Công 
ty nội thất Minh Dương, sau một thời gian đối 
mặt với lượng hàng tồn kho, khi quay trở lại đặt 
hàng cho mùa cuối năm 2023, các nhà mua hàng 
cũng dè dặt hơn rất nhiều, không dám đặt đơn 
hàng lớn. Bên cạnh đó, khách hàng cũng kỳ vọng 
những yếu tố mới mẻ, yêu cầu DN sản xuất phải 
sáng tạo hơn để có thể chinh phục người dùng 
cuối dễ hơn trong bối cảnh hiện tại. “Tất cả đòi 
hỏi đơn vị sản xuất phải chuyên nghiệp hơn, 
nhanh hơn, vượt trội hơn để cùng họ vượt qua 
khó khăn”, bà Tuệ nói. 

Đảo đảm nguồn nhân lực
Theo Báo cáo Khảo sát khó khăn DN và triển vọng  
kinh tế cuối năm 2023 của Ban Nghiên cứu phát triển 
kinh tế tư nhân (Ban IV, thuộc Hội đồng Tư vấn cải cách 
thủ tục hành chính của Thủ tướng), làn sóng sa thải 
người lao động có thể tiếp diễn ở các tháng cuối năm 
2023 do khó khăn vĩ mô và nội tại của DN. Trong đó, 
hơn 50% DN, khoảng 5.200 trong số gần 9.560 được 
khảo sát, cho biết sẽ cắt giảm thêm trên 5% lao động  
từ nay đến hết năm 2023.
Trong bối cảnh các DN vẫn “án binh bất động” trong 
trạng thái chờ và nghe ngóng thị trường khi lo ngại về 
kinh tế thế giới kém khả quan trong năm nay, Navigos 
Group dự báo cho đến khi nền kinh thế giới chạm đáy 
và phục hồi trở lại, các DN sẽ cố gắng thực hiện các biện 
pháp cắt giảm chi phí để bảo toàn nhân sự, hoặc có thể 
thắt chặt thêm nếu tình hình tệ hơn. Lúc này, xây dựng 
chiến lược sản phẩm để thu hút khách hàng mới, giữ 
chân khách hàng thành công cũng sẽ là con đường để DN 
bảo toàn được nguồn lực, đảm bảo đời sống người lao 
động, cũng chính là góp phần đảm bảo an sinh xã hội. 
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chờ những tháng cuối năm
Hoạt động xuất khẩu vẫn còn 
khó khăn trong quý II, trước khi 
phục hồi vào nửa cuối năm 2023. 
Tuy nhiên, tốc độ phục hồi có thể 
chậm hơn so với kỳ vọng do diễn 
biến bất ổn ở các thị trường chủ 
lực như Mỹ và châu Âu.

11,8%; nhập khẩu giảm 15,4%. “Tình hình này tương 
đương với xuất khẩu Việt Nam quay về mức của năm 
2021, năm chịu ảnh hưởng bởi Covid-19 khiến nhiều 
DN thua lỗ, dừng hoạt động vì thiếu đơn hàng”, ông 
Nguyễn Sinh Nhật Tân, Thứ trưởng Bộ Công Thương 
nhận xét. 

Theo ông Tân, từ quý IV/2022 Bộ Công Thương đã 
lường trước thực trạng khó khăn, kịp thời đưa ra các 
giải pháp tạo động lực cho sản xuất nhưng kết quả 
vẫn chưa thực sự khả quan. Đồng quan điểm, ông 
Phan Văn Chinh, Cục trưởng Cục Xuất nhập khẩu, cho 
rằng các ngành hàng đều gặp khó khăn do lạm phát 
cao, giảm tổng cầu trên phạm vi toàn Thế giới, đặc 
biệt là hàng hóa tiêu dùng không thiết yếu. Tuy nhiên, 
tác động đến từng ngành hàng có sự khác nhau. 
Những ngành hàng thế mạnh, xuất sang thị trường 
lớn như Mỹ, EU... như dệt may, da giày, chế biến gỗ, 
thủy sản... có mức sụt giảm nhiều. “Trong đó, ngành 
chế biến gỗ khá áp lực bởi mức sụt giảm lên đến 
30%”, ông Chinh nói. 

Minh Kiên 

Sáng 25/4, Bộ trưởng Bộ Công Thương Nguyễn 
Hồng Diên đã có buổi làm việc với đại diện hiệp 
hội và doanh nghiệp (DN) các ngành xuất khẩu 

chủ lực Việt Nam tại TP. Hồ Chí Minh. Bên cạnh việc 
lắng nghe các vướng mắc, bộ trưởng cũng đã trực 
tiếp thảo luận, đối thoại với các DN nhằm tìm ra giải 
pháp tháo gỡ khó khăn cho hoạt động sản xuất kinh 
doanh và đẩy mạnh xuất khẩu.

Áp lực cho lao động
Báo cáo từ Bộ Công Thương cho thấy, xuất nhập 

khẩu hàng hóa của Việt Nam trong tháng 4/2023 tiếp 
tục chậm lại với tổng kim ngạch ước đạt 53,57 tỷ USD, 
giảm 18,8% so với cùng kỳ năm trước. Tính chung 
4 tháng đầu năm 2023, tổng kim ngạch xuất, nhập 
khẩu hàng hóa ước đạt 210,79 tỷ USD, giảm 13,6% 
so với cùng kỳ năm trước. Trong đó xuất khẩu giảm 

Xuất khẩu  
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xúc tiến thương mại được tổ chức bài bản, khoa học 
và hiệu quả hơn. Trước mắt, ông Phương đề xuất xây 
dựng mô hình “Ngôi nhà Việt Nam” đặt tại cơ quan 
tham tán thương mại các quốc gia để DN các ngành 
xuất khẩu chủ lực có thể trưng bày sản phẩm của 
mình. Thông qua đó, có thêm cơ hội quảng bá hàng 
Việt đến các cơ quan nước ngoài. 

Đánh giá cao tiềm năng của ngành nội thất, Bộ 
trưởng Nguyễn Hồng Diên cho rằng, thị trường ngành 
chế biến gỗ rộng mở, tiềm năng với 16 hiệp định 
thương mại tự do tại 60 thị trường các quốc gia trên 
thế giới. Cơ hội này cần được tận dụng triệt để bằng 
cách chủ động tiếp cận, xây dựng thương hiệu để các 
quốc gia đón nhận nhiều hơn đồ nội thất Việt Nam. 
Theo Bộ trưởng, giao thương ngành chế biến gỗ 
không chỉ một chiều mà có thể mở rộng bởi rất nhiều 
quốc gia sẵn lòng hợp tác cung ứng nguyên liệu cho 
Việt Nam như Timor-Leste, Indonesia... Tham tán 
thương mại tại các thị trường châu Á, châu Phi, châu 
Mỹ... đều rất sẵn lòng hỗ trợ để mở rộng thị trường. 
Bộ trưởng tư vấn: “Kết nối chặt với kênh này, ngành 
chế biến gỗ hoàn toàn có thể có thêm lựa chọn về 
nguồn nguyên liệu hợp pháp, vừa có thể tiếp cận thị 
trường mới, mở rộng kênh phân phối”.

Thời gian tới, theo người đứng đầu Bộ Công 
Thương, kinh tế thế giới vẫn còn nhiều thách thức. Để 
có thể chủ động trước tình hình hiện nay, từng hiệp 
hội, từng ngành hàng, từng DN đều phải chú trọng 
công tác truyền thông, xây dựng thương hiệu, ứng 
dụng thương mại điện tử, tiếp cận với cơ hội xuất 
khẩu xuyên biên giới trên môi trường internet. “Tổng 
cầu sẽ tiếp tục giảm và đòi hỏi của người dùng sẽ tiếp 
tục tăng, nếu không đổi mới và chủ động, hàng hóa 
Việt Nam sẽ mất thị phần”, ông Diên nói. 

Không chỉ thiếu đơn hàng, chi phí sản xuất tăng 
khiến nhiều DN phải triển khai phương án sản xuất 
cầm chừng. Về lâu dài, việc làm và lực lượng lao động 
đang chịu nhiều tác động. Ông Trần Như Tùng, Chủ 
tịch HĐQT kiêm Phó tổng giám đốc Công ty CP Dệt 
may - Đầu tư - Thương mại Thành Công, Phó chủ tịch 
Hiệp hội Dệt May Việt Nam cho biết, chưa bao giờ 
các ngành thâm dụng lao động lại chịu áp lực cao 
như hiện nay. Đơn hàng thiếu trầm trọng, xuất khẩu 
ngành dệt may giảm đến 18,7%. DN nhỏ thiếu 40, 
50% đơn hàng, DN lớn thì giảm 20% năng suất. “Chỉ 
riêng ngành dệt may đã có 2 triệu lao động trực tiếp 
và 1 triệu lao động gián tiếp chịu ảnh hưởng đến đời 
sống”, ông Tùng nói.

Vẫn có tính hiệu tích cực
Dệt may, chế biến gỗ... chỉ là một trong những 

ngành phải đối mặt với bài toán cân bằng đơn hàng 
và giữ chân người lao động. Tuy nhiên, ông Nguyễn 
Chánh Phương - Phó chủ tịch HAWA cho rằng dù 
tình hình xuất khẩu có giảm sút, nhưng vẫn ghi nhận 
những tín hiệu tích cực. Cụ thể, trong tháng 3, xuất 
khẩu nội thất tăng khoảng hơn 20%, dự kiến tháng 4 
sẽ tăng lên 50%. “Ngành nội thất đã bắt đầu có đơn 
hàng trở lại, dù chưa nhiều. Dự kiến, những tháng 
cuối năm 2023, xuất khẩu nội thất sẽ sáng sủa hơn 
hiện nay”, ông Phương chia sẻ. Theo đại diện cho 
tiếng nói của các DN nội thất Việt Nam, các DN hiện 
đang đối diện với thách thức lớn về tài chính.

Để hỗ trợ cho các DN có thêm động lực sản xuất, 
ông Phương đề xuất nhà nước hỗ trợ DN giảm áp lực 
tài chính, dòng tiền bằng các giải pháp cụ thể về giảm 
thuế, ưu đãi lãi suất. Đồng thời đầu tư vào công tác 
nghiên cứu thị trường, tạo điều kiện để các hoạt động 

Xét theo thành phần kinh tế, 
khối các doanh nghiệp FDI chiếm 
đến 74% tổng kim ngạch xuất 
khẩu của cả nước trong 4 tháng 
đầu năm với gần 80 tỷ USD (bao 
gồm cả dầu thô), giảm 12,1% 
so với cùng kỳ năm ngoái. Kim 
ngạch xuất khẩu của các doanh 
nghiệp 100% vốn trong nước 
ước giảm 11%, đạt 28,58 tỷ USD.



tiêu điểm  | 13 |

Tổ chức Thương mại Quốc tế (WTO) cho 
rằng doanh số xuất khẩu hàng hóa toàn cầu 
sẽ chậm lại trong năm nay trong bối cảnh lãi 
suất cao và bất ổn tài chính gây áp lực lên môi 
trường kinh doanh vốn đã khó khăn do sự trỗi 

Kim ngạch xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam qua các tháng năm 2021 - 2023 
(ĐVT: triệu USD)

dậy của chủ nghĩa bảo hộ. Theo dự báo của WTO, 
trong năm 2023, doanh số xuất khẩu toàn cầu 
tăng trưởng chậm, xuống mức 1,7%, tức thấp hơn 
mức tăng trưởng trung bình là 2,6% trong thập 
niên qua.

Thương mại toàn cầu chậm lại

(Nguồn: Tổng cục Hải quan và ước tính tháng 4/2023)
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Xuất khẩu hàng nội thất sang Hoa Kỳ:

Việt Nam trở lại vị trí số 1
Một năm sau cuộc rượt đuổi sít sao 
giữa Trung Quốc và Việt Nam về vị 
trí nhà xuất khẩu đồ nội thất sang 
Hoa Kỳ, Việt Nam đã giành lại vị 
trí đứng đầu, đồng thời nới rộng 
khoảng cách với quốc gia này.

Việt Nam chứng kiến xuất khẩu sang Hoa Kỳ 
tăng 7%, đạt gần 9,7 tỷ USD vào năm 2022, 
trong khi hoạt động kinh doanh của Trung 

Quốc giảm 7%, xuống còn khoảng 8,5 tỷ USD, khiến 
thị phần trên toàn bộ thị trường của họ giảm xuống 
còn 28%. Vào năm 2021, Trung Quốc và Việt Nam mỗi 
nước chiếm 31% thị trường xuất khẩu sang Hoa Kỳ, 
chỉ cách nhau 17,5 triệu USD.

Thế mạnh của sự đa dạng
Chính sự kết hợp đa dạng các hạng mục hàng hóa 

đã đưa Việt Nam lên vị trí số 1. Không như năm 2021, 
khi tất cả các hạng mục hàng hóa đều tăng trưởng 
để mang lại cho Việt Nam được mức tăng 23% trong 
hoạt động kinh doanh, mức tăng 7% của năm 2022 
chủ yếu dựa vào sự tăng trưởng của đồ nội thất bằng 
gỗ tạp, nội thất phòng ngủ bằng gỗ và giường gỗ, trái 
ngược với sự sụt giảm của nội thất bọc nệm, bao gồm 
ghế và ghế nệm khung gỗ.

Trung Quốc đã sụt giảm hai con số ở ba trên năm 
hạng mục hàng đầu của họ trong năm 2022 là ghế, 
ghế nệm khung gỗ, đồ nội thất bằng gỗ tạp, dù đã 
tăng trưởng ở mức nhỏ hơn với ngành hàng đứng 
đầu mới, ghế ngồi ngoài trời bằng kim loại có đệm 
bọc vải và ghế nệm khung kim loại.

Jade Russell, giám đốc điều hành của công ty thiết 
kế nội thất Design Environments có trụ sở tại Marietta, 
Georgia, Hoa Kỳ, và là chuyên gia tìm nguồn cung 
ứng toàn cầu, cho biết bà không ngạc nhiên khi Việt 
Nam giành lại vị trí là nhà nhập khẩu hàng đầu của 
Hoa Kỳ hay việc Trung Quốc đã mất đi một vị thế 
nào đó. Bà nhận xét: “Năng lực sản xuất của cả Việt 
Nam và Trung Quốc vẫn rất lớn… và Trung Quốc sẽ 
không “biến mất”, nhưng các mức thuế hiện tại đã 
khiến Trung Quốc khó bắt kịp tốc độ hơn, đặc biệt là 
khi một số chủ doanh nghiệp nội thất Trung Quốc đã 
mua các nhà máy tại Việt Nam". Theo Jade Russell, sự 
hoán đổi vị trí hiện nay không có gì đáng ngạc nhiên 
và nó có thể tiếp diễn.

Siết chặt khoảng cách
Để phù hợp với kịch bản ôn hòa hơn vào năm 

2022, tổng giá trị xuất khẩu nội thất của thế giới đã 
tăng 7%, lập mốc 31 tỷ USD so với hơn 29 tỷ USD 
trong năm 2021. Nhìn lại vài năm qua, Hoa Kỳ như 
trải qua một chuyến tàu lượn siêu tốc trên thị trường 

Hiệp Ca
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Mức tăng trưởng 10% của 
Malaysia là mức nhỏ nhất trong 
số bốn quốc gia, mang lại cho 
nước này gần 1,571 tỷ USD, vừa 
đủ để xếp trên Canada, quốc 
gia đã xuất khẩu 1,546 tỷ USD 
sản phẩm đến Hoa Kỳ, tăng 18% 
so với năm 2021. Với mức tăng 
trưởng lần lượt là 20% và 24%, 
Indonesia và Ý cũng tham gia 
cuộc chạy đua. Khoảng cách giữa 
vị trí thứ tư và vị trí thứ 7 hiện chỉ 
là 181,2 triệu USD.

Với Indonesia, Chuck Foster, 
giám đốc điều hành kiêm chủ sở 
hữu American Woodcrafters, đã 
kinh doanh ở quốc gia này hơn 

15 năm cho biết, điểm hấp dẫn đối với Indonesia là 
khả năng tiếp cận các nguồn tài nguyên thiên nhiên 
như gỗ mahogany, gỗ keo, gỗ cao su, gỗ thông 
trồng trong đồn điền và gỗ tếch. Về tiềm năng tăng 
trưởng, môi trường kinh doanh hiện tại đang ngăn 
cản các nhà sản xuất của Indonesia đầu tư mạnh vào 
cơ sở hạ tầng. Tuy nhiên, “giá cả, quy mô và trình 
độ kỹ năng ở đó thực sự phù hợp với nhu cầu của 
chúng tôi”, ông nói.

Cả Russell và Foster đều đồng ý rằng địa điểm kinh 
doanh ngày nay đã trở nên linh hoạt hơn, sau đại dịch 
và những thách thức mà nó gây ra, cùng với trọng 
tâm hiện tại là quản lý chi phí lao động. Mặc dù là 
một đối thủ nhỏ hơn nhiều trên thị trường nhập khẩu 
của Hoa Kỳ, nhưng Thái Lan cũng đã chứng kiến con 
số tăng trưởng 29%, lên gần 593 triệu USD, sau mức 
tăng 55% vào năm 2021. Ấn Độ và Ba Lan, lần lượt xếp 
thứ 8 và 10, xuất khẩu của mỗi nước sang Hoa Kỳ tăng 
thêm 10% vào năm 2022, mặc dù không bằng mức 
58% của Ấn Độ và 46% của Ba Lan vào năm 2021. 

(Theo Furniture Today)

nhập khẩu, với mức tăng trưởng 
âm trong năm 2019 và 2020, sau 
đó là mức tăng 28% vào năm 
2021 và hiện là mức tăng khiêm 
tốn của năm 2022.

Ngoại trừ Trung Quốc, tất cả 
các quốc gia khác thuộc Top 10 
quốc gia xuất khẩu đồ nội thất 
gia dụng vào Hoa Kỳ nhiều nhất 
trong năm 2022 đều tăng trưởng. 
Và bỏ qua mức tăng 7% của Việt 
Nam, tất cả các quốc gia khác đều 
đạt mức tăng trưởng hai con số, 
dù không mạnh bằng năm 2021. 
Ví dụ: Mexico, vẫn giữ vị trí là 
nguồn cung cấp đứng thứ ba của 
Hoa Kỳ, đã tăng 20% lên khoảng 
2,3 tỷ USD, nhưng con số đó không thể sánh với mức 
tăng 61% trong cùng kỳ của năm 2021. Tuy nhiên, 
Mexico đã củng cố được vị trí thứ ba của mình, nới 
rộng khoảng cách với Malaysia.

Dẫn đầu các hạng mục sản phẩm nhập khẩu chính 
vào Hoa Kỳ của Mexico là ghế nệm khung gỗ, tăng 
31%, thế chỗ cho đồ nội thất bằng gỗ tạp. Tuy nhiên, 
mức tăng lớn nhất là bước nhảy vọt 50% của đồ nội 
thất nhà bếp bằng gỗ, tăng 100 triệu USD lên 304,4 
triệu USD. Bà Russell lưu ý rằng các nhà cung cấp đã 
chuyển sang Mexico khi giá container tăng vọt và 
nhận thấy đây là một giải pháp thay thế thuận tiện để 
đối phó với chuỗi cung ứng bị đứt gãy. Khi giá cước 
container đã giảm, cơ sở hạ tầng vẫn còn ở Trung 
Quốc và các khu vực khác của châu Á, sự phụ thuộc 
vào Mexico có thể thay đổi, Russell nói.

Bốn quốc gia, gồm Malaysia, Canada, Indonesia 
và Ý đã siết chặt khoảng cách thứ hạng, bất kỳ quốc 
gia nào trong số này đều có khả năng giành vị trí 
thứ tư vào cuối năm 2023 nếu căn cứ vào số liệu của 
năm 2022.

“Các mức thuế hiện tại 
đã khiến Trung Quốc 
khó bắt kịp tốc độ hơn. 
Sự hoán đổi vị trí hiện 
nay không có gì đáng 
ngạc nhiên và nó có 
thể tiếp diễn” 

Jade Russell
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Xuất khẩu “xanh”: 

Cơ hội hay thách thức?
Yếu tố “xanh” đang được hướng đến ở mọi ngành kinh tế của Việt Nam, 
cũng như Thế giới. Nếu chậm chuyển đổi, doanh nghiệp tất cả các ngành 
sẽ phải đứng ngoài cuộc chơi. 

Tối ưu hóa chuỗi cung ứng
Theo nghiên cứu của Công ty Nielsen Việt Nam thực 

hiện cho thấy các thương hiệu có cam kết “xanh” và 
“sạch” có mức tăng trưởng khá cao, khoảng 4%/năm. 
Đồng thời, doanh số bán hàng của các thương hiệu cam 
kết ưu tiên tính bền vững tăng gấp 4 lần so với những 
đối thủ không có cam kết này. 

Là một quốc gia đang trên đã trở thành nơi cung ứng 
hàng hóa chất lượng cho thị trường toàn cầu, với những 
thế mạnh như: nội thất, giày dép, may mặc, thủy hải sản, 
thiết bị điện tử... “Việt Nam không những phải đẩy mạnh 
các chứng chỉ “xanh” mà còn phải hết sức quyết liệt với 
con đường này, cả với thị trường nội địa và trên cả chuỗi 
cung ứng”, Ông Nguyễn Duy Minh, Tổng thư ký Hiệp hội 
Doanh nghiệp dịch vụ Logistic Việt Nam (VLA) nhận định.

Theo ông Minh, logistic xanh cũng là một trong 
những cấu phần của toàn bộ chuỗi cung ứng xanh mà 
Việt Nam cần chú trọng xây dựng, ngay từ thời điểm 
hiện nay. Nguyên nhân là vì ngành đóng góp khí thải lớn 

Minh Hoàng

Áp lực từ nhiều phía
“Yêu cầu, quy chuẩn kinh 

doanh, sản xuất gắn liền 
với việc bảo vệ môi trường 
đã được đưa ra thảo luận 
từ những năm 2010 nhưng 
5 năm trở lại đây, “xanh” 
trở thành yếu tố mang tính 
áp đặt, buộc các doanh 
nghiệp (DN) lẫn các thể chế 
chính trị phải tuân thủ”, 
TS. Nguyễn Trí Thành, Viện 
trưởng Viện nghiên cứu 
Chiến lược thương hiệu và 
Cạnh tranh, khẳng định như 
vậy tại diễn đàn “Xuất khẩu 
xanh”, do Sở Công Thương 
TP.HCM tổ chức ngày 25/5 
vừa qua. 

Theo ông Thành, từ quan điểm ban đầu, những đòi 
hỏi “xanh” đã thay đổi về chất, không chỉ khẩu hiệu 
mà là thực tế. Người dùng thực sự hưởng ứng trong 
cuộc cách mạng tiêu dùng xanh, đòi hỏi trực tiếp các 
nhà cung ứng phải chọn lựa. Trước cuộc cách mạng 
tiêu dùng này, các tổ chức cũng đã hoàn thiện các bộ 
quy chuẩn xanh trong sản xuất, kinh doanh và phát 
triển chuỗi cung ứng như ESG, chứng chỉ carbon... 

Không dừng lại ở đó, chiến lược phát triển kinh 
tế xanh, tăng trưởng xanh, kinh tế tuần hoàn... được 
lồng ghép trong các thỏa thuận quốc tế, điển hình là 
COP26. Để phát triển kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn... 
nhiều quốc gia đã và đang rất quyết liệt trong việc xây 
dưng chính sách hỗ trợ DN theo đuổi mô hình kinh tế 
tuần hoàn, phát triển khu công nghiệp sinh thái... Theo 
đuổi các giá trị xanh, DN thuận lợi hơn rất nhiều trong 
tiếp cận tài chính, cơ hội đầu tư... Nhờ vậy, việc chinh 
phục các chỉ số “xanh” không còn quá khốc liệt như 
ngày trước. Ông Thành khẳng định: “DN không có lựa 
chọn nào khác, ngoài việc thay đổi để đáp ứng”.
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Không chỉ mô hình B2B, với sự phát triển của 
thương mại điện tử (TMĐT), theo ông Minh, việc xuất 
khẩu đã có thể tiến hành B2C thông qua các nền 
tảng bán hàng. Đối chiếu với việc người dùng Việt 
Nam đang mua hàng trực tiếp từ các thương nhân 
Trung Quốc qua Shopee hay Lazada, cơ hội để DN 
Việt xuất khẩu trực tiếp đến người dùng ở thị trường 
các nước không hề nhỏ. “Giải pháp là Việt Nam thiết 
lập được trung tâm xử lý đơn hàng TMĐT để hỗ trợ 
DN. Xa hơn, là thiết lập sàn TMĐT xuất khẩu, tạo 
điều kiện cho hàng Việt tiếp cận khách hàng Quốc 
tế”, ông Minh góp ý.

trong quá trình vận hành, đưa hàng hóa đến các nơi. 
Để tối ưu hóa chuỗi cung ứng, xây dựng được yếu tố 
“xanh” cho toàn chuỗi cung ứng, đại diện VLA cho rằng, 
TP. Hồ Chí Minh cần chủ động trong vai trò dẫn dắt, 
thực hành mô hình xuất khẩu theo xu hướng “xanh” ở 
tất cả các ngành. Với logistic, cần thí điểm chuyến vận 
tải xanh nối đồng bằng sông Cửu Long với cảng Cái 
Mép, tạo nên cung đường kết nối, phát triển vận tải 
thủy cho các tỉnh miền Tây với TP. Hồ Chí Minh, từ đó, 
đưa hàng hóa đến các thị trường tiêu thụ trong nước 
cũng như xuất khẩu thuận lợi hơn, tiết giảm phát thải 
trong quá trình vận chuyển.

Khảo sát của Viện nghiên cứu Giá trị doanh nghiệp thuộc 
Tập đoàn IBM (IBM Institute for Business Value - IBV) vào 
năm 2021 đối với 14.000 người đến từ 9 quốc gia cho 
biết, 90% người được khảo sát trả lời rằng, dịch Covid-19 
đã làm thay đổi cách nhìn của họ về các vấn đề liên quan 
đến môi trường và tiêu dùng bền vững. Không chỉ vậy, 
người tiêu dùng sẽ hạn chế sử dụng sản phẩm của các DN 
gây ô nhiễm, sử dụng lãng phí tài nguyên hoặc sản phẩm 
có các tác động tiêu cực đến môi trường, cộng đồng.

Đánh giá cao các góp ý từ phía đội ngũ chuyên 
gia, Phó chủ tịch UBND TP.HCM Võ Văn Hoan 
cho rằng, tiêu dùng xanh, xuất khẩu xanh là một 
trong những xu hướng và là đòi hỏi chính đáng. 
“Đáp ứng quy định về tiêu chuẩn chất lượng, môi 
trường không chỉ là trách nhiệm trong thực thi các 
hiệp định thương mại tự do Việt Nam đã ký mà 
còn giúp hàng hóa rộng đường xuất khẩu, hưởng 
những ưu đãi về thuế từ phía quốc gia nhập 
khẩu”, ông Hoan nhấn mạnh. Phó chủ tịch UBND 
TP. Hồ Chí Minh khẳng định Thành phố định hướng 
sẽ theo đuổi xuất khẩu xanh và phát triển sản xuất 
đáp ứng các yêu cầu Quốc tế về kinh tế tuần hoàn. 
Đây là một trong 12 chương trình trọng điểm 
"Phát triển DN và đổi mới sáng tạo" của thành 
phố trong giai đoạn 2020 - 2025. Hiện, TP. Hồ Chí 
Minh đang xây dựng, định hướng xây dựng một số 
cơ chế chính sách để thúc đẩy tăng trưởng xanh 
hiện thực hóa mục tiêu này. 
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Theo chỉ đạo của Thủ tướng Phạm Minh Chính, tất cả các bộ, ban ngành sẽ có 
chương trình hành động cụ thể để hỗ trợ công tác sản xuất, xuất khẩu lâm sản 
và thủy sản. Trong tháng 5/2023, Ngân hàng Nhà nước phải triển khai gói tín 
dụng 10.000 tỷ đồng hỗ trợ các doanh nghiệp trong ngành. 

Ngày 13/4, Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh 
Chính cùng Phó thủ tướng Trần Lưu Quang, 
Bộ trưởng Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông 

thôn (NN&PTNT) Lê Minh Hoan, đại diện lãnh đạo 
Văn phòng Chính phủ, các bộ, ngành... đã có buổi làm 
việc với đại diện Hiệp hội Gỗ và Lâm sản, Hiệp hội 
Chế biến và Xuất khẩu Thủy sản để nắm bắt tình hình 
khó khăn, định hướng thúc đẩy sản xuất, xuất khẩu 
lâm sản và thủy sản.

Thách thức nhiều hơn cơ hội
Báo cáo từ Bộ NN&PTNT cho thấy, từ cuối năm 

2022, đặc biệt là 3 tháng đầu năm 2023, xuất khẩu 
sản phẩm gỗ và lâm sản, thủy sản đều giảm. Trong 

đó, xuất khẩu sản phẩm gỗ và lâm sản giảm trên 28%, 
thủy sản giảm trên 27%. Đăc biệt, tại các thị trường 
truyền thống lớn như Mỹ, EU, Nhận Bản… số lượng 
đơn hàng giảm rất mạnh. “Dù có nhiều cơ hội nhưng 
hiện sản xuất, chế biến và xuất khẩu lâm sản, thủy sản 
đối mặt nhiều thách thức, các thị trường xuất khẩu bị 
co hẹp đáng kể”, Bộ trưởng Lê Minh Hoan nhìn nhận. 

Trước thực tế này, người đứng đầu Chính phủ đã 
có hàng loạt chỉ đạo về chính sách, hoạt động cụ thể 
nhằm hỗ trợ duy trì sản xuất, thúc đẩy giao thương... 
Cụ thể, cơ quan chịu trách nhiệm là Bộ NN&PTNT sẽ 
chủ trì, phối hợp các cơ quan, địa phương liên quan 
triển khai thực hiện quyết liệt, hiệu quả các giải pháp 
xúc tiến thị trường mới cho hoạt động xuất khẩu 

Minh Kiên

Giải pháp hỗ trợ doanh nghiệp 
chế biến lâm sản và thủy sản

Ảnh: TTXVN
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xuất khẩu tăng trưởng và phát triển bền vững. Trong 
lúc này, các DN cần chủ động vươn lên, tự thiết kế sản 
phẩm có mẫu mã độc đáo, đa dạng; nâng cao chất 
lượng phù hợp với nhiều đối tượng khách hàng thay 
vì chỉ gia công theo đặt hàng với mẫu mã của nước 
ngoài”, Thủ tướng nhấn mạnh.

Theo Thủ tướng Phạm Minh Chính, vai trò của các 
hiệp hội trong giai đoạn này hết sức quan trọng và 
cần thiết để ngành có thể tìm được sự hỗ trợ kịp thời 
trước những thách thức mới từ thị trường toàn cầu. 
Do đó, thời gian tới, hiệp hội cần làm tốt hơn nữa mối 
liên kết giữa các DN trong hiệp hội và các hiệp hội 
khác. Tiếp tục trao đổi thông tin, giúp cơ quan quản 
lý nhà nước nắm bắt và có các giải pháp kịp thời, tháo 
gỡ khó khăn, tạo điều kiện thuận lợi cho DN vượt khó. 

Người đứng đầu Chính phủ cho rằng kinh tế Việt 
Nam dù nhiều tiềm năng nhưng vẫn đang đứng trước 
những thách thức lớn. Để hoàn thành mục tiêu xuất 
khẩu lâm sản đạt 17,5 tỷ USD, xuất khẩu thủy sản đạt 
10 tỷ USD trong năm 2023, Thủ tướng yêu cầu bên 
cạnh sự chủ động từ phía DN, các cơ quan ban ngành 
cần mở rộng ngoại giao, tăng cường hợp tác và tìm 
kiếm các thị trường mới, tạo thêm cơ hội cho DN sản 
xuất có được đầu ra. 

nông sản Việt Nam; xây dựng 
và trình Chính phủ chính sách 
phát triển thủy sản, quy định Hệ 
thống đảm bảo gỗ hợp pháp 
Việt Nam; thực hiện hiệu quả 
các quy định của pháp luật về 
quản lý, truy xuất nguồn gốc lâm 
sản, thủy sản; quy hoạch và phát 
triển vùng nguyên liệu sản xuất 
phù hợp để đảm bảo sản xuất 
phát triển, bảo đảm môi trường 
sinh thái xanh, góp phần phòng 
chống biến đổi khí hậu, phát 
triển xanh và bền vững...

Bộ Tài chính sẽ khẩn trương 
xem xét, thực hiện các giải pháp 
về miễn, giảm, giãn, hoãn, gia hạn 
thuế, phí, lệ phí, tiền thuê đất, 
thuê mặt nước, tiền sử dụng đất 
áp dụng cho năm 2023... để hỗ 
trợ doanh nhiệp (DN). Bộ Công 
Thương tập  trung công tác xúc 
tiến thương mại, mở rộng thị 
trường; tiếp tục đàm phán, ký kết 
các hiệp định thương mại với các 
đối tác tiềm năng; đấu tranh bảo 
vệ thương hiệu, mặt hàng xuất 
nhập khẩu trên thị trường Quốc tế 
khi xảy ra tranh chấp thương mại. Đồng thời, phối hợp 
với các cơ quan đại diện ngoại giao, tham tán thương 
mại với các hiệp hội ngành hàng và DN để hỗ trợ 
thông tin về chính sách, thị trường tại các quốc gia, 
giữ vững thị phần ở thị trường chủ lực song song với 
việc tìm kiếm cơ hội ở các thị trường ngách.

Ưu tiên hỗ trợ tài chính cho DN
Để hỗ trợ nguồn lực tài chính cho DN, Thủ tướng 

chỉ đạo Ngân hàng Nhà nước có chính sách ưu tiên 
tín dụng cho công tác sản xuất kinh doanh, thủy sản, 
lâm sản; chủ động cung cấp vốn tín dụng, giảm mặt 
bằng lãi suất vay, nhất là các DN xuất khẩu. Tạo điều 
kiện thuận lợi cho DN trong ngành tiếp cận vốn tín 
dụng để thúc đẩy sinh kế cho nông - ngư dân. Quan 
trọng nhất là thực hiện đề xuất gói tín dụng 10.000 tỷ 
đồng để hỗ trợ cho DN ngành sản xuất, chế biến lâm 
sản và thủy sản trong tháng 5/2023.

Bên cạnh bài toán tài chính, để giải quyết mục 
tiêu nâng cao nội lực cho các DN trong ngành, Thủ 
tướng cũng đề ra nhiệm vụ đẩy mạnh ứng dụng công 
nghệ thông tin; chuyển đổi số, đổi mới khoa học công 
nghệ, đổi mới sáng tạo trong ngành lâm sản và thủy 
sản, coi đây là một trong những đột phá để thúc đẩy 

Năm 2022, ngành nông nghiệp 
ghi nhận mức tăng trưởng vượt 
chỉ tiêu với tốc độ tăng trưởng 
GDP đạt 3,36%, mức cao nhất 
trong những năm gần đây. Kim 
ngạch xuất khẩu toàn ngành 
đạt 53,22 tỷ USD, trong đó, xuất 
khẩu sản phẩm gỗ và lâm sản đạt 
17,1 tỷ USD, lập kỷ lục mới về giá 
trị xuất khẩu, duy trì trong Top 
10 mặt hàng có giá trị xuất khẩu 
lớn nhất của Việt Nam.
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Trong lịch sử hơn 
20 năm của mình, 
Sourcebynet từng đối 
diện với những biến 
động lớn của kinh tế 
Thế giới. Chìa khóa 
để doanh nghiệp này 
ứng phó với khó khăn 
là thích nghi. Ngoài 
sự linh hoạt, theo ông 
Benjamin Peadon, tầm 
nhìn và sự quyết tâm 
với mục tiêu phát triển 
bền vững chính là trợ 
lực để Sourcebynet 
có thể vững vàng hơn 
trong từng thử thách. 

Diệp An thực hiện

Linh hoạt và bền vững  
để ứng phó thách thức 

Ông Benjamin Peadon,  
Giám đốc Phát triển bền vững của Sourcebynet:

* Từ tháng 6/2022 đến nay, 
đơn hàng chế biến gỗ giảm 
sút rõ rệt, có nơi ghi nhận mức 
giảm đến 60 - 70%. Sourcebynet 
chịu ảnh hưởng thế nào về tình 
trạng này?

- Có thể nói, hiện tại 
Sourcebynet đã thích nghi với 
những thay đổi của thị trường và 
tiếp tục phát triển mạnh. Chúng tôi 
không nằm ngoài diễn biến chung 
về lượng đơn hàng sụt giảm tại 
Việt Nam. Tuy nhiên, thay vì chịu 
ảnh hưởng tiêu cực của tình hình, 
Sourcebynet đã sáng tạo để có 
những phương cách hỗ trợ các 
nhà máy ở Việt Nam cũng như duy 
trì sức tăng trưởng kinh doanh. 
Thông qua nhiều kênh khác nhau, 
Sourcebynet đã thu hút được các 
khách hàng mới và mở rộng phạm 
vi tiếp cận, đảm bảo đơn đặt hàng 
liên tục không thay đổi.

Ngoài ra, việc chủ động mở 
rộng, khám phá thị trường mới 
đã giúp Sourcebynet có cơ sở 
lên kế hoạch chiến lược cho 
tương lai. Cụ thể nhất là việc đa 
dạng hóa phương thức cung 
ứng sản phẩm. Nhờ vậy chúng 
tôi có thể trụ vững và tiếp tục 
đóng vai trò quan trọng trong 
việc hỗ trợ các nhà máy Việt 
Nam duy trì sản xuất.

* Ông có thể chia sẻ về kế 
hoạch sản xuất đến hết năm 
2023?

- Các thị trường chính của 
Sourcebynet bao gồm Úc, Vương 
quốc Anh và một số quốc gia 
châu Âu khác. Chúng tôi cũng đã 
mở rộng sự hiện diện của mình 
tại các thị trường châu Á quan 
trọng và đang tăng trưởng đều 
đặn tại Hoa Kỳ.
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Từ nay cho đến hết năm 2023, 
Sourcebynet cam kết duy trì triển 
vọng ổn định ở các thị trường 
trọng điểm. Chúng tôi đang triển 
khai các dự án nội thất lớn và 
dài hạn tại Việt Nam. Con đường 
này hiện đã và đang thúc đẩy sự 
phát triển của Sourcebynet tại thị 
trường bản địa, đóng vai trò nền 
tảng cho kế hoạch sản xuất của 
chúng tôi và đảm bảo nguồn cung 
cấp nội thất chất lượng cao ổn 
định cho khách hàng.

* Công ty có chiến lược gì để 
đối phó với tình trạng lạm phát 
vẫn kéo dài?

- Để giải quyết những ảnh 
hưởng do lạm phát gia tăng ở 
Hoa Kỳ, châu Âu và các thị trường 
khác, Sourcebynet đang thực thi 
một chiến lược kinh doanh toàn 
diện, bao gồm giảm thiểu tác 

động của lạm phát và đảm bảo 
mục tiêu tăng trưởng.

Thứ nhất, chúng tôi ưu tiên 
đàm phán về nguyên liệu thô và 
chuỗi cung ứng. Chúng tôi hướng 
đến việc đảm bảo giá cả thuận lợi 
và giảm thiểu tác động của lạm 
phát đối với chi phí sản xuất bằng 
cách tích cực đồng hành với các 
nhà cung cấp và tạo dựng các mối 
quan hệ đôi bên cùng có lợi.

Thứ hai, chúng tôi phân tích 
kỹ lưỡng xu hướng thị trường và 
điều chỉnh chiến lược định giá của 
mình cho phù hợp, có tính đến 
các yếu tố như lạm phát và động 
lực cạnh tranh. Điều này giúp 
chúng tôi giữ được cân bằng giữa 
lợi nhuận với quyền lợi và nhu cầu 
của khách hàng.

Cuối cùng, luôn luôn linh hoạt 
là nguyên tắc cơ bản trong chiến 
lược kinh doanh của chúng tôi. 

Chúng tôi theo dõi chặt chẽ mọi 
biến động của thị trường, thích 
ứng với các động lực không ngừng 
thay đổi và chủ động tìm kiếm các 
cơ hội mới.

* Bên cạnh giá cả, các tiêu 
chuẩn bền vững cũng là yêu cầu 
mới của người dùng. Ông đánh 
giá thế nào về nhu cầu này?

- Thực tế, tính bền vững đã phát 
triển từ trạng thái “có thì tốt” thành 
“cần phải có” trong mắt khách hàng 
và người tiêu dùng. Chúng tôi tin 
rằng điều quan trọng là phải đạt 
được sự cân bằng giữa giá thành và 
tính bền vững, vì cả hai đều là yếu 
tố thiết yếu đối với khách hàng.

Để giải quyết vấn đề này, chúng 
tôi nhấn mạnh tác dụng hỗ trợ lâu 
dài của các sản phẩm được thiết 
kế có ý thức và từ những nguồn 
nguyên liệu bền vững. Bằng cách 
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Những lợi ích khi DN theo đuổi phát triển bền vững 
Có rất nhiều lợi ích mà một DN theo đuổi sự phát triển bền vững có thể được 
hưởng. Các giá trị tích cực đến hoạt động thay đổi mà Sourcebynet nhận được 
bao gồm:
Phát triển và sản xuất sản phẩm hiệu quả: Việc áp dụng các phương pháp bền 
vững thường dẫn đến sử dụng tài nguyên hiệu quả hơn, cải tiến quy trình sản 
xuất và nâng cao chất lượng sản phẩm. Tối ưu hóa và tái sử dụng chất thải là một 
ví dụ điển hình cho phát triển bền vững.
Tuân thủ luật pháp: Theo đuổi sự phát triển bền vững giúp DN tuân thủ luật 
pháp và các quy định liên quan đến bảo vệ môi trường và trách nhiệm xã hội. 
Điều này bao gồm việc tuân thủ các quy định do chính quyền ở các khu vực như 
châu Âu, Hoa Kỳ và Úc đặt ra, chẳng hạn CSRD, EUDR và các tiêu chuẩn kiểm toán 
xã hội, bao gồm BSCI, SEDEX và API, hiện đang là yêu cầu bắt buộc đối với các 
nhà bán lẻ lớn.
Tiết kiệm chi phí với năng lượng tái tạo: Việc sử dụng các nguồn năng lượng tái 
tạo, như năng lượng mặt trời hoặc năng lượng gió, có thể giúp tiết kiệm chi phí 
đáng kể về lâu về dài. Một trong những kho hàng của chúng tôi ở Vương quốc 
Anh đang được lên kế hoạch lắp đặt hệ thống năng lượng này.
Niềm tin và nâng cao uy tín: Thể hiện cam kết phát triển bền vững sẽ giúp 
tạo dựng niềm tin và nâng cao uy tín đối với khách hàng và người tiêu dùng 
đầu cuối. Ngày nay, người tiêu dùng ngày càng có ý thức về tác động đến môi 
trường và xã hội của các sản phẩm và dịch vụ mà họ lựa chọn. Với việc áp dụng 
hộ chiếu sản phẩm kỹ thuật số trong tương lai, niềm tin và uy tín sẽ càng được 
thể hiện rõ ràng.

tích hợp tính bền vững vào quy 
trình phát triển sản phẩm, chúng 
tôi đảm bảo sản phẩm của mình 
không chỉ đáp ứng các tiêu chuẩn 
môi trường hiện tại mà còn góp 
phần cho một tương lai bền vững 
hơn. Chúng tôi cho khách hàng 
biết về tác động tích cực của việc 
lựa chọn các sản phẩm bền vững, 
chẳng hạn như giảm lượng khí 
thải carbon, bảo tồn tài nguyên và 
hỗ trợ cho hành vi tiêu dùng có 
trách nhiệm.

Điều quan trọng là tính bền 
vững không phải lúc nào cũng 
dẫn đến chi phí cao hơn. Chúng 
ta đã chứng kiến sự thay đổi đáng 
kể trong tất cả các ngành, đặc biệt 
là với bao bì, nơi các lựa chọn bền 
vững đang trở nên dễ tiếp cận và 
tiết kiệm chi phí hơn. Thông qua 
việc tìm nguồn cung ứng chiến 
lược và quản lý chuỗi cung ứng 
hiệu quả, tôi nghĩ doanh nghiệp 
(DN) hoàn toàn có thể cung cấp 
được các sản phẩm bền vững với 
giá cả cạnh tranh.

* Cụ thể, việc tích hợp tính 
bền vững vào quy trình phát 
triển sản phẩm được triển khai 
ra sao?

- Khi đã nhận thức được tính 
bền vững thực sự quan trọng 
trong hoạt động của mình thì việc 
đưa nó vào chiến lược phát triển 
thực sự cần thiết. Từ đây, các hoạt 
động  của DN sẽ được điều chỉnh 
cho phù hợp với tầm nhìn và mục 
tiêu bền vững.

Cần phải hiểu tính bền vững 
có nhiều dạng thức khác nhau, 
và điều quan trọng là DN phải 
linh hoạt để thích ứng trong lĩnh 
vực không ngừng thay đổi này. Ở 
Sourcebynet, chúng tôi thực thi 
một khung quy định về thiết kế 
có ý thức và nguồn cung ứng có 
trách nhiệm.

Tính bền vững là một cuộc đua 
marathon chứ không phải giai 
đoạn nước rút, và chìa khóa để 
theo đuổi mục tiêu ấy là phải đảm 
bảo thực hành có ý thức và có 
trách nhiệm trong suốt hành trình 
này. Chúng tôi đã đặt ra các mục 
tiêu cực kỳ tiến bộ nhưng vẫn 
bám sát thực tế nguồn lực và vị 
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trí của thị trường nội thất hiện tại 
để có điều chỉnh phù hợp. Ngoài 
ra, điều quan trọng là các mục 
tiêu bền vững phải được theo dõi, 
đánh giá thường xuyên, để đảm 
bảo tương hợp với chiến lược của 
công ty cũng như phù hợp với các 
luật định hiện hành. 

* Nguồn cảm hứng đằng sau 
các hoạt động bền vững của 
Sourcebynet bắt đầu từ đâu?

- Nguồn cảm hứng chính 
đằng sau chiến lược bền vững 
của chúng tôi là mục tiêu đảm 
bảo đáp ứng nhu cầu tiêu dùng 
của con người hôm nay không 
ảnh hưởng tài nguyên phục vụ 
nhu cầu của các thế hệ tiếp theo. 

Chúng tôi cho rằng DN nào 
cũng là một tiếng nói có ảnh 
hưởng đối với khách hàng và 
người tiêu dùng cuối. Do vậy 
DN có nhiệm vụ thúc đẩy sự 
thay đổi và chuyển đổi để đảm 
bảo không có sự thỏa hiệp.

Nếu không thay đổi và 
chuyển hóa, sẽ không còn sự 
lựa chọn nào trong tương lai. 
Chúng tôi theo đuổi mục tiêu 
phát triển bền vững đơn giản 
từ việc cố gắng làm tốt hơn 
mỗi ngày, cho dù thay đổi đó 
có thể nhỏ đến đâu. Các hoạt 
động bền vững không cần là 
giải pháp lớn nhất hoặc táo bạo 
nhất, quan trọng là nỗ lực để 
tạo ra sự thay đổi tích cực.

Sourcebynet hiện đang bắt tay 
vào nhiệm vụ Báo cáo Môi trường, 
Xã hội và Quản trị (ESG), phù hợp 
với Nghị định thư Khí nhà kính 
(GHG). Kế hoạch của chúng tôi 
là hiểu rõ “dấu chân carbon” của 
mình, sau đó sẽ triển khai các 
giải pháp giảm thiểu để có thể 
đem đến cho người tiêu dùng sản 
phẩm theo một cách thức bền 
vững hơn.

* Theo ông, cách thức nào 
phù hợp để DN Việt nên theo 
đuổi tiêu chí bền vững? 

- Lúc này là cơ hội tuyệt vời 
để các DN Việt Nam bắt đầu theo 
đuổi các tiêu chí bền vững. Có 
sẵn rất nhiều công cụ, tài liệu và 
hướng dẫn dễ dàng tiếp cận. Tiêu 
chí quan trọng là đánh giá những 
gì DN muốn đạt được. Điều này 
có thể được thực hiện thông qua 
việc đánh giá tính trọng yếu, có 
sự tham gia của đội ngũ cán bộ 
chủ chốt. Một khi đánh giá được 
tính trọng yếu, DN sẽ nhìn thấy rõ 
ràng chỉ tiêu phấn đấu và từ đó 
hình thành chiến lược thực hiện.

Các mục tiêu phát triển bền 
vững phải tuân theo các tiêu chí 
SMART và cần phải cụ thể, dễ hiểu 
trên phạm vi toàn công ty. Chiến 
lược cần được truyền đạt rõ ràng 
đến mọi khu vực của DN, với hoạt 
động đào tạo liên tục trong mỗi 
quý. Sau khi các mục tiêu hoàn 
thiện và DN bắt đầu nhận thấy kết 
quả tích cực, có thể tiến hành các 
bước tiếp theo để cải thiện, chẳng 
hạn như triển khai hệ thống quản 
lý môi trường hoặc cải thiện sâu 
hơn vào chuỗi cung ứng. Cần 
lưu ý rằng, mục tiêu cho việc 
này không phải là xây dựng một 
chiến lược bền vững toàn diện mà 
là giúp thúc đẩy sự thay đổi và 
chuyển đổi.

* Xin cảm ơn ông! 
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Sở hữu kinh nghiệm hơn hai mươi năm 
hoạt động trong ngành nội thất với 
nhiều vai trò, từ điều hành sản xuất 
đến cung ứng nội thất cho các thương 
hiệu, công trình đẳng cấp Quốc tế... 
ông Đặng Minh Lành cho rằng, không 
ít doanh nghiệp (DN) Việt Nam đã xây 
dựng thành công đặc trưng sản phẩm, 
giúp nhà mua hàng nhận diện được 
thế mạnh sản xuất của mình. Tuy nhiên, 
danh sách ấy vẫn cần được mở rộng, để 
thu hút nhiều hơn đơn hàng.

* Chế biến gỗ Việt Nam đang đương đầu với 
thử thách sụt giảm đơn hàng, theo ông, việc này 
có thể kéo dài?

- Trực tiếp làm việc với các đối tác nước ngoài, tôi 
không bi quan trước thử thách hiện nay. Dù Thế giới 
đang vận động rất khác trước nhưng ngành chế biến 
gỗ Việt Nam vẫn đang hội tụ nhiều yếu tố thuận lợi 
để có thể phát triển.

Nguyên nhân là nhu cầu tiêu thụ nội thất của thị 
trường thế giới rất lớn và luôn tăng trưởng. Trước 
ảnh hưởng của căng thẳng chính trị, quốc gia cung 
ứng nội thất lớn nhất toàn cầu là Trung Quốc phải 
đối mặt với làn sóng dịch chuyển đơn hàng từ phía 
các đối tác lớn như Mỹ, Ấn Độ... Trong khi Việt Nam 
lại là quốc gia có đủ năng lực, đủ điều kiện thuận 
lợi như cảng biển để xuất khẩu... nhưng thị phần lại 
đang chiếm rất khiêm tốn. Vì vậy mà ngay cả trong 
lạm phát, miếng bánh thị trường có thu hẹp lại thì 
dư địa cho ngành nội thất Việt Nam vẫn còn rộng. 
Nhưng cần phải lưu ý rằng, có khá nhiều thay đổi từ 
ảnh hưởng của lạm phát.

* Cụ thể...?
- Hiện tại tôi thấy sự dịch chuyển rõ rệt từ dòng 

hàng cao cấp xuống trung cấp để đáp ứng với tình 
hình lạm phát hiện nay vì người tiêu dùng đang phải 
thắt lưng buộc bụng trong chi tiêu. DN chế biến gỗ 
cần lưu ý xu hướng này để có những chào mời phù 
hợp với nhu cầu khách hàng.

Theo quan sát của tôi, từ giờ đến cuối năm 2024, 
tình hình kinh doanh nội thất toàn cầu cũng chưa 
thể khởi sắc rõ rệt. Nhưng, như đã nói, DN Việt Nam 
vẫn sẽ có đơn hàng do dòng dịch chuyển từ các đơn 
hàng đang mua từ Trung Quốc sang. Cơ bản, nhu 
cầu tăng từ người tiêu dùng sẽ chưa thể tăng. Chúng 
ta cần nhìn nhận đúng thực tế này để có thể đưa ra 
chiến lược kinh doanh thực sự phù hợp.

* Đánh giá từ các nhà mua hàng Quốc tế thế 
nào về chất lượng nội thất Việt Nam?

- Trước năm 2020, nghĩa là trước dịch Covid, các 
sản phẩm nội thất của Việt Nam được đánh giá là 
đa dạng và phong phú. DN trong nước có thể cung 

Quý Yên thực hiện

Đặc trưng sản phẩm 
là bệ phóng xuất khẩu

Ông Đặng Minh Lành - Giám đốc Công ty Nội thất New GBI:
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dưới 30%. Trên 50% các nhà máy hiện tại của khu 
vực Bình Dương, Đồng Nai, Long An… có quy mô 
vừa và nhỏ. Những nhà máy này chuyên đảm nhận 
gia công cho các nhà máy lớn.

Khách hàng quốc tế đánh giá cao chính sách hậu 
mãi của các DN chế biến gỗ Việt Nam. Ví dụ, luôn 
vui vẻ bồi thường cho khách nếu hàng bị lỗi do nhà 

sản xuất. Tuy nhiên, hậu biến 
cố Covid-19, tình hình có 
thay đổi. Chuỗi cung ứng bị 
đứt do nhiều nhà máy phải 
đóng cửa bởi vì thiếu đơn 
hàng. Chi phí sản xuất tăng 
nhưng giá bán không được 
tốt do tình hình suy thoái 
toàn cầu. Nhà mua hàng 
quốc tế cũng đang gặp khó 
khăn để tìm kiếm nhà cung 
cấp hàng như trước thời kỳ 
Covid-19.

* Xét về nhận diện đặc 
trưng sản phẩm, theo ông, 
các DN nội thất Việt Nam 
đã tạo được dấu ấn riêng 

để những nhà mua hàng tìm đến khi cần những 
mặt hàng có phong cách đặc trưng như vậy thì sẽ 
tìm đến đúng chỗ?

- Hiện tại hầu hết các nhà máy đã xây dựng thành 
công dòng hàng sản xuất thế mạnh của mình và đạt 
tính chuyên môn hóa cao. Ví dụ, khi cần ngoại thất 

cấp hầu hết các mặt hàng mà nhà mua hàng quốc 
tế cần.

Xét về chất lượng, đồ nội thất Việt Nam có hàng 
cao cấp, trung cấp, hàng bình dân, đại trà, nhưng 
hàng thực sự siêu cao cấp thì gần như không đáp 
ứng được. Ví dụ, dù xuất khẩu hàng trung cấp và đại 
trà sang Nhật khá nhiều nhưng Việt Nam vẫn không 
thể xuất khẩu các mặt hàng 
siêu cấp ở thị trường này. 
Ví dụ, một cái tủ cao khoản 
1,5m x 0,4m x 1,2m để đựng 
đồ Kimono cho giới thượng 
lưu ở Nhật thì phải sản xuất 
tại Nhật và thường là ở 
vùng Hida-Takayama ở miền 
Trung. Rất khó để thâm nhập 
vào phân khúc này.

Xét về giá cả, tùy thuộc 
vào số lượng đặt hàng mà 
chúng ta có thế mạnh cạnh 
tranh hay không. Nếu số 
lượng vừa và nhỏ thì DN Việt 
Nam vẫn đang cạnh tranh 
tốt. Tuy nhiên, với số lượng 
lớn khách hàng sẽ chọn mua 
từ Trung Quốc, vì giá cả đơn hàng lớn ở Trung Quốc 
vẫn luôn tốt hơn Việt Nam rất nhiều.

Cũng cần phải lưu ý, không nhiều DN nội thất 
Việt Nam đáp ứng được tất cả các tiêu chí về mặt 
sản xuất, quy trình, tiêu chuẩn... mà nhà mua hàng 
quốc tế đặt ra. Theo hiểu biết của tôi thì tỉ lệ này 

Danh sách các doanh nghiệp 
xây dựng được thế mạnh đặc 
trưng riêng trong sản phẩm 

cần phải dài hơn nữa. Càng 
cho khách hàng nhiều lựa 

chọn, Việt Nam càng có cơ hội 
giữ vững vị thế trên bản đồ 
xuất khẩu nội thất thế giới.
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ngoài trời thì tìm đến Trường Thành, Thiên Minh; khi 
cần tủ kệ bếp đội ngũ mua hàng biết tìm đến An 
Cường, Tekcom, Savimex… Hoặc cần nội thất gỗ khối 
thì đến Tân Thành; hay khi cần nội thất gỗ uốn, họ sẽ 
đến Curvetta… Với nhu cầu nội thất cao cấp cho dự 
án, khách sẽ tìm đến AA hay Trần Đức… Đặc trưng 
sản phẩm là bệ phóng xuất khẩu, nhất là với Việt 
Nam, nơi tập hợp phần lớn DN gia công sản xuất. 
Tôi nghĩ, trong tương lai, danh sách các DN xây dựng 
được thế mạnh đặc trưng riêng trong sản phẩm cần 
phải dài hơn nữa, cho khách hàng các nước có thêm 
lựa chọn hơn. Thời gian tới, Việt Nam sẽ còn thu hút 
được các nhà mua hàng đến từ các thị trường mới. 
Càng cho khách hàng nhiều lựa chọn, Việt Nam càng 
có cơ hội giữ vững vị thế trên bản đồ xuất khẩu nội 
thất thế giới.

Vấn đề quan trọng không kém là cách tiếp cận 
thị trường thế giới của DN Việt Nam cũng chưa 
mạnh nên chưa tiếp đón nhiều khách hàng quốc tế 
đúng với dòng hàng mình đang làm. Chiếc cầu nối 
hiện nay cho người bán và người mua là thông qua 
các công ty cung cấp dịch vụ tìm nguồn cung ứng 
(sourcing).

* Với thực tế hiện nay thì DN cần điều chỉnh 
thế nào cho phù hợp, thưa ông?

- Tôi nghĩ, DN Việt cần thêm sự chủ động trong 
kinh doanh. Có được nhận diện đặc trưng sản phẩm 
rồi, để thích ứng và vượt thử thách hiện nay, DN phải 
kết hợp và vận dụng hiệu quả 2 yếu tố: xu thế thị 
trường lẫn lợi thế cạnh tranh nội tại của DN mà mình 
đã xây dựng nên. Không dễ để nắm bắt được nhịp 

Hiệp hội cần đầu tư 
nghiêm túc trong 
việc xây dựng cơ sở 
dữ liệu về thế mạnh 
của từng doanh 
nghiệp để cung cấp 
chính xác cho người 
mua hàng quốc tế. 
Đây là kênh xúc tiến 
thương mại uy tín và 
hiệu quả nhất.
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chuyển động của thị trường, nhất là trong bối cảnh 
hiện nay, nhu cầu người dùng thay đổi rất nhanh.

Tuy nhiên, có hai thứ khó thể thay đổi trong thời 
gian tới và cả lâu dài về sau là chất lượng và yếu tố 
“xanh” trong sản phẩm. Người dùng đã thực sự ý thức 
về tính bền vững trong tiêu dùng, DN buộc phải đáp 
ứng yếu tố này, không có lựa chọn khác. Người dùng 
sẽ ngày một khó tính hơn, ở tất cả các thị trường.

* Nghĩa là, các nhà mua hàng cũng sẽ đòi hỏi ở 
các DN nội thất Việt Nam nhiều hơn?

- Như đã nói, nhà mua hàng rất mong tỷ lệ các 
DN hoạt động sản xuất chuyên nghiệp tăng lên để họ 
có nhiều sự lựa chọn đặt hàng. Chất lượng sản phẩm 
tăng lên, tỷ lệ sản phẩm kết hợp nhiều nguyên vật liệu 
tăng lên, tất nhiên, giá cạnh tranh hơn.

Để tạo thuận tiện hơn nữa trong việc hợp tác xuất 
khẩu nội thất sang thị trường các nước, nhà sản xuất 
Việt Nam cần có những thay đổi lớn, nhất là việc tuyển 
chọn và đào tạo nguồn lực lao động chất lượng và 
chuyên nghiệp hơn. Đầu tư mạnh và thực hiện hiệu 
quả công tác marketing. Đồng thời, đầu tư máy móc 
chuyên sâu, giảm lao động chân tay để chất lượng ổn 
định và kiểm soát chi phí tốt hơn. Xa hơn nữa là xây 
dựng chuỗi cung ứng mạnh cho riêng mình. Cụ thể là 
việc xây dựng hệ thống đối tác cung ứng bền vững, 
đảm bảo quyền lợi xuyên suốt với các đối tác để hợp 
tác lâu dài. Được vậy, tính sẵn sàng của DN sẽ cao hơn.

* Cuối cùng, đề xuất của ông cho những 
chương trình HAWA nói riêng và các hiệp hội khác 

có thể triển khai để hỗ trợ các DN nội thất ứng 
phó tốt hơn với những thách thức hiện tại?

- Vai trò của HAWA nói riêng và các hiệp hội gỗ 
nói chung trong giai đoạn này hết sức quan trọng. 
Các tổ chức ngành nghề, hiệp hội cơ bản tập hợp 
được những người làm nghề, sẽ có cái nhìn khái quát 
và rộng lớn hơn là một DN đơn lẻ nên vai trò dẫn dắt 
và kết nối ở đây sẽ quyết định rất lớn thành công của 
ngành.

Hiệp hội cần chú ý vai trò kết nối giữa các DN 
trong vùng, trong nước với nhau để có chuỗi cung 
ứng liên thông và mạnh mẽ, nhằm giảm chi phí 
nguyên vật liệu đầu vào và thời gian vận chuyển.

Để giúp DN kết nối với đối tác mua hàng quốc 
tế hiệu quả, hiệp hội cần cung cấp thông tin kết nói 
chính xác và nhanh chóng để giúp cho người mua 
hàng tiết kiệm chi phí và thời gian và nó cũng tiết 
kiệm một phần cho nhà cung cấp. Muốn vậy, các tổ 
chức hiệp hội cần đầu tư nghiêm túc trong việc xây 
dựng cơ sở dữ liệu về thế mạnh của từng DN để cung 
cấp chính xác cho người mua hàng quốc tế. Đây là 
kênh xúc tiến thương mại uy tín và hiệu quả nhất.

Với hiện trạng DN Việt Nam hiện nay còn phần nào 
hạn chế kinh nghiệm giao thương Quốc tế, việc tham 
gia hội chợ Quốc tế riêng lẻ sẽ có nhiều hạn chế. Nếu 
công tác xúc tiến thương mại được tổ chức ở cấp độ 
hiệp hội, việc quảng bá hàng hóa sẽ là câu chuyện ở 
quy mô ngành, sẽ mang tính phổ quát hơn. Đây sẽ là 
nền tảng để các DN đoàn kết ra biển khơi đánh cá lớn!

* Xin cảm ơn ông! 
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Có mặt xuyên suốt thời gian diễn ra triển lãm HawaExpo 2023, tham 
gia tất cả các hoạt động, các chuyến tham quan nhà máy chế biến gỗ, 
có thể nói, bà Jean Lin đã cảm nhận được sâu sát nhất hiện trạng ngành 
công nghiệp nội thất Việt Nam. Theo chuyên gia tìm nguồn cung ứng 
này, thị trường sẽ sớm trở lại đà tăng trưởng trong năm 2024.

* Nhiều năm tìm kiếm nhà cung ứng cho các 
thương hiệu nội thất lớn tại Mỹ, theo bà, khả năng 
và trình độ sản xuất của các doanh nghiệp (DN) 
Việt Nam đã đáp ứng được đòi hỏi từ thị trường 
Mỹ nói riêng và thế giới nói chung?

- Không phải ngẫu nhiên mà Việt Nam là nhà cung 
cấp rất được ưa chuộng tại châu Âu và chiếm vị trí là 
quốc gia cung ứng nội thất số 1 tại Mỹ. Các sản phẩm 
mà các DN Việt Nam làm ra khá chất lượng, luôn mới 
mẻ và ấn tượng. Cảm nhận cá nhân tôi thì các DN Việt 
Nam rất thân thiện và nhiệt tình chia sẻ thông tin. 

Như các sản phẩm tiêu dùng khác, nhu cầu về nội 
thất gỗ phụ thuộc vào thị hiếu của từng thị trường, 
từng khu vực và thay đổi theo xu hướng. Tôi nghĩ, DN 
Việt Nam thích ứng được tốt với những đòi hỏi riêng, 
mang tính đặc thù. Nhờ vậy mà khả năng mở rộng thị 
trường cũng sẽ cao hơn. 

* Theo quan sát thực tế của bà, các DN chế biến 
gỗ Việt Nam đã mạnh tay đầu tư vào công nghệ 
sản xuất tiên tiến chưa hay vẫn phụ thuộc vào 
nhân công giá rẻ?

- Không chỉ đầu tư máy móc thiết bị hiện đại, 
nguồn nhân công của các DN chế biến gỗ Việt Nam 
trong giai đoạn hiện nay đã tập trung vào cải thiện 
tay nghề hơn, chất lượng lao động cũng cao hơn. Tôi 
nghĩ, DN chế biến gỗ Việt Nam đã không còn quá 
phụ thuộc vào nhân công giá rẻ. Đây là việc rất đáng 
mừng. 

* Về chất lượng, giá cả, quy trình sản xuất hay 
hoạt động hậu mãi... thì sao?

- Với bản thân tôi, chất lượng và giá cả hàng hóa 
nội thất ở thị trường Việt Nam đều chấp nhận được. 
Tuy nhiên, về dịch vụ hậu mãi, DN Việt Nam cần thời 

Bùi Phương thực hiện

Rất cần thương hiệu OEM 
Bà Jean Lin, chuyên gia mua hàng của Alltrade - Mỹ:

Ảnh: Nguyễn Hải
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thế mạnh của ngành nội thất Việt Nam hiện nay đã 
xây dựng trên công tác này. Theo tôi, quan trọng là 
làm thế nào để các nhà máy có thể xây dựng được 
“thương hiệu OEM”?

Ngoài chất lượng và tính chuyên nghiệp như đã 
nói, với tư cách là một chuyên gia mua hàng, tôi 
mong muốn được làm việc với các nhà máy có tư 
duy cởi mở, sẵn sàng thay đổi theo nhu cầu của thị 
trường. Như vậy sẽ dễ dàng cho hoạt động hợp tác 
giữa đôi bên và thúc đẩy xuất khẩu ra thị trường khác.

Thị trường rất rộng lớn, nhu cầu vẫn có đó, không 
mất đi đâu cả. Tôi nghĩ, thị trường có thể chậm lại đôi 
chút trong năm 2023 và năm 2024 do ảnh hưởng của 
lạm phát và những biến động to lớn trên toàn cầu. Tuy 
nhiên, những thiết kế mới, những ý tưởng và công nghệ 
trong ngành nội thất chắc chắn vẫn liên tục phát triển.

* Bà sẽ trở lại Việt Nam cho những chuyến mua 
hàng sắp tới chứ?

- Chắc chắn rồi. Tôi sẽ quay lại vào mùa đặt hàng 
chuẩn bị cho năm 2024 vì thực tế Việt Nam vẫn là 
quốc gia cung ứng nội thất phù hợp nhất với các 
khách hàng của tôi. 

* Xin cảm ơn bà. 

gian xây dựng, cải thiện hơn để tăng tính cạnh tranh 
trên thị trường quốc tế.

* Theo bà, các DN nội thất Việt Nam đã tạo 
được dấu ấn riêng, hay nói cách khác là khả năng 
nhận diện sản phẩm để các nhà mua hàng tìm đến 
khi cần những mặt hàng có phong cách đặc trưng 
như vậy chưa? 

- Với lịch sử hơn hai thập kỷ phát triển, đã có nhiều 
DN Việt Nam quan hệ rất tốt với DN nước ngoài. Bắt 
đầu tư việc gia công trên thiết kế có sẵn, đòi hỏi chất 
lượng cao, tiến đến hợp tác với đội ngũ nhà thiết kế 
châu Âu nên có thể nói hiện nay nhiều DN nội thất 
đã tạo được dấu ấn sản xuất riêng. Từ nội thất gỗ 
nguyên khối, nội thất gỗ nhân tạo, sản phẩm trong 
nhà hay ngoài trời, hay sản phẩm mây tre... Tôi sẽ đến 
Việt Nam khi muốn tìm một mẫu thiết kế mới mẻ nào 
đó từ khía cạnh sản xuất.

“Khi đã có được  
thương hiệu OEM  
vững vàng, doanh 
nghiệp Việt Nam sẽ từ 
đó xây dựng kênh phân 
phối, kiến tạo thương 
hiệu nội thất trong 
nước cho riêng mình” 

Jean Lin

* Việc xây dựng nhận diện thế 
mạnh sản xuất đặc trưng của từng 
DN, theo bà, có cần thiết với các DN 
nội thất Việt Nam, vốn phần lớn vẫn 
thực hiện gia công cho các thương 
hiệu nội thất thế giới?

- Tôi nghĩ rất cần thiết. Một khi xây 
dựng được nhận diện thế mạnh sản 
xuất đặc trưng, các nhà máy có thể 
làm nên thương hiệu OEM (Original 
Equipent Manufacturer). Công việc gia 
công, sản xuất thiết bị gốc dù mang 
lại giá trị thặng dư thấp nhưng lại là 
nền tảng đảm bảo giải quyết việc làm 
và tính ổn định cho sản xuất. Toàn bộ 
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Hệ thống Trải Cắt Vải Tự Động Bullmer 1 giải pháp 
toàn diện đến từ Đức giúp nhà máy thực hiện quy 
trình trải vải và cắt vải hoàn toàn tự động, giảm chi 
phí nhân công, tiết kiệm chi phí nguyên vật liệu, đem 
lại hiệu suất tối ưu cho sản xuất. 

Phần mềm Optitex giải pháp thiết kế rập 2D và mô 
phỏng mẫu 3D với cùng giao diện thao tác, dễ dàng 
chỉnh sửa, thúc đẩy nhanh nhất quá trình đưa sản 
phẩm ra thị trường và tiếp cận với khách hàng.

Máy cắt da và máy cắt vải 1 lớp cho phòng cắt và 
phòng may mẫu.
Giúp giảm chi phí và tăng hiệu quả làm việc trong 
phòng mẫu.

Giải pháp cắt da thật Thagora là 1 giải pháp toàn diện 
đến từ Châu Âu bằng việc số hóa hình ảnh con da sử 
dụng máy scan; đến sắp sơ đồ tự động trên nhiều 
con da cùng lúc bằng phần mềm GPU; sử dụng máy 
cắt da tự động hoặc bàn cắt tay sử dụng projector.

LEADING THE MARKET FOR 20 YEARS
CSP được thành lập từ năm 2003 chuyên cung cấp các giải pháp CAD/CAM 
ứng dụng trong may mặc, giày dép, ba lô, túi xách, ô tô, sofa và nội thất 
như: Giải pháp cắt da thật Thagora, Hệ thống trải cắt Bullmer, Phần mềm 
thiết kế 2D/3D Op�tex và Máy cắt một lớp Ruizhou. 

Với kiến thức và kinh nghiệm thực �ễn hơn 20 năm trong ngành mà CSP đã hợp tác và nghiên cứu cùng với các 
hãng CAD/CAM nổi �ếng trên thế giới, CSP đã và đang mang lại những giải pháp công nghệ cao giúp tăng năng 
suất, �ết kiệm chi phí và giảm giá thành cho nhà máy.

           TP. Hồ Chí Minh:
86 Đường số 10, KDC Cityland ParkHill, 

Phường 10, Quận Gò Vấp, Tp. Hồ Chí Minh

           Hà Nội:
Lầu 4, Tòa nhà CDS, Số 33, Ngõ 61, Lạc Trung, 
Phường Vĩnh Tuy, Quận Hai Bà Trưng, Tp. Hà Nội

           Đà Nẵng:
565 Đường Trường Chinh, Phường Hòa Phát, 
Huyện Cẩm Lệ, Tp. Đà Nẵng
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Tổng lực cho xúc tiến thương mại
Sáng ngày 25/5, Hội chợ hàng Việt Nam xuất khẩu 

năm 2023 khai mạc tại Trung tâm hội chợ và triển lãm 
Sài Gòn - SECC với nghi thức khá ấn tượng: đại diện 
doanh nghiệp (DN) các ngành xuất khẩu chủ lực như nội 
thất, may mặc, da giày, thủy hải sản, nông sản... cùng xếp 
mô hình container lên con thuyền xuất khẩu chung. Đây 
là sự kiện do Sở Công Thương TP.HCM phối hợp cùng 
Cục Xúc tiến thương mại (Vietrade) tổ chức, dưới sự chỉ 
đạo của UBND TP. Hồ Chí Minh và Bộ Công Thương.

Phát biểu tại sự kiện, Phó chủ tịch UBND TP. Hồ Chí 
Minh Võ Văn Hoan cho biết, thành phố kỳ vọng rất lớn 
vào sự kiện này. Theo ông Hoan, trong 4 tháng đầu năm 
2023, tổng kim ngạch xuất nhập khẩu cả nước chỉ đạt 211 
tỷ USD giảm 13,6% so với cùng kỳ. TP. Hồ Chí Minh với 
vai trò đầu tàu cả nước, hoạt động xuất nhập khẩu cũng 
giảm 21,1%. Điều này tác động đến quá trình phát triển 
kinh tế, xã hội cả nước. “Tìm kiếm thị trường mới là giải 
pháp đẩy mạnh xuất khẩu cho tương lai”, ông Hoan nói. 

Ngay ở lần đầu tiên tổ chức, hội chợ đã đạt quy mô 
250 gian hàng với sự tham gia của 200 DN xuất khẩu 
tiêu biểu ở các ngành chủ lực của cả nước như: chế biến 
gỗ, lương thực thực phẩm, cao su, nhựa, điện tử, cơ khí, 
dệt may, da giày... “Thị trường xuất khẩu các quốc gia 
đều giảm sút nhưng nhu cầu tiêu dùng thì vẫn luôn còn. 
Hội chợ là môi trường tốt nhất để DN có thể tìm kiếm cơ 
hội mở rộng thị trường”, bà Lê Thị Giàu - Chủ tịch HĐQT 
Công ty thực phẩm Bình Tây nhận xét. Đã tham gia 
khá nhiều hội chợ quốc tế và xuất khẩu sản phẩm sang 
nhiều thị trường, bà Giàu cho biết, hội chợ lần này rất 
khác biệt vì công tác tổ chức không đặt nặng yếu tố kinh 
doanh mà thể hiện sự quan tâm của cơ quan quản lý, hỗ 
trợ DN trong tình trạng khó khăn chung từ việc chi phí 
tham dự đến khâu thiết kế, tổ chức hoạt động...

Đặt nặng mục tiêu giao thương Quốc tế, ban tổ 
chức đã mở rộng phối hợp với  các cơ quan ngoại giao, 
tham tán tương mại các nước, các hiệp hội ngành hàng 
xuất khẩu... để có thể tổ chức các đoàn mua hàng đến 

Nguyễn Triều

Đẩy mạnh giao thương, 
tạo đà tăng trưởng

180 cuộc giao thương, kết nối các  
doanh nghiệp Việt Nam với đại diện  
mua hàng các nước đã được thực hiện 
trong 4 ngày (25 - 28/5/2023) tại Hội chợ  
hàng Việt Nam xuất khẩu năm 2023.
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từ Mỹ, Hàn Quốc, Myanmar, Campuchia, Ấn Độ… Đây 
là những thị trường có nhu cầu tìm kiếm sản phẩm 
nông sản, thực phẩm chế biến, dệt may, thủ công mỹ 
nghệ, cao su, nhựa... Chỉ trong 2 ngày đầu của hội chợ, 
25 và 26/5, đã có 180 cuộc giao thương diễn ra, mang 
đến cơ hội cho DN cải thiện doanh số xuất khẩu những 
tháng cuối năm 2023.

Ngoài ra, chương trình cũng chứng kiến sự tham gia 
của đối tượng mua hàng mới là hệ thống siêu thị, nhà 
phân phối và các sàn thương mại điện tử. Nỗ lực này từ 
ban tổ chức giúp gia tăng cơ hội khởi tạo đơn hàng, tỉ 
lệ kết nối ngoại thương trúng đích, mở rộng thị trường 
đáng kể so với hoạt động trưng bày - giới thiệu đơn 
thuần. Chỉ tính riêng chương trình giao thương với Tập 
đoàn MM trong ngày 26/5, đã có đến 20 bản ghi nhớ 
(MOU) được ký kết, tổng giá trị hơn 5 tỷ đồng. 

Thị trường nội địa vẫn rộng cửa
Bên cạnh những hợp đồng ghi nhớ giữa các DN, 

Hội chợ hàng Việt Nam xuất khẩu năm 2023 cũng 
đã ghi nhận con số 1,15 tỷ đồng DN thu về sau hội 
chợ. Đây là con số khá ấn tượng với 33 DN tham gia 
chương trình. Bởi, trong khuôn khổ 4 ngày tổ chức, 
chỉ có 2 ngày cuối hội chợ mới mở cửa đón chân 
khách tham quan trong nước. “Không chỉ mang hàng 
hóa ra nước ngoài, chinh phục nhiều người dùng nội 
địa hơn nữa cũng là con đường DN xuất khẩu cần 
nghiên cứu nghiêm túc trong giai đoạn này”, ông Bùi 
Tá Hoàng Vũ - Giám đốc Sở Công Thương TP.HCM 
nhận xét. Theo ông Vũ, đây là lần đầu tiên, một hội 
chợ xuất khẩu chính thức mở cửa để DN xuất khẩu 
trực tiếp tiếp cận người dùng bản địa. Khách tham 
quan được mua sắm hàng Việt xuất khẩu với ưu đãi 
đến 50% cùng các chương trình đồng giá hấp dẫn và 
tự do trải nghiệm sản phẩm với nhiều hoạt động sáng 
tạo theo từng thương hiệu. 

“Không chỉ mang hàng hóa ra nước 
ngoài, chinh phục nhiều người dùng 
nội địa hơn nữa cũng là con đường 
doanh nghiệp xuất khẩu cần nghiên 
cứu nghiêm túc trong giai đoạn này” 
Ông Bùi Tá Hoàng Vũ

Lần đầu tiên tiếp cận người dùng TP.HCM, ông 
Nguyễn Minh Trực, đại diện thương hiệu giày dép 
VOL’SCI cho biết, sự đón nhận của người mua hàng 
tại sự kiện lần này giúp DN tự tin hơn rất nhiều. Thời 
gian trước, VOL’SCI chủ yếu sản xuất gia công cho các 
thương hiệu lớn và kinh doanh nhỏ ở thị trường Hà 
Nội. Tiếp cận và biết được nhu cầu khách hàng phía 
Nam dịp này sẽ là động lực để VOL’SCI mạnh dạn 
Nam tiến, mở rộng thị trường trong nước, giải quyết 
bài toán thiếu hụt đơn hàng.

Không chỉ VOL’SCI, hầu hết các DN tham gia hội 
chợ đều đón nhận được tín hiệu tích cực từ thị trường 
nội địa lẫn xuất khẩu. Theo đại diện Vietrade, sau Hội 
chợ hàng Việt Nam xuất khẩu năm 2023, các cơ quan 
xúc tiến thương mại cả nước sẽ tiếp tục triển khai 
nhiều chương trình hỗ trợ DN tham dự các hội chợ 
quốc tế, giao thương kết nối B2B để DN có thể tiếp 
cận các khách hàng thông qua hệ thống các thương 
vụ. Bên cạnh đó, Cục Xúc tiến thương mại cũng sẽ 
phối hợp với các hội ngành nghề tổ chức các chương 
trình tập huấn DN, báo cáo chia sẻ xu hướng mới để 
DN nắm được thông tin, từ đó xây dựng lại, cơ cấu lại 
phương thức kinh  doanh để có thể thích nghi trước 
những biến động và đòi hỏi mới của thị trường hiện 
nay, đặc biệt là các tiêu chuẩn xanh. 
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Gần 10.000 khách tham quan, trong 
đó có hơn 300 nhà mua hàng đến từ 
nhiều quốc gia trên Thế giới đã có 
mặt tại Hội chợ hàng Việt Nam xuất 
khẩu năm 2023 tổ chức tại Trung tâm 
hội chợ và triển lãm Sài Gòn - SECC.

Theo bảng xếp hạng năm 2021 của WTO, giá 
trị xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam xếp 
hạng thứ 23 trên Thế giới và đứng thứ 2 

trong khối ASEAN. Đồng thời, số lượng thị trường 
xuất khẩu đã tăng hơn 10 lần từ 20 quốc gia vào năm 
1991 đến hơn 230 quốc gia và vùng lãnh thổ theo ghi 
nhận năm 2021. Trước tình hình lạm phát lan rộng và 

chưa có dấu hiệu khắc phục, Việt Nam nói chung và 
TP.HCM đang rất nỗ lực trong việc tìm kiếm cơ hội ở 
các thị trường tiềm năng. Hội chợ hàng Việt Nam xuất 
khẩu năm 2023 do Sở Công Thương TP. Hồ Chí Minh 
phối hợp cùng Cục Xúc tiến thương mại (Vietrade) tổ 
chức, dưới sự chỉ đạo của UBND TP. Hồ Chí Minh và Bộ 
Công Thương, là một trong những nỗ lực đó. 

Thu hút được sự tham gia của các DN thuộc các 
ngành hàng xuất khẩu chủ lực như nội thất, dệt may, 
nông sản, chế biến thực phẩm, da giày.... hội chợ 
là một bức tranh tổng thể về năng lực sản xuất của 
Việt Nam. 

Nguyễn Hồng 

Liên kết mạnh 
xuất khẩu xanh
Liên kết mạnh 
xuất khẩu xanh

Công nghiệp nội thất là điểm nhấn ấn tượng của 
hội chợ. Những sản phẩm nội, ngoại thất đến từ nhà 
xuất khẩu Minh Dương, Furnis hay sản phẩm mây tre 
của September Home, Ecoka... được đặt trong không 
gian thiết kế ấn tượng. 
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Tham gia hội chợ, các DN cùng địa phương 
cũng chủ động liên kết với nhau theo mô hình gian 
hàng chung, tạo nên điểm nhấn ấn tượng về chỉ 
dẫn địa lý như gian hàng của các DN Sóc Trăng, 
Biên Hòa, Trà Vinh....

Trong hai ngày cuối cùng, hàng ngàn khách hàng 
nội địa đã đến tham dự triển lãm, thưởng thức và 
khám phá đặc sản địa phương và những sản phẩm 
xuất khẩu thế mạnh của DN Việt Nam.

Đội ngũ mua hàng đến từ các quốc gia lân cận 
như Myanmar, Hàn Quốc, Ấn Độ, TP. Dubai (Các Tiểu 
Vương quốc Ả Rập Thống nhất)... có mặt đông đảo tại 
hội chợ, tìm kiếm nguồn cung cho thị trường Quốc tế. 

Lần đầu tiên tổ chức tại TP. Hồ Chí Minh, Hội chợ 
hàng Việt Nam xuất khẩu năm 2023 được đánh giá 
là thành công cả lượng lẫn chất. Ông Bùi Tá Hoàng 
Vũ - Giám đốc Sở Công Thương TP. Hồ Chí Minh cho 
biết, hội chợ sẽ tiếp tục được tổ chức như một sự kiện 
xúc tiến thương mại thường niên, nhằm tạo thêm môi 
trường kết nối cho DN có thể tiếp cận và giao thương 
với thị trường Quốc tế. 
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Mở ra nhiều cơ hội
Tháng 4/2023, xuất nhập khẩu hàng hóa của Việt 

Nam tiếp tục chậm lại với tổng kim ngạch ước đạt 
53,57 tỷ USD, giảm 7,7% so với tháng trước và giảm 
18,8% so với cùng kỳ năm trước. Tính chung 4 tháng 
đầu năm 2023, tổng kim ngạch xuất, nhập khẩu hàng 
hóa ước đạt 210,79 tỷ USD, giảm 13,6% so với cùng 
kỳ, trong đó xuất khẩu giảm 11,8%; nhập khẩu giảm 
15,4%.

Mức sụt giảm ghi nhận ở hầu hết các thị trường 
xuất khẩu chủ lực như Mỹ, châu Âu, Nhật Bản, Hàn 
Quốc... Tuy nhiên, xuất khẩu sang thị trường Ấn Độ 
lại tăng với mức ghi nhận 1,2%. “Xuất khẩu Việt Nam 
đang đối mặt với khó khăn chung như các nước khác. 
Chuỗi cung ứng khó thể phục hồi cao bởi kinh tế Việt 
Nam có độ mở lớn. Nhưng vẫn có những thị trường 
mới, đầy tiềm năng cho doanh nghiệp (DN) Việt Nam 
khai phá. Ấn Độ là một trong số đó”, ông Đỗ Duy 
Khánh, Bí thư thứ nhất, Tham tán Thương mại Việt 
Nam tại Ấn Độ nhận xét. 

Ấn Độ là nền kinh tế đứng thứ 5 thế giới, với dân 
số đã vươn lên hàng đầu. Dự kiến, quốc gia này sẽ 
vươn lên thành nền kinh tế thứ 3 thế giới vào năm 
2030. Đây là quốc gia được Bộ Công Thương xác 
nhận là thị trường tiềm năng, trọng điểm, thu hút đầu 
tư sang Việt Nam và mở cơ hội để DN Việt đầu tư 
sang Ấn. “Trong đó, nội thất là mảng được đánh giá 
rất tiềm năng”, ông Nguyễn Chánh Phương, Phó chủ 
tịch HAWA đánh giá.

Theo ông Phương, Việt Nam hiện đang đứng thứ 
hai Thế giới về xuất khẩu nội thất nhưng trong vòng 

Nguyễn Phương

tiềm năng 
Ấn Độ

Khám phá 

Đại diện các hiệp hội và  
doanh nghiệp kinh doanh đồ 
nội thất Ấn Độ đã có buổi kết nối 
thông tin hiệu quả với doanh 
nghiệp Việt Nam tại buổi hội 
thảo về “Thị trường xuất khẩu 
nội thất Ấn Độ: Quy mô thị 
trường và tiềm năng xuất khẩu”, 
diễn ra trên nền tảng Zoom, do 
HAWA tổ chức chiều ngày 28/4. 
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trường nội thất Ấn Độ phát triển 
cực thịnh trong tương lai không xa”, 
ông Vaibhav Bhandari nói. 

Đáng tiếc, danh sách 10 quốc 
gia xuất nội thất vào Ấn bao gồm: 
Trung Quốc, Malaysia, Đức, Ý..., 
không có Việt Nam. Theo thương 
nhân Anand Vivarekar, rất nhiều 
DN nội thất Thế giới quan tâm 
thị trường Ấn như Thổ Nhĩ Kỳ, 
Indonesia, Anh Quốc và nhất là 
Banglades...  Nhờ mối liên kết rất 
chặt với các hiệp hội, giao thương 
nội thất giữa các quốc gia này với 
Ấn Độ đang phát triển rất tốt. Tuy 
nhiên, ông Anand Vivarekar cho 
rằng, cơ hội dành cho các DN Việt 
Nam thâm nhập thị trường Ấn Độ 
không hề nhỏ. Hiện, người dùng 
đa số tập trung các đại đô thị và 
các đô thị loại 1, loại 2. Khách hàng 
rất quan tâm thiết kế và chất lượng 
sản phẩm. Nội thất gỗ cứng được 
ưa chuộng tại đây với phong cách 

đơn giản, tối giản và có khả năng tùy chỉnh. Đặc biệt, 
nội thất văn phòng cần có thiết kế vuông vứt, đơn 
giản. “Trong tương lai, lượng người trẻ tại Ấn Độ vẫn 
lớn, nhu cầu nội thất vẫn cao. Tiềm năng hợp tác giữa 
quốc gia xuất khẩu nội thất hàng đầu như Việt Nam 
đến thị trường Ấn Độ là rất lớn”, ông Anand Vivarekar 
khẳng định. 

một năm trở lại đây, xuất khẩu đã 
chững lại. Đối diện với khó khăn, 
Thủ tướng Phạm Minh Chính yêu 
cầu các hiệp hội và DN phải chú 
trọng đến sự đa dạng thị trường 
xuất khẩu. Bộ trưởng Bộ Công 
Thương Nguyễn Hồng Diên cũng 
đặt ra yêu cầu mở rộng thị trường. 
Phối hợp cùng các cơ quan xúc tiến 
thương mại, HAWA đang nỗ lực kết 
nối với tham tán các nước, tìm kiếm 
cơ hội cho DN Việt tiếp cận với các 
đối tác mới. 

Khoảng trống lớn
Thị trường đồ nội thất Ấn Độ đạt 

giá trị hơn 23,12 tỷ USD. Việt Nam 
hiện là quốc gia đứng thứ 14 xuất 
khẩu nội thất vào thị trường này. 
“Đó là một vị trí chưa xứng đáng”, 
ông Liyakat Ali Khan, Giám đốc điều 
hành tại UMG Index Trade Fairs 
nhận xét. 

Theo vị này, Ấn Độ thực sự là 
nền kinh tế lớn, tăng trưởng năng động và là thị 
trường mới nổi năng động nhất của thế giới. Tiêu 
dùng Ấn Độ dự kiến tăng thêm khoảng 13 tỷ USD vào 
2025, chỉ riêng cho mảng nội thất. Hiện, các thương 
hiệu nội thất gây dựng được tên tuổi ở thị trường này 
chỉ chiếm 1/10. Phần lớn còn lại là nội thất chưa có 
thương hiệu. Với việc tham dự các hiệp định thương 
mại tự do, hiện Ấn Độ hoàn toàn không áp thuế với 
nội thất nhập khẩu từ Việt Nam. Ông khẳng định: 
“Đây thực sự là cơ hội lớn cho DN các bạn”.

Không chỉ có lợi thế về chính sách, với đặc trưng 
1/3 diện tích Ấn Độ kết nối biển, hệ thống logistic 
toàn quốc rất thuận lợi, thủ tục hải quan đơn giản 
cũng sẽ tạo nhiều thuận lợi cho Việt Nam mang hàng 
hóa sang đây. Đồng quan điểm, thương nhân Vaibhav 
Bhandari đến từ Ấn Độ cho biết thêm, thị trường có 
sức mua lớn thứ 3 thế giới này cũng là nơi hội tụ giới 
siêu giàu, nhiều tỷ phú hàng thứ 3 thế giới. Dự kiến, 
Ấn Độ sẽ có gần 19.000 cá nhân siêu giàu trong 3 
năm tới, mở ra một thị trường cao cấp đầy tiềm năng. 

Với việc bùng nổ dân số và tỉ lệ dân số ở độ tuổi 
trưởng thành lớn, Ấn Độ đang đối mặt với tình trạng 
thiếu nhà ở, căn hộ cho người dân. Đó chính là lý 
do nhiều thành phố ở Ấn Độ tăng trưởng nóng lĩnh 
vực bất động sản, trong đó, phát triển bất động sản 
hạng sang chiếm tỉ lệ không nhỏ và bất động sản 
nghỉ dưỡng dự kiến sẽ phát triển mạnh trong 3 năm 
tới. “Sự sôi động của bất động sản là nền tảng để thị 

“Sự sôi động  
của bất động sản 
là nền tảng để thị 

trường nội thất Ấn 
Độ phát triển cực 

thịnh trong tương 
lai không xa”  

Vaibhav Bhandari
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Với sức mua lớn, dân số đông và trải dài trên diện tích đất rộng, ngoài những  
xu hướng chung, thị trường Ấn Độ có những đòi hỏi hoàn toàn mang tính  
đặc trưng. Chia sẻ từ những đối tác mua hàng Ấn Độ cho thấy sự đa dạng  

trong nhu cầu của các nhà mua hàng lẫn người dùng tại quốc gia  
đông dân nhất Thế giới này.

Thương nhân Shailesh Surani:  
Tiêu chuẩn xanh

Với sự bùng nổ nhu cầu tiêu dùng đồ nội thất, 
chúng tôi hy vọng sẽ tìm được thêm nhiều đối tác cung 
ứng nội thất Việt Nam vì chất lượng tốt hơn so với các 
quốc gia khác. Trong xu hướng tiêu dùng xanh, khách 
hàng Ấn Độ cũng đòi hỏi các tiêu chuẩn an toàn, bền 
vững ở sản phẩm nội thất. Muốn tham gia thị trường, 
DN Việt Nam buộc phải có các chứng chỉ này. 

Thương nhân Ashish Saboo:  
Cơ hội cho nguyên phụ liệu  
và công nghiệp phụ trợ

Thị trường Ấn rất cần nội thất chất lượng cao 
nhưng vẫn chưa biết nhiều đến Việt Nam. Ngoài 
những quy chuẩn bền vững toàn cầu, DN Ấn Độ 
cũng yêu cầu đối tác cung ứng am hiểu đặc trưng địa 
phương. Ví dụ: diện tích nhà ở Ấn phần lớn là nhỏ, 
cần đồ nội thất kích thước nhỏ hơn so với thị trường 
các nước. DN Việt Nam càng hiểu chi tiết thì càng có 
thể thâm nhập sâu thị trường phong phú, nhiều màu 
sắc và nhiều tiềm năng này.

Bên cạnh đồ nội thất, DN Việt cũng có cơ hội cung 
cấp nguyên phụ liệu, công nghiệp phụ trợ... Tôi tin 
rằng khả năng hợp tác giữa hai quốc gia rất lớn. 

Đòi hỏi của người Ấn 

Thương nhân Chinta Parekh:  
Linh hoạt trong thiết kế  
và sản xuất

Không chỉ yêu cầu về chất lượng cao, thị trường 
Ấn Độ còn cần sự phong phú trong thiết kế. Nguyên 
nhân là mỗi bang của Ấn đều có sắc màu riêng. DN 
nội thất Việt Nam cần phải có khả năng linh hoạt 
trong thiết kế lẫn sản xuất mới đáp ứng được nhu cầu 
người dùng.

Ông Huzefa Samplewala,  
đại diện Hiệp hội nội thất Ấn Độ: 
Cơ hội kinh doanh hai chiều

Việt Nam hoàn toàn có cơ hội thành nhà cung ứng 
nội thất lớn cho Ấn Độ. Không chỉ xuất khẩu, giao 
thương hai nước còn rộng mở ở mảng nhập khẩu. 
Cơ hội kinh doanh ở cả hai chiều nhưng DN Việt cần 
lưu ý, ngoài tiêu chuẩn ISO cho nội thất cũng như các 
bộ tiêu chuẩn an toàn khác, từ năm 2024 Ấn Độ sẽ 
đòi hỏi các tiêu chuẩn nội thất nhiều hơn. Đồng thời, 
đồng bộ các bộ tiêu chuẩn xuất nhập khẩu để cung 
ứng cho DN các nước. Việt Nam cần quan sát các 
đòi hỏi này để chủ động hơn trong việc gia nhập thị 
trường Ấn Độ. 

H.H ghi
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Canada mạnh tay 
với Formaldehyde

CANFER trở thành 
“giấy thông hành”, 
buộc các nhà sản 
xuất, nhà nhập 
khẩu và người bán 
sản phẩm gỗ nhân 
tạo tại thị trường 
Canada khắt khe 
hơn nữa với chỉ 
số về phát thải 
Formaldehyde 
trên đồ nội thất.

Trong quá trình sản xuất, chế biến và sử dụng, các 
sản phẩm gỗ composite có thể thải ra formaldehyde, 
góp phần làm tăng nồng độ formaldehyde trong 
nhà. Theo Bộ Môi trường và Biến đổi khí hậu Canada 
(ECCC), quá nhiều formaldehyde có thể gây hại cho 
sức khỏe con người, từ phản ứng cấp tính đến các 
triệu chứng hô hấp mãn tính, dị ứng... Theo ECCC, 
CANFER có hai mục tiêu chính: giảm thiểu những rủi 
ro tiềm ẩn đối với sức khỏe của người dùng do tiếp 
xúc với formaldehyde. Đồng thời, nâng cao, điều 
chỉnh các yêu cầu của Canada đối với các sản phẩm 
gỗ composite, tương đồng với yêu cầu tương tự ở Mỹ, 
nhằm bình đẳng trên thị trường nội thất liên thông 
giữa các doanh nghiệp (DN) Canada, Mỹ và thế giới. 

Không mới, nhưng gắt
Trước CANFER, hầu như không có giới hạn chính 

thức nào về lượng formaldehyde có thể được sử 
dụng trong các sản phẩm gỗ composite tại thị trường 
Canada. Trong khi từ năm 2010, Cơ quan Bảo vệ 
môi trường Mỹ (EPA) đã yêu cầu các sản phẩm gỗ 
composite được bán hoặc nhập khẩu vào Mỹ phải 
tuân thủ các tiêu chuẩn phát thải được quy định trong 
Đạo luật Kiểm soát chất độc hại (chứng chỉ EPA TSCA 
Title VI). 

Hải Phong

Gỗ nhân tạo từ lâu đã chiếm vai trò quan trọng 
với thị trường Canada nói riêng và thế giới 
nói chung. Năm 2017, chỉ riêng các sản phẩm 

làm từ gỗ nhân tạo, Canada đã nhập khẩu trị giá 3,5 
tỷ USD (chủ yếu từ Mỹ và Trung Quốc) và xuất khẩu 
các sản phẩm gỗ chế biến với trị giá 17,4 USD. Tuy 
nhiên, với quy định về hàm lượng Formaldehyde mới, 
sản phẩm làm từ gỗ nhân tạo sẽ đối mặt với hạn chế 
ở thị trường này. 

Bảo vệ sức khỏe người dùng
CANFER (phát thải Formaldehyde từ các quy định 

về sản phẩm gỗ composite) là chứng chỉ mới áp dụng 
tại Canada từ tháng 2/2023, áp dụng cho các sản 
phẩm gỗ composite có chứa formaldehyde, bao gồm 
các tấm gỗ composite, các sản phẩm gỗ dán nhiều 
lớp, các bộ phận cấu thành và thành phẩm làm từ gỗ 
dán như đồ nội thất. Theo Global Wood, quy định này 
trực tiếp nhắm vào hàm lượng Formaldehyde, hóa 
chất có mặt trong keo dán được sử dụng để tạo ra 
các sản phẩm gỗ tổng hợp. Bao gồm: ván ép gỗ cứng 
(HWPW), ván ép chịu lửa mật độ trung bình (MDF), 
MDF mỏng, ván dăm và các sản phẩm nhiều lớp 
(không áp dụng cho HWPW có lõi làm bằng bìa cứng 
hoặc gỗ xẻ). 
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Thách thức tiềm ẩn 
Chứng chỉ CANFER áp dụng cho 

tất cả các bên trong chuỗi cung 
ứng, bao gồm nhà sản xuất, nhà 
nhập khẩu và người bán sản phẩm 
gỗ composite cuối chuỗi. Mặc dù 
gánh nặng pháp lý từ CANFER phần 
lớn do các nhà sản xuất chịu để thử 
nghiệm và chứng nhận sản phẩm, 
nhưng các DN tham gia trong chuỗi 
cung ứng và các nhà bán lẻ phải 
nhận thức được nghĩa vụ lưu giữ hồ 
sơ. Đặc biệt, CANFER không miễn 
trừ đối với đồ cổ và đồ nội thất cũ. 

Là thị trường nhập khẩu đồ nội 
thất bằng gỗ lớn thứ 6 trên thế giới, 
Canada luôn có nhu cầu tiêu thụ nội 
thất ở mức cao. Theo số liệu từ Cơ 
quan Thống kê Canada, trị giá nhập 
khẩu đồ nội thất bằng gỗ của nước 
này trong năm 2022 đạt 2,7 tỷ USD, 

tăng 8% so với năm 2021. Việt Nam là thị trường cung 
cấp đồ nội thất bằng gỗ lớn thứ 4 cho Canada, với tỷ 
trọng chiếm 15,3% tổng trị giá nhập khẩu trong năm 
2022, đạt 411,9 triệu USD. Tuy Chính phủ Canada đồng 
ý các sản phẩm đã được chứng nhận về lượng khí thải 
formaldehyde theo chứng chỉ EPA TSCA Title VI của Mỹ 
đáp ứng các yêu cầu của CANFER nhưng DN nội thất 
vẫn rất cần lưu ý. Bởi chứng chỉ này vẫn có thể là một 
rào cản mới, tạo thêm gánh nặng cả về tài chính và 
hành chính trong việc tuân thủ các yêu cầu cho nhà sản 
xuất. Do đó, các DN cần phải tìm hiểu kỹ và thực hiện 
các yêu cầu, quy định theo chứng chỉ CANFER. 

Để đảm bảo các tấm gỗ 
composite không thải ra 
formaldehyde vượt quá giới hạn 
quy định, các nhà sản xuất các 
sản phẩm này phải đảm bảo sản 
phẩm của họ phải được kiểm 
nghiệm thường xuyên, theo các 
phương pháp và tần suất thử 
nghiệm cụ thể của CANFER, 
thực hiện bốn lần mỗi năm, 
song song với thử nghiệm kiểm 
soát chất lượng (QC). Các xét 
nghiệm phải được thực hiện bởi 
phòng thí nghiệm được công 
nhận đáp ứng các yêu cầu cụ 
thể được nêu trong CANFER. 
Các nhà nhập khẩu và người 
bán lại các sản phẩm do nước 
ngoài sản xuất cũng cần đảm 
bảo rằng nhà sản xuất nước 
ngoài đã tiến hành thử nghiệm 
phù hợp, đồng thời thu thập và lưu giữ tài liệu, bao 
gồm kết quả thử nghiệm và chứng nhận của bên thứ 
ba, để làm bằng chứng cho việc thử nghiệm.

Các sản phẩm vượt quá giới hạn phát thải 
formaldehyde phải được cách ly và tiêu hủy hoặc 
xử lý, hoặc xử lý và kiểm tra lại cho đến đạt yêu cầu. 
CANFER không yêu cầu báo cáo hàng năm, tuy nhiên, 
tất cả các nhà sản xuất, nhà nhập khẩu và người bán 
sản phẩm gỗ composite ở Canada phải gửi báo cáo 
tự nhận dạng một lần cho ECCC trước ngày 8/3/2023. 
Thông tin này phải được cập nhật khi có thay đổi từ 
báo cáo ban đầu.

“Mặc dù gánh nặng 
pháp lý từ CANFER 

phần lớn do các nhà 
sản xuất chịu để thử 

nghiệm và chứng 
nhận sản phẩm, 

nhưng các DN tham gia 
trong chuỗi cung ứng 
và các nhà bán lẻ phải 
nhận thức được nghĩa 

vụ lưu giữ hồ sơ”
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động. Đứng trước nhu cầu tuyển dụng ngày càng tăng, 
DN không chỉ đối mặt với việc thiếu hụt nhân lực công 
nghệ, mà còn phải chuẩn bị các giải pháp giữ chân 
nhân tài và ứng phó trước sự thay đổi nhanh chóng 
của công nghệ mới. 

DN chủ động tái cơ cấu kỹ năng
Trước tình trạng khan hiếm nhân lực ngành công 

nghệ, nhiều DN cũng thể hiện tầm nhìn xa hơn trong 
công tác tuyển dụng lẫn tận dụng phát triển nguồn 
nhân lực sẵn có. Nghiên cứu của Navigos cho thấy, có 
đến 62% DN chọn sẽ tái cơ cấu về kỹ năng cho đội 
ngũ hiện tại và 56% chọn kết nối với trường đại học để 
chuẩn bị bộ kỹ năng cần thiết cho đội ngũ nhân viên 
trong tương lai. 

Để chuẩn bị tốt cho nguồn nhân lực CNTT, DN sẽ tổ 
chức đào tạo lại các nhân viên chủ chốt, đồng thời liên 
kết với các trường đại học để triển khai những chương 
trình đào tạo riêng dựa trên kế hoạch phát triển nguồn 
nhân lực tiềm năng. Trong trường hợp ứng viên Việt 
Nam không đạt được yêu cầu tuyển dụng, nhân lực 
CNTT đến từ khu vực Đông Nam Á là nhóm tiềm năng 
và cạnh tranh nhất. Ông Gaku Echizenya chia sẻ: “Nhân 
lực thuộc khu vực Đông Nam Á là nhóm ứng viên thay 
thế cạnh tranh nhất. Nguồn nhân lực CNTT đến từ châu 
Âu và châu Mỹ mặc dù luôn được cho rằng có chuyên 
môn cao và sở hữu nhiều kiến thức về công nghệ mới, 
lại không được nhà tuyển dụng lựa chọn”.

Theo người đứng đầu Navigos, nhu cầu sử dụng 
công nghệ cao đã được DN nhiều lĩnh vực ghi nhận, 
tạo ra nhiều cơ hội việc làm mới cho thị trường lao 

Theo nghiên cứu của Navigos, trong 5 năm tới, DN đòi hỏi 
đội ngũ nhân lực công nghệ phải có những kỹ năng như: 
lấy trải nghiệm khách hàng làm trọng tâm khi phát triển sản 
phẩm, tư duy chuyển đổi số hóa và kỹ năng giải quyết các 
vấn đề phức tạp. Trong tương lai, những nhân lực sở hữu các 
kỹ năng quan trọng đó sẽ có cơ hội trở thành "ngôi sao sáng" 
trong bất cứ môi trường DN nào. 
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Bất chấp những bất ổn kinh tế đang diễn ra 
với nhiều doanh nghiệp và thị trường tiêu 
dùng, thị trường nội thất dự kiến vẫn có thể 
tăng trưởng khoảng 5,2% trong giai đoạn 
2023 - 2028. Có một số xu hướng thú vị sẽ 
tiếp tục là mối quan tâm hàng đầu của các 
nhà sản xuất và bán lẻ đồ nội thất.

Chịu được áp lực lạm phát
Dù khoản nợ hàng nghìn tỷ USD của thị trường 

Mỹ dự kiến sẽ đáo hạn trong hai năm tới, nhưng 
khoản vay thế chấp và lãi suất trên thị trường nhà đất 
vẫn tiếp tục tăng. Khó khăn tài chính từ phía người 
dùng sẽ tác động tiêu cực đến doanh số nội thất 
trong năm nay. Trong khi thị trường đang chuyển 
động chậm, các nhà sản xuất buộc phải bắt đầu nâng 
cấp thiết bị lên công nghệ mới nhất. Nâng cấp lên 
công nghệ với khả năng 4.0 sẽ giúp giảm chi phí vận 
hành, tăng hiệu quả của chuỗi cung ứng và mang lại 

nhiều giá trị hơn cho khách hàng, điều này sẽ tạo nên 
khác biệt to lớn trong bối cảnh cạnh tranh hiện nay.

Nội thất tùy chỉnh nhiều cơ hội
Khi người tiêu dùng hướng đến việc mua những 

món đồ nội thất có thể tùy chỉnh, nhà sản xuất cần 
tích hợp các quy trình AI tự động để đảm bảo lợi 
nhuận và hiệu quả của chuỗi cung ứng. Nhà sản xuất 
đồ nội thất cần có khả năng hợp nhất những chi tiết 
thiết kế tỉ mỉ theo lựa chọn của khách hàng hay thậm 
chí là những món đồ di sản một cách hoàn chỉnh và 
kịp thời. Công nghệ tự động hóa sẽ giúp cho việc 

cá nhân hóa nội thất trở nên dễ 
dàng hơn và ít tốn kém. Để đạt 
được hiệu quả tối ưu, các nhà 
sản xuất sẽ phải áp dụng một 
quy trình linh hoạt cho phép 
quá trình sản xuất nhanh chóng 
chuyển từ phương án tùy chỉnh 
này sang phương án tùy chỉnh 
khác.

Tập trung vào tính  
bền vững

Giảm thiểu lượng khí thải 
carbon ra môi trường là một yếu 
tố quan trọng trong ngành công 
nghiệp nội thất. Khi người tiêu 
dùng ngày càng hiểu biết hơn về 
các vấn đề phát triển bền vững, 
cứ 5 người tiêu dùng thì có xấp xỉ 

“Doanh nhiệp nội thất 
sẽ phải ưu tiên đầu 
tư vào các giải pháp 

tiếp thị, bán lẻ và sản 
xuất kỹ thuật số để 

chủ động hơn trong 
việc phá vỡ các rào 

cản trên hành trình 
mua sắm đa kênh của 

khách hàng”

Daniel Harari 
Giám đốc điều hành của Lectra

Không quá khó 
với ngành nội thất

Năm 2023: 
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công nghệ và xu hướng đột phá bao gồm Internet 
vạn vật (IoT), người máy, thực tế ảo (VR) và trí tuệ 
nhân tạo (AI) ảnh hưởng đến cách sống và làm việc 
của con người hiện đại. Trong đó, dễ thấy nhất là xu 
hướng cá nhân hóa. Nhiều công ty nội thất trên toàn 
cầu đã nhận ra rằng việc sản xuất theo yêu cầu sẽ 
tốn ít tiền mặt và kho chứa hàng hơn. Trong tương 
lai, 80% sản lượng nội thất hoàn toàn có thể sẽ được 
sản xuất theo yêu cầu vì mô hình này mang lại rất 
nhiều lợi ích.

1 người muốn biết sản phẩm họ mua được sản xuất 
như thế nào và ở đâu. Tuy nhiên, các nhà sản xuất đồ 
nội thất vẫn e ngại trước các giải pháp bền vững do 
có ấn tượng chúng đắt hơn và người tiêu dùng sẽ 
không muốn gánh chịu những chi phí tăng thêm đó. 
Đầu tư vào công nghệ, số hóa và tự động hóa sản 
xuất cho phép các nhà sản xuất giảm bớt tiêu thụ và 
lãng phí vật liệu, giảm tiêu thụ năng lượng và kéo dài 
tuổi thọ của thiết bị.

Khả năng theo dõi giao hàng 
Khoảng 93% người 

tiêu dùng muốn biết 
trạng thái món đồ của 
họ ngay giây phút đơn 
hàng được đặt. Các 
doanh nghiệp (DN) 
không có quy trình theo 
dõi đáng tin cậy dành 
cho người tiêu dùng sẽ 
không thu hút được độ 
trung thành của họ. Nếu áp dụng một giải 
pháp tự động hóa, hợp lý hóa và cung cấp khả 
năng truy xuất nguồn gốc trong toàn bộ quy 
trình sản xuất, DN sẽ tăng được tỷ lệ giữ chân 
khách hàng.

D2C sẽ tiếp tục phát triển
Doanh số D2C (bán trực tiếp cho người tiêu dùng) 

kỹ thuật số của Hoa Kỳ dự kiến sẽ đạt 51 tỷ USD vào 
năm 2024. Rào cản gia nhập thấp và sự cạnh tranh 
trong môi trường bán lẻ không quá lớn khiến ngành 
trang trí nội thất gia đình trở nên lý tưởng cho các 
thương hiệu D2C. Khi người tiêu dùng đa kênh đòi 
hỏi sản phẩm mang tính tùy chỉnh nhiều hơn, các 
thương hiệu D2C đang loại bỏ những người trung 
gian bán lẻ và nắm quyền kiểm soát thông minh đối 
với việc sử dụng dữ liệu khách hàng một cách chiến 
lược, đồng thời tận dụng hoạt động tiếp thị chi phí 
thấp. Tuy nhiên, cơ hội luôn đi kèm với thách thức khi 
xem xét toàn bộ mô hình kinh doanh và giải quyết thị 
trường người dùng cuối cụ thể và chi tiết hơn. Nó đòi 
hỏi các nhà sản xuất phải nhanh nhẹn trong quy trình 
sản xuất.

Nhìn về tương lai
Để đảm bảo khả năng phục hồi trong thị trường 

kinh tế ngày càng thách thức này, ngành nội thất cần 
phải tăng cường khả năng tiếp cận nguyên liệu thô, 
sự linh hoạt trong sản xuất và năng lực hậu cần. 

Thực tế, ngành nội thất đã sẵn sàng để tối đa 
hóa những lợi ích đi kèm với Công nghiệp 4.0, là các 

Mô hình kinh doanh này rất khác. DN được trả 
tiền trước khi bắt đầu sản xuất và DN có thể tùy 
chỉnh sản phẩm nhiều hơn. Điều đó tốt cho người 
tiêu dùng, tốt cho thương hiệu hay nhà sản xuất và 
tốt cho hành tinh. Trong một số trường hợp, đồ nội 
thất làm theo đơn đặt hàng có thể được giao trong 
vòng một tuần và đó là lý do khiến mô hình này 
ngày càng thu hút. Cá nhân tôi tin rằng chúng ta sẽ 
chứng kiến sự phát triển vượt bậc của mô hình này 
trong ba năm tới.

Ngoài ra, các DN nội thất sẽ phải ưu tiên đầu tư 
vào các giải pháp tiếp thị, bán lẻ và sản xuất kỹ thuật 
số để chủ động hơn trong việc phá vỡ các rào cản 
trên hành trình mua sắm đa kênh của khách hàng. 

Cuối cùng, nhận thức tốt hơn về các xu hướng, 
chẳng hạn như đồ nội thất được kết nối hoặc vật liệu 
bền vững với môi trường, khả năng chia sẻ hành trình 
vận chuyển từ khi bán đến khi giao hàng và khả năng 
dự đoán tác động của chúng đối với quy trình sản 
xuất... sẽ là chìa khóa để DN nắm bắt thị trường. 

C.D tổng hợp
(Nguồn: furnituretoday.com)
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Nhu cầu tiêu dùng đồ nội thất tại các nước thuộc Hội đồng Hợp tác vùng Vịnh 
(GCC) rất cao, trong khi gần như các quốc gia này không sản xuất đồ nội thất. 
Thị trường mới nổi này đang rộng cửa cho các doanh nghiệp Việt Nam, nếu 
xây dựng được chiến lược thâm nhập đúng đắn.

Thị trường Các Tiểu vương quốc Ả Rập Thống 
nhất (UAE) hiện có mức nhập khẩu đồ nội thất 
tăng trưởng hơn 45%/năm”, ông Trương Xuân 

Trung - Trưởng Thương vụ Việt Nam tại UAE khẳng 
định như vậy. Thông tin hấp dẫn mà ông Trung đưa 
ra đã khiến đại diện hơn 50 doanh nghiệp (DN) tham 
dự webinar tìm hiểu cơ hội xuất khẩu sang thị trường 
Trung Đông, do Hội Mỹ nghệ và Chế biến gỗ TP. Hồ Chí 
Minh (HAWA) tổ chức tháng 4/2023, hết sức bất ngờ. 

Tăng trưởng mạnh
Theo ông Trung, UAE là một trong những nền kinh 

tế hấp dẫn hàng đầu trong các nước Ả Rập và nằm 
trong nhóm 25 nền kinh tế có tính cạnh tranh cao 
trên thế giới. Ngoài yếu tố kinh tế phát triển mạnh và 
sự cởi mở với kinh doanh quốc tế, UAE còn được coi 
là một trong những điểm du lịch hàng đầu thế giới, 
trở thành thị trường hấp dẫn đối với các nhà đầu tư 
và xuất khẩu. Quốc gia giàu có này thu hút lượng du 
khách ngày càng tăng trong hai thập kỷ qua, dẫn đến 
nhu cầu tiêu thụ các sản phẩm rất lớn. Tuy nhiên, công 

nghiệp khu vực này dù chiếm 49,8% GDP nhưng chủ 
yếu là khai thác và chế biến dầu khí. Hầu hết các mặt 
hàng gỗ và đồ trang trí nội thất UAE phải nhập khẩu. 

Hiện nay, UAE đang tập trung xây dựng và phát 
triển đô thị. Vì vậy, nhu cầu trang bị nội thất bằng gỗ 
cho các tòa nhà mới, các biệt thư cao cấp là rất lớn. 
Thêm vào đó, đặc thù của thị trường UAE là khi khách 
thuê, nhà cho thuê không có bất kỳ đồ vật nào, người 
thuê nhà phải tự mua sắm toàn bộ độ nội thất, đồ 
gia dụng như giường, tủ, bàn, ghế... “Nhu cầu về sản 
phẩm từ gỗ phục vụ trang trí nội thất tại UAE là rất 
tiềm năng”, ông Trung khẳng định.

Một trong những ưu thế lớn cho sản phẩm nội thất 
gỗ là thời tiết. Đặc trưng khí hậu nóng khô ở khu vực 
này phù hợp và đảm bảo độ bền cho đồ nội thất gỗ. 
Nghiên cứu từ Thương vụ Việt Nam tại UAE cho thấy 
doanh thu sản phẩm nội thất tại thị trường này lên tới 
4 tỷ USD vào năm 2023, dự kiến sẽ tăng trưởng hàng 
năm 4,12% (giai đoạn 2023 - 2027). Trong đó, phân 
khúc lớn nhất của thị trường này là nội thất phòng 
khách, có trị giá lên đến 1,08 tỷ USD vào năm 2023. 

Thiên Phúc

Cơ hội lớn 
từ Vùng Vịnh
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Tuy nhiên, theo ông Jagdisj 
Sethi thị trường này cũng 
có nhu cầu đặc biệt về số 
lượng lẫn thiết kế vì khả năng 
xuất khẩu từ Dubai đi các thị 
trường khác rất lớn. Chỉ cần 
có một điểm nhập cảnh duy 
nhất chịu thuế khi hàng hóa 
nhập khẩu vào các nước GCC, 
hàng hóa nhập khẩu vào khu 
vực này có thể được tự do vận 
chuyển khắp GCC mà không 

phải trả thêm thuế quan. Đây là điều kiện thuận lợi để 
đồ nội thất Việt Nam có thể chinh phục người dùng 
các nước GCC. “Thị trường rất mở nên mức độ cạnh 
cũng cao hơn. Cạnh tranh gay gắt nhất là về giá nên 
DN cần lưu ý chào giá phù hợp để có thể cạnh tranh 
tốt”, ông Trương Xuân Trung tư vấn. 

Theo ông Nguyễn Văn Sang, Ủy viên Ban chấp 
hành HAWA, trong 3 tháng đầu năm 2023, xuất khẩu 
nội thất Việt Nam giảm 28% so với cùng kỳ do ảnh 
hưởng từ lạm phát khiến sức mua trên toàn cầu giảm 
mạnh. Đứng trước khó khăn lớn của ngành, HAWA 
đang nỗ lực trong việc triển khai các hoạt động xúc 
tiến thương mại, tạo điều kiện cho DN tiếp cận được 
những thị trường tiềm năng, trong đó UAE là điểm 
nhấn. “UAE đang rất khác và 5 năm tới thị trường sẽ 
còn nhiều khác biệt. Châu Âu hay Mỹ, hai thị trường 
chính của Việt Nam đều đang có nhiều thử thách. Vấn 
đề là DN Việt Nam đã sẵn sàng đón nhân cơ hội từ 
thị trường UAE hay chưa?”, ông Manish Bhatia, đồng 
sáng lập The Hive Furniture Show, triển lãm nội thất 
hàng đầu khu vực UAE kết luận. 

Tiếng nói từ các nhà 
mua hàng lớn

Thống kê kim ngạch nhập 
khẩu nội thất vào UAE cho 
thấy, thị trường đang được 
làm chủ bởi các DN Trung 
Quốc. Tiếp đó là Đức, Thái 
Lan, Rumani và Ấn Độ. Việt 
Nam hiện đang xếp thứ 15 
trong danh sách xuất khẩu 
nội thất sang thị trường này. 
Ông Imraan Hassan, đại diện 
cho tập đoàn nội thất The Bed cho biết, các DN 
phân phối đồ nội thất trước đây nhập khẩu nhiều 
từ Trung Quốc. Tuy nhiên, nhu cầu nội thất đã thay 
đổi. Các DN trong UAE đang muốn đa dạng hóa 
hơn nguồn cung ứng của mình. “Việt Nam là nhà 
sản xuất lớn thứ hai thế giới nhưng lại chiếm thị 
phần còn khá ít ở UAE.  Đây là cơ hội rất lớn để các 
DN Việt thử sức”, ông Imraan Hassan nhận xét. 

Theo đại diện của The Bed, bàn ăn, ghế dài, 
giường... là những sản phẩm đang có nhu cầu cao ở 
UAE nhưng dải sản phẩm sẽ còn được mở rộng hơn 
trong thời gian tới. Đồng quan điểm, ông Jagdisj 
Sethi đến từ The Best Room Furniture cho biết nội 
thất phòng khách, phòng ăn, phòng ngủ đều là lựa 
chọn của các nhà mua hàng bởi các dự án bất động 
sản đang phát triển tại đây rất nhiều. Chính phủ UAE 
cũng cam kết đầu tư lớn để phát triển hạ tầng với 
mức đầu tư thêm lên đến 200 tỷ USD cho cơ sở hạ 
tầng trong 5 năm tới nên sẽ có thêm nhiều dự án 
trong tương lai. Nghĩa là, nhu cầu nội thất sẽ còn 
tăng mạnh. 

“HAWA đang nỗ lực trong 
việc triển khai các hoạt 

động xúc tiến thương mại, 
tạo điều kiện cho doanh 

nghiệp tiếp cận được 
những thị trường tiềm 
năng, trong đó UAE là 

điểm nhấn”
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Từ đầu tháng 4/2023, có gần 1,25 triệu hộ gia đình ở Vương quốc Anh 
chuyển về nhà mới. Nếu tính từ quý IV/2022, số hộ chuyển nhà ở Anh đã 
tăng thêm 60.000. Thị trường nội thất ở Anh quốc đang là cơ hội lớn cho 
doanh nghiệp Việt Nam trước làn sóng này.

Nghiên cứu được thực hiện trong “Báo cáo 
về bất động sản và người chuyển nhà quý 
I/2023” của chuyên gia phân tích dữ liệu 

bất động sản TwentyCi cũng cho thấy nhóm người 
chuyển nhà được dự đoán sẽ chi 1,1 tỷ bảng Anh để 
mua giường và đồ nội thất trong 12 tháng tới.

Động lực mới
Theo Văn phòng Thống kê Vương quốc Anh, trong 

tháng 11 và 12/2022, giá trị doanh số bán lẻ đồ nội 
thất ở nước này có mức tăng mỗi tháng hơn 20% và 
mức tăng được ghi nhận vào tháng 1/2023 là 8,9%. 
Nhìn chung, trong năm 2022, số tiền chi tiêu cho đồ 
nội thất đã tăng 14% so với năm 2021. Tuy nhiên, khối 
lượng bán lẻ lại giảm 1% vào tháng 1/2023 so với cùng 
kỳ năm ngoái.

Nghiên cứu sâu hơn từ Mordor Intelligence cho thấy 
thị trường nội thất gia đình toàn cầu sẽ tăng trưởng với 
tốc độ CAGR là 3,2% trong vòng 5 năm tới, bởi những 
người chuyển nhà là nhóm tiêu dùng có giá trị kinh 
tế lớn nhất. Colin Bradshaw - Giám đốc điều hành của 
TwentyCi nhận xét: “Những người chuyển nhà sẽ chi 
tiêu khoảng 29 tỷ bảng Anh, một sự kích thích đáng kể 
cho nền kinh tế bán lẻ đang chịu ảnh hưởng của cuộc 
khủng hoảng chi phí sinh hoạt, lạm phát và lãi suất 
ngân hàng gia tăng. Mỗi năm, các chủ nhà mới sẽ chi 
1,1 tỷ bảng cho giường và đồ nội thất; 462 triệu bảng 
cho vải bọc, đồ trang trí; 2 tỷ bảng cho sàn và rèm cửa 
sổ và 4 tỷ bảng cho đồ dùng nhà bếp.

Hơn nữa, giá trị đơn đặt hàng trung bình của 
nhóm khách hàng chuyển nhà lớn hơn rất nhiều so với 
những khách hàng không chuyển nhà. Các đơn vị kinh 

Quỳnh Dao

Tiềm năng Anh Quốc
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nhưng vẫn ở mức thấp nếu xét đến sự trùng khớp chưa 
từng có với các cú sốc kinh tế và địa chính trị khác. Giá 
chào bán nhà trung bình trên khắp Vương quốc Anh 
vẫn ổn định ở mức 420.000 bảng Anh và mặc dù thấp 
hơn mức cao nhất được ghi nhận vào quý II/2022, 
nhưng mức giá này vẫn thể hiện mức tăng của giá nhà 
là 24% so với năm 2019.

Sự sôi động của bất động sản mở cửa tăng 
trưởng cho thị trường tiêu thụ đồ nội thất. Đối với 
phần lớn những người thay đổi chỗ ở, việc chi tiêu 
trong quá trình chuyển nhà đối với các hạng mục 
như sàn nhà, giường, ghế sofa hoặc nhà bếp là một 
điều không thể trì hoãn. Do đó, mục tiêu nhắm đến 
nhóm khách hàng chuyển nhà trở thành một lựa 
chọn kinh doanh rõ ràng. “Hiểu được thời điểm các 
hộ gia đình di chuyển có thể giúp mang lại nguồn 
doanh thu khổng lồ trên nhiều lĩnh vực và danh mục 
hàng hóa. Do đó, các thương hiệu nên xem xét điều 
chỉnh hoạt động tiếp thị của mình để tập trung hơn 
vào nhóm người tiêu dùng có giá trị cao này”, đại 
diện TwentyCi nhận xét.

Sự tăng trưởng của thị trường nội thất ở Anh trong 
bối cảnh các thị trường chủ lực khác giảm mở ra cơ hội 
lớn cho doanh nghiệp Việt. Thống kê từ Tổng cục Hải 
Quan cho thấy, đồ gỗ và các sản phẩm mỹ nghệ là mặt 
hàng xuất khẩu mũi nhọn có tỷ trọng kim ngạch lớn 
thứ 7 của Việt Nam sang Vương quốc Anh. Năm 2022, 
xuất khẩu gỗ và sản phẩm gỗ của Việt Nam sang Anh 

đạt 239,66 triệu USD, chiếm gần 4% tổng trị giá 
kim ngạch xuất khẩu sang nước này. Đây là thị 
trường đồ gỗ lớn thứ 5 Thế giới (sau Mỹ, Nhật 
Bản, Hàn Quốc và Đức) và lớn thứ 2 ở châu 

Âu (sau Đức) với dự báo 
tăng trưởng hằng năm 
giai đoạn 2021 - 2026 
là 3,2%. Đánh giá từ 
Thương vụ Việt Nam tại 

Anh cho thấy, cơ 
hội cho doanh 
nghiệp nội 
thất Việt Nam 

thời gian tới rất 
rộng mở. Nguyên 

nhân là nhờ Hiệp 
định Thương mại 

tự do Việt Nam - 
Vương quốc Anh, nhiều 
mặt hàng gỗ Việt Nam 

nhập khẩu vào Anh 
sẽ có thuế suất 
0% trong vòng 5 
năm tới. 

doanh đồ nội thất tại Anh đang lợi tức đầu tư từ việc 
tập trung vào nhóm khách hàng chuyển nhà thường 
là khoản lãi 20 bảng Anh cho mỗi 1 bảng đầu tư. Thị 
trường nhà ở sôi động sẽ hỗ trợ thị trường nội thất và 
vật liệu trải sàn ở Anh quốc. Nghiên cứu của chúng tôi 
cho thấy, trong quý I/2023, đã có 269.000 vụ mua bán 
nhà ở và gần 70% tổng số bất động sản được liệt kê 
trong quý I đã được bán cho đến nay”.

Cơ hội cho doanh nghiệp Việt
Dựa trên hoạt động thực tế của tháng 3, các chuyên 

gia kinh tế Anh cho rằng, thị trường bất động sản có 
vẻ đang có xu hướng khởi sắc. Mặc dù những thương 
vụ mua bán thất bại, thay đổi giá hoặc rút lui đều tăng, 

Để cạnh tranh tại thị trường tiềm năng này,  
theo Thương vụ Việt Nam tại Anh, doanh nghiệp 
Việt phải đáp ứng các yêu cầu cao về chất lượng sản 
phẩm và kiểu mẫu với mức giá tốt; phải có chứng 
chỉ tiêu chuẩn FSC/Coc/FM về bảo vệ rừng bền 
vững, cũng như chứng chỉ tiêu chuẩn BSCI (Business 
Social Compliance Initiative) - bộ tiêu chuẩn đánh 
giá việc tuân thủ trách nhiệm xã hội trong kinh 
doanh (như tuân thủ luật pháp; không sử dụng lao 
động trẻ em và lao động cưỡng bức; không phân 
biệt đối xử; môi trường làm việc an toàn…).
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Năm 2022, thị trường nội thất  
gia đình châu Á - Thái Bình Dương 
đã đạt doanh thu 180 tỷ USD và 
dự kiến sẽ đạt tốc độ CAGR là 5% 
trong vòng 5 năm tới.

Chậm mà chắc
Do tình hình kinh tế khó khăn, người tiêu dùng 

sẽ cân nhắc chi tiêu cho những thứ không thiết yếu 
như nội thất gia đình. Điều này dẫn đến nhu cầu 
về đồ nội thất nhà ở giảm. Nhưng theo Mordor 
Intelligence, xu hướng phục hồi ổn định có thể sẽ 
diễn ra trong những năm tới, khi thị trường đồ nội 
thất gia đình chứng kiến doanh thu tăng vọt. Thị 
trường được dự đoán sẽ tạo ra cơ hội cho các doanh 
nghiệp (DN) trong ngành giai đoạn 2023 - 2028. 
Nguyên nhân chính là do sau đại dịch Covid-19, các 
dự án nhà ở phục hồi chậm nhưng chắc. Mordor 
Intelligence cho rằng, khách hàng sẽ một lần nữa 

sẵn sàng chi tiền cho hàng gia dụng, làm tăng nhu 
cầu về đồ nội thất trong giai đoạn dự báo.

Một nguyên nhân khác khiến nhu cầu nội thất 
gia đình tăng trong thời gian tới là do tốc độ đô thị 
hóa nhanh, nhu cầu thay đổi nội thất gia đình từ đó 
tăng theo. Ghế, bàn, sofa, giường và các đồ nội thất 
khác cho gia đình đều có cơ hội với khách hàng cá 
nhân và DN. Ở khu vực châu Á - Thái Bình Dương, 
sự gia tăng của các hộ gia đình độc thân và các gia 
đình nhỏ là một yếu tố khác giúp lý giải cho việc thị 
trường nhà ở phát triển mạnh và nhu cầu với các 
mặt hàng cải tạo nhà ở ngày càng tăng.

Xét ở góc độ vĩ mô, các chuyên gia nghiên cứu 
của Mordor Intelligence cho rằng nhu cầu cải tạo 
nhà ở có thể được thúc đẩy bởi triển vọng tăng 
trưởng kinh tế mạnh mẽ ở các nước châu Á mới nổi, 
dẫn đến những thay đổi về nhân khẩu học và người 
tiêu dùng ngày càng giàu có. Khi thu nhập khả 
dụng của mọi người tăng lên và lối sống thay đổi, 
họ có nhiều khả năng muốn mua sắm đồ đạc cho 
căn nhà của mình vì nhu cầu thẩm mỹ và tiện nghi, 
thoải mái. 

Hoàng Oanh

Thế mạnh  
nội thất gia đình
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lên trong những năm gần đây. Yếu 
tố ảnh hưởng đến thị trường nhiều 
nhất là ngày càng có nhiều sản 
phẩm cao cấp ra đời vì mức sống 
đang ngày càng cải thiện. Ngoài ra, 
thị trường nội thất phòng ngủ trực 
tuyến đã phát triển đáng kể trong 
những năm gần đây nhờ phạm vi 
không ngừng mở rộng của các dịch 
vụ vận chuyển và sự đa dạng với lựa 
chọn của người tiêu dùng.

Cũng cần nhấn mạnh, mức sống 
ngày càng cao là yếu tố chính thúc 
đẩy sự tăng trưởng của thị trường 
nội thất gia đình. Đó cũng là lý do 
cho sự ra đời của hàng loạt sản phẩm 
cao cấp. Cả các nước phát triển và 

đang phát triển đều chứng kiến sự gia tăng số người 
giàu muốn sống một cuộc sống xa hoa. Với sự gia tăng 
của mức thu nhập khả dụng, khả năng chi tiêu của 
người tiêu dùng, các DN nhỏ và vừa (SME) đang tăng 
cường ứng dụng những tiến bộ về công nghệ và đổi 
mới sản phẩm để cho sự hiện diện của mình trên thị 
trường nhiều hơn. Trong cuộc đua ở thị trường nội thất 
gia đình, đội ngũ nghiên cứu của Mordor Intelligence 
ghi nhận, dù các công ty lớn hiện vẫn đang thống trị 
nhưng cơ hội dành cho SME vẫn không hề nhỏ. 

(Theo MordorIntelligence)

Nắm bắt cơ hội
Đổi mới sản phẩm, phân khúc người tiêu dùng 

và chuyển đổi số là những gì các DN đang làm để 
đón đầu làn sóng tăng trưởng của ngành nội thất 
gia đình. Để giúp DN nắm rõ nhu cầu khách hàng, 
Mordor Intelligence cũng đưa ra các dự báo về xu 
hướng tiêu dùng nội thất gia đình ở châu Á - Thái 
Bình Dương. Cụ thể: Nội thất nhà bếp sẽ giữ vai trò 
thúc đẩy thị trường và nội thất phòng ngủ sẽ  ngày 
càng cao cấp.

Theo báo cáo, nội thất nhà 
bếp là các loại đồ nội thất được 
trang bị trong bếp, cũng như 
các sản phẩm bằng gỗ dùng 
để lưu trữ hoặc nấu thức ăn. 
Dân số ở các thành phố đang 
tăng lên nhanh chóng cùng với 
việc cải tạo nhà bếp gia đình 
là một động lực lớn cho phân 
khúc này. Ngoài ra, các khu vực 
phát triển đông dân cư ở các 
thành phố vốn có truyền thống 
là những nơi mua đồ nội thất 
và đồ đạc nhà bếp nhiều nhất. 
Đây có thể là cơ hội đáng kể để 
thị trường tăng trưởng trong 
thời gian tới. Trong giai đoạn 
dự báo, hoạt động bán lẻ trực 
tuyến dự kiến sẽ chiếm một phần lớn trên thị trường. 
Tỷ lệ sử dụng internet ngày càng tăng ở các quốc gia 
như Ấn Độ và Trung Quốc trong những năm gần đây 
đã mang lại cơ hội bùng nổ hoạt động kinh doanh trực 
tuyến cho thị trường nội thất gia đình.

Nội thất phòng ngủ bao gồm giường và nệm có 
hình dạng và kích cỡ khác nhau, tủ quần áo, kệ đầu 
giường,... Tăng trưởng kinh tế và thu nhập hộ gia 
đình cao hơn là hai yếu tố giúp người tiêu dùng có 
nhiều khả năng chi tiền nhiều hơn cho đồ nội thất. 
Nhờ đó, nhu cầu về đồ nội thất phòng ngủ cũng tăng 

“Đổi mới sản phẩm, 
phân khúc người tiêu 

dùng và chuyển đổi 
số là những gì các 

doanh nghiệp đang 
làm để đón đầu làn 
sóng tăng trưởng 
của ngành nội thất 

gia đình”
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Nội thất văn phòng thế giới năm 
2022 đạt tổng giá trị sản xuất 
là 52,4 tỷ USD. Trong cơn bão 
lạm phát, ngành hàng này đang 
đương đầu với nhiều áp lực, 
nhưng vẫn có cơ hội tăng trưởng.

Theo báo cáo “Ngành nội thất văn phòng thế 
giới” của Trung tâm nghiên cứu công nghiệp 
Ý (CSIL), sau quá trình sụt giảm được ghi nhận 

vào năm 2020 do hậu quả của đại dịch Covid-19, năm 
2021 sản xuất toàn cầu ghi nhận mức phục hồi 14% 
của nội thất văn phòng, tính theo giá hiện hành, và 
một lần nữa bị sụt giảm vào năm 2022 với mức giảm 
là 3% so với năm trước. 

11% tổng giá trị ngành nội thất
Trong khi nhu cầu tiêu thụ nội thất văn phòng ở 

Bắc Mỹ tăng trưởng vào năm 2022, thì châu Âu gần 
như không thay đổi và châu Á - Thái Bình Dương lại 
ghi nhận mức giảm hai con số. Tuy nhiên, về mặt này, 
các chuyên gia CSIL cho rằng, 
cần chú ý đến vấn đề tiền tệ. 
Bởi tất cả các thị trường đều 
ghi nhận giá trị dựa trên đơn 
vị tính bằng USD và chịu ảnh 
hưởng của biến động tỷ giá 
hối đoái. Ngoài ra, một yếu 
tố khác cần được xem xét là 
lạm phát, dẫn đến giá cả nói 
chung đều tăng lên trên toàn 
thế giới và đang điều chỉnh 
hoạt động của mỗi quốc gia.

Thống kê từ CSIL cho 
thấy, nội thất văn phòng 
chiếm khoảng 11% tổng sản 
lượng nội thất thế giới. Châu 
Á - Thái Bình Dương là khu 
vực sản xuất chính với 48% thị phần, tiếp theo là 
Bắc Mỹ, chiếm 29%, châu Âu xếp thứ ba với tỷ lệ là 
19% sản lượng toàn thế giới. Các khu vực địa lý khác 
có thị phần không đáng kể. Việc sản xuất nội thất 
văn phòng chỉ tập trung cao độ ở 8 quốc gia, chiếm 

khoảng 79% tổng sản lượng, bao gồm: Trung Quốc, 
Hoa Kỳ, Đức, Ấn Độ, Nhật Bản, Canada, Ý và Ba Lan.

Tăng trưởng ít, nhưng đều
Hoạt động kinh doanh nội thất văn phòng trên 

thế giới (tính theo giá USD hiện tại) đạt đỉnh vào năm 
2021, tăng 23%, sau đó giảm 10% vào năm 2022 với 
tổng giá trị là 12,7 tỷ USD (theo tính toán sơ bộ). Theo 
dự báo của CSIL, hoạt động kinh doanh nội thất văn 
phòng thế giới dự kiến sẽ tăng 2% vào năm 2023 và 
3% vào năm 2024.

Tỷ lệ xuất khẩu so với sản xuất ở thị trường nội thất 
văn phòng hiện vào khoảng 26%. Mặc dù tỷ lệ này 
đang tăng lên (đạt mức 21% vào năm 2016), nhưng 
vẫn còn thấp so với các mã hàng khác trong ngành nội 
thất, với tỷ lệ xuất khẩu/sản xuất là khoảng 39%. Phần 
lớn nội thất văn phòng xuất khẩu có nguồn gốc từ 
Trung Quốc, Canada, Đức, Ba Lan và Ý, rồi đến Hoa Kỳ, 
Đức, Pháp, Vương quốc Anh và Hà Lan. Trung Quốc giữ 
thị phần xuất khẩu lớn nhất thế giới, chiếm 40% tổng 
lưu lượng. Tuy nhiên, cần lưu ý Trung Quốc đã mất 7 
điểm phần trăm vào năm 2022 do sản lượng giảm.

“Theo dự báo  
của CSIL, hoạt 

động kinh doanh 
nội thất văn 

phòng thế giới dự 
kiến sẽ tăng 2% 

vào năm 2023 và 
3% vào năm 2024”

Mạnh Hoàng

Văn phòng vẫn cần nội thất
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Xu hướng bán hàng đa kênh 
Hai năm qua, các công ty trong ngành đã đánh giá 

lại hoạt động phân phối và hậu cần cho thị trường nội 
thất đang ngày càng trở nên phân mảnh, giải quyết 
các vấn đề liên quan đến thương mại điện tử và lập kế 
hoạch đầu tư vào công nghệ. 

Hoạt động bán lẻ đa kênh cung cấp một mô hình 
kinh doanh bổ sung để tiếp cận nhiều khách hàng hơn. 
Nhưng theo CSIL, hoạt động phân phối nội thất văn 
phòng vẫn đòi hỏi mức độ chuyên môn hóa cao, với 
các chuyên gia bán hàng trực tiếp, chuyên gia về nội 
thất văn phòng và các đại lý độc quyền chiếm phần 
lớn nhất trong tổng số. Mỗi thị trường có các hệ thống 
phân phối đặc thù và đôi khi chúng rất khác biệt tùy 
theo từng quốc gia. Ví dụ, tỷ lệ kênh bán hàng trực 
tiếp ở Nhật Bản rất cao, hầu như không có công ty nào 
kiểm soát thị trường. Tại Trung Quốc, bán hàng trực 
tiếp (kể cả bán theo hợp đồng) chiếm gần một nửa thị 
trường, do các cam kết của Chính phủ được thực hiện 
mạnh mẽ. Còn ở châu Âu và Bắc Mỹ, chuyên gia hoặc 
đại lý độc quyền lại chiếm phần lớn. Ở Ấn Độ, hoạt 
động phân phối không theo tổ chức vẫn chiếm 70% 
thị trường. Tuy nhiên, doanh nghiệp có tổ chức (bán 
theo hợp đồng, nhà bán lẻ, showroom, nhà nhập khẩu) 
đã tăng nhanh trong thập niên vừa qua, từ 15% lên 
30% trong tổng số. Nắm bắt được đặc thù này, doanh 
nghiệp sẽ dễ dàng thâm nhập thị trường hơn. 

(Theo Worldfurnitureonline)

Ghế văn phòng giữ vai trò chủ đạo
Trong ba năm qua, thị trường chứng kiến sự gia 

tăng của một số quá trình cấu trúc, dẫn đến địa điểm 
làm việc trở nên đa định dạng, linh hoạt hơn. Nhân 
viên có nhiều lựa chọn, làm việc từ xa nhiều hơn, với 
các địa điểm vệ tinh hoặc ngoại ô, không tốn thời 
gian đi lại nhiều. Hình thức làm việc ở nhiều địa điểm 
(nhà riêng, trụ sở chính, văn phòng linh hoạt hay 
quán cà phê) phản ánh sự đa dạng của các nhiệm vụ 
và sở thích của nhân viên. 

Từ nhu cầu thực tế đó, việc tiêu thụ ghế văn 
phòng (hay đúng hơn là ghế làm việc tiện dụng) đã 
tăng trưởng theo cấp số nhân. Trong hai năm qua, tỷ 
trọng của sản phẩm này trong tổng lượng tiêu thụ 
đã tăng lên ở hầu hết các quốc gia. Một lần nữa, làm 
việc từ xa, dù chỉ vài ngày một tuần, là động lực đằng 
sau xu hướng này. Cũng cần nhấn mạnh rằng sự tăng 
trưởng này nổi bật nhất với các sản phẩm thuộc mức 
giá trung bình.

Bàn có thể điều chỉnh độ cao là một phân khúc 
phát triển nhanh khác trong ngành kinh doanh nội 
thất văn phòng. Trong năm năm qua, sự hiện diện của 
loại bàn này đã trở nên phổ biến không chỉ ở châu Âu 
mà còn ở Bắc Mỹ. Hầu như tất cả các công ty nội thất 
văn phòng lớn trên thế giới đều giới thiệu bộ sưu tập 
bàn làm việc đứng và những sản phẩm này cũng xuất 
hiện ở cấp độ bán lẻ.
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Dự báo thị trường nội thất y tế  
dự kiến sẽ đạt tốc độ CAGR 
(Compound Annual Growth Rate)  
là 5,6% trong giai đoạn 2022 - 2027.

Hệ thống chăm sóc sức khỏe đã chứng kiến 
những thách thức to lớn do hậu quả của đại 
dịch Covid-19. Tất cả các phương pháp điều 

trị ngoại trú đều bị hoãn lại hoặc hạn chế trong đại 
dịch để giảm nguy cơ lan truyền vi rút.

Cơ sở cho tăng trưởng
Theo báo cáo của Tổ chức Y tế Thế giới (WHO) 

về “Giường, cáng và nệm bệnh viện trong đại dịch 
Covid-19”, xuất bản vào tháng 10/2020, nhu cầu về đồ 
nội thất y tế như giường bệnh, cáng và nệm đã tăng 
lên để có thể cung cấp dịch vụ chăm sóc sức khỏe đầy 
đủ cho người dân ở các bệnh viện và địa điểm tạm 
thời khác. Việc mở rộng ở quy mô lớn như vậy đòi hỏi 
rất nhiều nội thất y tế, điều này tác động tích cực đến 
sự phát triển của thị trường.

Các bệnh mãn tính chủ yếu như ung thư, tim 
mạch, bệnh phổi, đột quỵ, alzheimer, tiểu đường 
và bệnh thận mãn tính đang ngày càng tăng trên 
toàn thế giới, điều này cũng góp phần vào sự tăng 
trưởng của thị trường nội thất y tế. Theo báo cáo của 
GLOBOCAN 2020, số người trên Thế giới mắc bệnh 
ung thư trong năm 2020 là khoảng 19.292.789 ca. Con 
số này ước tính sẽ tăng lên 28.887.940 vào năm 2040. 
Theo Bản đồ Đái tháo đường, phiên bản thứ 10 năm 
2021, của Liên đoàn Đái tháo đường Quốc tế (IDF), 
khoảng 537 triệu người trưởng thành bị phát hiện 
mắc bệnh tiểu đường trong năm 2021 trên toàn thế 
giới, dự đoán sẽ tăng lên 643 triệu vào năm 2030, và 
783 triệu vào năm 2045. Số người bị ảnh hưởng bởi 

các bệnh mãn tính và sự gia tăng nhu cầu với đồ nội 
thất y tế để dễ dàng chẩn đoán và điều trị các bệnh 
như vậy dự kiến sẽ thúc đẩy sự tăng trưởng của thị 
trường này. Theo dữ liệu từ Ngân hàng Thế giới, cập 
nhật vào tháng 4/2021, sẽ có 723,18 triệu người trên 
65 tuổi vào năm 2020. Dân số già và các bệnh liên 
quan đến tuổi tác làm tăng số lượng bệnh nhân đến 
khám tại các bệnh viện sẽ cải thiện sự tăng trưởng của 
thị trường nội thất y tế. 

Phân khúc giường y tế chiếm thị phần lớn 
Giường bệnh là một phần quan trọng trong việc 

chăm sóc bệnh nhân vì nó có thể giúp ích hoặc ảnh 
hưởng đến quá trình phục hồi nhờ đảm bảo chất 
lượng giấc ngủ cho bệnh nhân. Một báo cáo tại Ấn 
Độ cho thấy tổng số giường bệnh ở Ấn Độ là 1,9 triệu 
và tổng số giường ICU là khoảng 95.000, trong khi 
quốc gia này cần khoảng 270.000 giường ICU, gấp 
hơn 2,8 lần so với số giường ICU hiện có, để có thể 
điều trị cho những người mắc bệnh.

Tương tư, dịch vụ Y tế Quốc gia của Vương quốc 
Anh vào tháng 9/2021 cũng cho thấy sự gia tăng 
số lượng giường chăm sóc đặc biệt ở Vương quốc 
này trong những năm qua. Con số này đã tăng từ 
khoảng 5.400 trong năm 2011/12 lên 5.900 vào năm 
2019/20. Đại dịch Covid-19 làm nhu cầu về giường 
chăm sóc đặc biệt dành cho người lớn tăng vọt từ 
khoảng 4.000 trước đại dịch lên gần 6.000 vào đỉnh 
điểm của đại dịch. 

Nhu cầu về giường bệnh ngày càng tăng dự kiến 
sẽ thúc đẩy sự tăng trưởng của thị trường nội thất y tế 
trong giai đoạn dự báo.

Thị phần lớn từ Bắc Mỹ 
Việc áp dụng các kỹ thuật và hệ thống tiên tiến vào 

hoạt động sản xuất nội thất y tế sẽ thúc đẩy sự tăng 
trưởng của thị trường Bắc Mỹ. Nhận thức của người 
dân về các mẫu nội thất y tế mới trên thị trường cũng 

Gia Hiệp

Ngách phát triển mới
Nội thất y tế:
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của bệnh đường hô hấp dưới mãn tính. Phần lớn dân 
số mắc các bệnh mãn tính cùng sự gia tăng nhu cầu 
về nội thất y tế để dễ dàng chẩn đoán và điều trị các 
bệnh như vậy dự kiến sẽ thúc đẩy sự tăng trưởng của 
thị trường nội thất y tế Bắc Mỹ.

Ngoài ra, tỷ lệ dân số già ở Hoa Kỳ ngày càng 
tăng cũng sẽ thúc đẩy nhu cầu về thị trường nội thất 
y tế ở khu vực này. Theo dữ liệu của Ngân hàng Thế 
giới, cập nhật vào tháng 6/2021, khoảng 16,9% dân 
số Hoa Kỳ trong năm 2020 có độ tuổi từ 65 trở lên; 
con số này dự kiến sẽ đạt 22% vào năm 2050. Đây 

là mức tăng đáng kể so với năm 1950, khi chỉ có 
8% dân số từ 65 tuổi trở lên. Sự tăng lên nhanh 

chóng của dân số già trong khu vực và các 
bệnh liên quan đến tuổi tác sẽ thúc đẩy 

việc mở rộng thị trường nội thất y tế ở 
Bắc Mỹ. 

(Theo Mordorintelligence) 

góp phần vào sự 
tăng trưởng cao 
của khu vực này.

Số ca mắc bệnh 
mãn tính ngày 
càng tăng ở khu 
vực Bắc Mỹ đang 
đóng góp cho thị 
trường nội thất y 
tế. Theo báo cáo 
GLOBOCAN 2020, 
tổng số người bị 
ảnh hưởng bởi 
bệnh ung thư ở 
Hoa Kỳ là khoảng 
2.281.658 ca vào 
năm 2020. Con số 
này ước tính sẽ tăng lên 3.123.452 ca vào năm 2040. 
Theo “Báo cáo thống kê bệnh tiểu đường quốc gia” 
được cập nhật vào tháng 1/2022, có khoảng 37,3 
triệu người mắc bệnh tiểu đường (chiếm 11,3% dân 
số Hoa Kỳ). Ngoài ra, 96 triệu người từ 18 tuổi trở 
lên mắc bệnh tiền tiểu đường (38,0% dân số trưởng 
thành). Theo cập nhật của Tổ chức Thận Quốc gia 
hồi tháng 7/2022, ước tính có khoảng 36 triệu người 
trưởng thành ở Hoa Kỳ mắc bệnh thận mãn tính vào 
năm 2020. Một báo cáo của Trung tâm Phòng ngừa 
và Kiểm soát dịch bệnh vào năm 2020 cho thấy 
khoảng 15,7 triệu người Mỹ chịu ảnh hưởng 

“Nhu cầu về 
giường bệnh ngày 
càng tăng dự kiến 
sẽ thúc đẩy sự 
tăng trưởng của 
thị trường nội 
thất y tế trong 
giai đoạn dự báo”
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Sự gia tăng thu nhập của các 
gia đình trẻ đã giúp họ chi tiêu 
mạnh tay hơn với sản phẩm trẻ 
em, trong đó có nội thất.

Theo Global Market Insights, thị trường nội 
thất trẻ em toàn cầu ước tính đạt 42,2 tỷ 
USD vào năm 2022 và dự kiến đến năm 2032 

sẽ vượt mức định giá 91,7 tỷ USD, với tốc độ tăng 
trưởng bình quân là 8,1% trong giai đoạn 2023 - 
2032. Nguyên nhân là vì các bậc phụ huynh ngày 
càng quan tâm đến sự phát triển và sức khỏe của 
con cái, khi nhận thức rõ hơn về việc môi trường ảnh 
hưởng đến sự phát triển thể chất và nhận thức của 
con như thế nào. Họ tìm kiếm những món nội thất 
được sản xuất đặc biệt để trẻ em có thể giữ được tư 
thế tốt, an toàn, tránh được chấn thương, thoải mái 
và phù hợp với giới tinh lẫn lứa tuổi. 

Gỗ cạnh tranh nhựa
Theo chất liệu, thị phần nội thất trẻ em bằng nhựa 

được dự đoán sẽ đạt tốc độ tăng trưởng bình quân 
hơn 8% trong giai đoạn năm 2023 - 2032. Đồ nội thất 

bằng nhựa là lựa chọn thiết thực cho các bậc cha mẹ 
cần đồ nội thất di chuyển linh động, vì nó nhẹ. Bàn 
ghế nhựa phổ biến nhờ có thể xếp chồng lên nhau và 
dễ dàng cất đi khi không sử dụng. Trẻ em có sự thay 
đổi về chiều cao và cân nặng rất nhanh, khiến cho đồ 
nội thất cứ vài năm lại phải thay mới, nhựa được lựa 
chọn ưu tiên cũng hoàn toàn dễ hiểu. Nhưng, phân 
khúc nội thất trẻ em bằng gỗ cũng không kém. Mảng 
nội thất này được dự đoán có tốc độ tăng trưởng 
trung bình 7,5% trong giai đoạn 2023 -2032. Gỗ là vật 
liệu chắc chắn, bền bỉ, có khả năng chống chịu cao khi 
sử dụng hằng ngày. Với những món nội thất cần đầu 
tư về lâu về dài, gỗ là lựa chọn yêu thích của người 
tiêu dùng, nhờ độ bền và chắc.

Giá nguyên liệu thô và chi phí sản xuất cao ảnh 
hưởng không nhỏ đến sự tăng trưởng của thị trường 
nội thất trẻ em. Để đảm bảo an toàn và độ bền, nhiều 
nhà sản xuất nội thất đang sử dụng những loại vật 
liệu cao cấp, không gây độc hại, có thể tác động đến 
chi phí sản xuất. Điều này khiến cho nội thất trẻ em có 
giá khá đắt so với nội thất thông thường.

Ca Dao tổng hợp

Trẻ em cần, 
nội thất có

Giường cũi lên ngôi
Các yếu tố nguy cơ gây đột tử ở trẻ nhỏ (SIDS) ảnh 

hưởng đến doanh số bán giường cũi cho trẻ em. Dựa 
trên sản phẩm, thị phần nội thất trẻ em ở phân khúc 
nôi và cũi được dự báo sẽ vượt 10,3 tỷ USD vào năm 
2032. Nhu cầu về cũi cho trẻ tăng lên trong những 
năm qua vì chúng có các biện pháp an toàn như 
đường ray và độ vững chắc để ngăn ngừa tai nạn. Nó 
cũng giúp giảm nguy cơ gây đột tử ở trẻ nhỏ hoặc tử 
vong do trẻ sơ sinh bị ngạt thở trong khi ngủ. 

Thị phần của mặt hàng giường ngủ trẻ em được 
dự báo sẽ đóng góp 30 tỷ USD vào năm 2032. Giường 
ngủ cho trẻ được sản xuất đáp ứng nhu cầu theo lứa 
tuổi. Loại giường này thường có chiều cao thấp, các 
thanh ray an toàn và màu sắc tươi sáng, giúp thu hút 
trẻ và phụ huynh. Các thiết kế thẩm mỹ cũng khuyến 
khích phụ huynh nâng cấp giường ngủ cho con em 
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Bên cạnh đó, quy mô thị trường nội thất trẻ em tại 
châu Á - Thái Bình Dương được dự báo sẽ vượt 20,5 tỷ 
USD vào năm 2032. Theo Global Market Insights, các 
bậc cha mẹ tại châu Á sẽ sẵn sàng trả tiền cho những 
món nội thất sang trọng, hiện đại, vừa đẹp mắt vừa 
hữu ích. 

(Nguồn: Global Market Insights)

mình. Các yếu tố thiết kế thoải mái, tiện lợi, tiết kiệm 
không gian, đa mục đích sử dụng sẽ có tác động đến 
doanh số bán mặt hàng này trong những năm tới.

Online tìm nội thất cho con
Thị phần bán lẻ nội thất trẻ em trực tuyến được 

dự báo sẽ có tốc độ tăng trưởng trung bình trên 9,5% 
trong giai đoạn 2023 - 2032. Các cửa hàng trực tuyến 
cung cấp nhiều lựa chọn hơn cửa hàng bán lẻ truyền 
thống, giúp phụ huynh dễ dàng tìm được các món 
nội thất họ cần. Global Market Insights dự báo, với 
nhu cầu nội thất có tính thẩm mỹ, hình ảnh, màu sắc 
theo chủ đề hoặc giới tính, thị trường nội thất trẻ em 
sẽ còn phát triển nhanh trong vài năm tới. Nhờ cung 
cấp nhiều lựa chọn, giảm giá và giao hàng tận nhà, 
các cửa hàng trực tuyến đang thu hút khách hàng 
phụ huynh hơn là cửa hàng truyền thống. Các nhà 
bán lẻ cũng cung cấp hàng loạt thiết kế mới lạ, khác 
biệt. Điều này dẫn đến sự cạnh tranh cao hơn. 

Xét về khu vực, quy mô thị trường nội thất trẻ em 
khu vực Bắc Mỹ được dự đoán sẽ vượt mức 34,4 tỷ 
USD vào năm 2032. Xu hướng giáo dục tại nhà và học 
trực tuyến đã tăng lên sau đại dịch Covid-19. Với xu 
hướng này, trẻ sẽ ở nhà nhiều hơn và cần những món 
nội thất thoải mái, tiện dụng để đáp ứng nhu cầu học 
tập. Nhu cầu nội thất cho trẻ ở các quốc gia như Hoa 
Kỳ và Canada được kỳ vọng sẽ ảnh hưởng đến sự tăng 
trưởng của khu vực trong những năm tới. Ngoài ra, tỷ 
lệ sinh của khu vực này cũng thúc đẩy nhu cầu đầu tư 
nội thất cho phòng trẻ em và các trường mẫu giáo.

Với nhu cầu nội thất có tính  
thẩm mỹ, hình ảnh, màu sắc theo 
chủ đề hoặc giới tính, thị trường 
nội thất trẻ em sẽ còn phát triển 

nhanh trong vài năm tới
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Khi năm 2022 bắt đầu, sự căng thẳng vẫn còn nguyên 
sau nhiều tháng đại dịch. Nhưng đến năm 2023, mọi 
thứ đã trở nên sôi nổi hơn. Các thiết kế của tương lai 
đều hướng đến màu sắc rực rỡ, những hình thực vật 
lạ mắt và phong cách cá nhân mạnh mẽ.

Bùng nổ màu sắc
Theo Tom Mirabile, người 

sáng lập công ty dự báo xu 
hướng Springboard Futures, năm 
2022, người dùng tập trung vào 
những màu sắc nhẹ nhàng; nội 
thất êm ái, rộng rãi; có cảm giác 
chung về sự bao bọc và yên tĩnh; 
nhưng năm 2023, thị hiếu đã 
chuyển hướng khỏi những phong 
cách lãng mạn. Người dùng đang 
quay trở lại cuộc đời thật, tạo nên 
những xu hướng thiết kế nội thất 
hoàn toàn mới. 

Nội thất màu trắng và trung 
tính không còn được ưa chuộng 
bằng những màu sắc vui tươi 
hơn, ngay cả khi chúng chỉ xuất 
hiện ở các điểm nhấn.

Theo nhà thiết kế Lindsey 
Smecker, người đứng đầu ESP 
Trendlab, xu hướng trang trí nhà 
toàn màu trắng đang giảm dần. 
Người dùng cần thêm độ tương 
phản, độ ấm và chiều kích cho 
các khoảng trắng để không gây 
cảm giác như một phòng bệnh. 
Xu hướng hiện nay là chọn màu 
nâu hạt dẻ ấm hoặc màu sẫm 
sống động cho đồ trang trí, thảm 
và gối để thêm các yếu tố ấm áp. 

Đồng quan điểm, Patti 
Carpenter, người đứng đầu và 
đại sứ xu hướng toàn cầu tại 
Carpenter+Company, cũng nhìn 
thấy rất nhiều màu sắc trong 
tương lai của chúng ta. Carpenter 
nói: “Thị trường Mỹ đang tận 
dụng nhiều cơ hội hơn với nhiều 
màu sắc đa dạng hơn. Chúng ta 
chứng kiến mặt ấm áp của bảng 

Xu hướng thiết kế 
đang được chờ đón

Bùi Trần

Một căn bếp 
màu sắc ở 
Casa Escuela 
thuộc Mérida, 
Mexico. Ảnh: 
Fernando 
Marroquin
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màu tràn ngập với hàng loạt màu 
đỏ san hô êm dịu, màu quả mơ 
nhẹ nhàng, màu nâu đỏ thanh lịch 
và cả màu cam nồng nàn”.

Với những người vẫn thích 
mọi thứ tinh tế hơn một chút, 
Carpenter cũng dự đoán sự gia 
tăng của các sắc thái nhạt của 
màu xanh lục và xanh lam gần 
như trắng. Những thứ này đại 
diện cho một cách sử dụng màu 
sắc mới mẻ. Chúng phức tạp hơn 
và tạo cơ sở cho các bảng màu sẽ 
cung cấp cho chúng ta những tấm 
toan mới để vẽ nên câu chuyện 
đương đại.

Tương tự, Roberto Ramos, giám 
đốc điều hành của The Ideatelier 
cũng cho biết, sau nhiều thập niên 
chấp nhận sản xuất với chất lượng 
thấp hơn tiêu chuẩn, người dùng 
đang ưa chuộng hơn các sản phẩm 
thủ công trong nội thất. Tính thủ 
công tỉ mỉ thể hiện ở mọi khía 
cạnh, từ loại vải đến các phụ kiện 
và thảm dệt thủ công… đều được 
người dùng chú ý. Thời gian tới, 
các thiết kế kiểu hàng loạt sẽ dần 
mai một. Nhu cầu cá nhân hóa và 
thể hiện bản thân, thông qua sản 
phẩm tiêu dùng, nội thất sẽ phát 
triển mạnh mẽ.  

kế vừa thân thiện với môi trường. 
“Các nhà thiết kế tự tin đang pha 
trộn các phong cách, nội thất gỗ 
cổ điển được thêm vào mặt ngoài 
bằng đá tái chế, hoặc ghế ngồi cổ 
điển được phục hồi bằng các loại 
vải in hiện đại”, cô nói thêm.

Biophilia được tái định hình 
Trong vài năm qua, chúng ta 

đã cố gắng đưa càng nhiều yếu tố 
cây xanh vào nội thất càng tốt, từ 
các mẫu thực vật đến các loại cây 
nổi bật. Hiện nay, niềm đam mê 
đó vẫn còn sâu đậm nhưng đang 
biến đổi thành một điều khác biệt.

Thời của sản phẩm  
thủ công mỹ nghệ

Người dùng đã có nhiều thời 
gian trong các năm qua để thực 
sự hiểu rõ về đồ nội thất của 
mình. Cùng với khao khát về 
những lựa chọn bền vững hơn, đã 
dẫn họ đến cảm giác chán nản các 
sản xuất hàng loạt. Anna Starmer, 
người sáng lập ấn phẩm dự báo 
Luminary cho biết: “Người dùng 
nhận ra, việc sử dụng nhiều nhiên 
liệu hóa thạch, vật liệu gốc dầu 
mỏ như hạt nhựa nguyên sinh 
cứng và sáng bóng dường như 
đã trở thành hoàn toàn sai lầm. 
Kỷ nguyên “lấp lánh” đã kết thúc, 
khi chúng ta chứng kiến sự sang 
trọng được thể hiện theo những 
cách tinh tế và tự nhiên hơn”.

Cũ người mới ta
Xu hướng cá nhân hóa còn phát 

triển thêm một lựa chọn khác từ 
phía người dùng. Theo doanh nhân 
Lindsey Smecker, người tiêu dùng 
không còn hứng thú với những 
không gian phối hợp và những bộ 
nội thất đồng bộ phong cách nữa. 
Họ chỉ thích kết hợp những món 
đồ độc đáo, đồ gia truyền hoặc 
những món đồ cũ mà họ yêu thích 
vào không gian của mình.

Starmer cho rằng sự quan tâm 
ngày càng tăng đối với đồ nội 
thất cổ điển và đồ tái sử dụng là 
một sự thay đổi đầy hy vọng. Xu 
hướng này dự kiến sẽ ngày càng 
gia tăng, bởi rõ ràng, việc mua 
sắm hàng hóa đã qua sử dụng 
vừa là lựa chọn phù hợp với thiết 

Theo Smecker, dù biophilia 
vẫn quan trọng, nhưng xu hướng 
năm nay ít lấy cảm hứng từ thiên 
nhiên sum sê mà thay vào đó là 
sự bất thường và không hoàn 
hảo. Xu hướng này tôn vinh 
cảnh quan sa mạc, các sắc thái 
của khoáng chất, màu xanh rêu 
và kết cấu thô ráp, không hoàn 
chỉnh. Nó cũng tạo ra một bảng 
vật liệu mới thú vị. Nhà thiết kế 
này tiết lộ: “Các nhà thiết kế vật 
liệu hiện đang kết nối trực tiếp 
với tự nhiên, đất đai, đa dạng 
sinh học và quần thể côn trùng, 
nông nghiệp để có được nguồn 
nguyên liệu bền vững cho ngành 
công nghiệp nội thất. Đây là điều 
rất đáng mừng”. 

(Theo www.architecturaldigest.com)

Sự pha trộn kiểu sa mạc  
thủ công của Dan John Anderson. 
Ảnh: Laure Joliet

Một nhà khách tại căn nhà nông thôn 
kiểu Anh của Sienna Miller, có đồ nội 
thất cổ điển. Ảnh: The Interior Archive

Các mẫu xương rồng có thể đứng đầu 
danh sách loại cây trang trí nhà vào 
năm 2023. Ảnh: Ye Rin Mok



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 
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Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

- 	Mr.Cường 098 325 3571 - Trưởng Phòng Furniture
	 Email: cuongnguyen@veneerlongviet.com

- 	Ms.Huệ 098 114 9016 - GĐ Kinh Doanh
	 Email: kimhue@veneerlongviet.com

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

Đặc biệt trong năm 2021, chúng tôi đã phát triển Long Việt trở thành một công ty sản 
xuất nội thất tự chủ về toàn bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư: 
máy móc, chuyền sơn, mở rộng diện tích sản xuất, đội ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, 
cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như: TSCA, SMETA, BSCI...

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, 
resort, trường học, bệnh viện... trong và ngoài nước với công suất 100 container/
tháng. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay 
trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, Modloft, Fine Scandinavia, RODE, 
Investment, ACTONA, Abbyson, Toàn Cầu (Nixxin)...

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, 
Laminate, Melamine, PVC... Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt 
bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt nhất và luôn 
luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công các chi tiết 
đặc biệt trong ngành gỗ như: Pano cửa, mặt hộc kéo, 
mặt ghế, chân bàn, mặt bàn, cánh cửa ép profile,...  
đáp ứng mọi yêu cầu khắt khe về chất lượng.

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán pano tăng vượt 
trội nhờ đầu tư vào phát triển máy móc và dây chuyền 
sản xuất sản lượng tăng hơn 100.000m2.

Chứng chỉ BSCI

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 

 

Chứng chỉ Carb 
P2/TSCA Title VI 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 

 

Ch ứ ng ch ỉ Carb 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

- 	



| 62 |  công nghệ

Không những có. Câu trả lời còn 
là: Vũ trụ ảo hoàn toàn có thể 
thay đổi cách thức kinh doanh 
của ngành nội thất toàn cầu.

Những game thủ sử dụng công cụ thực tế 
ảo dường như ít nghi ngờ về metaverse 
(vũ trụ ảo) hơn so với người bình thường. 

Với những ai đã khám phá những trải nghiệm 
tuyệt vời mà tai nghe VR hiện nay có thể mang 
lại, sẽ biết, vũ trụ này có thể sử dụng cho nhiều 
mục đích hơn là chơi game. Nó thậm chí có thể 
phát triển thành một không gian kết hợp các 
hoạt động chăm sóc sức khỏe, thiết kế, nghệ 
thuật, khoa học và thể thao với nhau. Hoạt động 
bán lẻ - đặc biệt là bán lẻ đồ nội thất, nằm trong 
số đó. 

Ít bị thất vọng 
Mua sắm đồ nội thất trực tuyến đã phát triển 

đáng kể trong những năm gần đây, những công cụ 
có sẵn cho người mua sắm - chẳng hạn như chế 
độ xem 360 độ và thực tế tăng cường - đã giúp 
khách hàng cải thiện khả năng có được hình ảnh 
toàn cảnh hơn về món hàng họ muốn mua. Nhưng 
metaverse còn tiến thêm một bước nữa, nó giúp 
người mua hàng ít bị thất vọng hơn khi món hàng 
được giao đến. 

Người dùng không thể ngồi thử một chiếc ghế 
dài trong metaverse, nhưng việc mua sắm có thể 
rất giống với trải nghiệm tại cửa hàng thực tế. Hãy 
tưởng tượng khách mua hàng đang lướt qua một 
cửa hàng kỹ thuật số 3D chứa đầy những hình ảnh 
siêu chính xác về các món đồ nội thất. Họ có thể 
di chuyển quanh cửa hàng, xem qua các sản phẩm 
được thể hiện với độ chi tiết đáng kinh ngạc, kể cả 
vân trên mặt gỗ và kết cấu của vải.

Curtis Howse  
Giám đốc điều hành của nhà cung cấp dịch vụ tài chính Syny Home & Auto

Metaverse ứng dụng được 
trong ngành nội thất?
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Roblox, nơi họ có thể bán hàng hóa ảo và cung cấp 
nhiều hoạt động cũng như trải nghiệm. Theo một 
báo cáo của Morgan Stanley hồi năm ngoái, tổng 
thị trường thương mại điện tử trong metaverse có 
thể là 8,3 nghìn tỷ USD, bao gồm 697 tỷ USD chi 
tiêu cho nhà cửa và các hoạt động liên quan đến 
nhà cửa.

Làm thế nào các nhà bán lẻ và nhà sản xuất đồ 
nội thất có thể bắt đầu hành trình metaverse? Đầu 
tiên, hãy đặt mình vào vị trí của người tiêu dùng. 
DN luôn biết rõ hơn bất kỳ ai khác rằng khách hàng 
thích (và không thích) những gì trong trải nghiệm 
mua sắm tại cửa hàng và mua sắm trực tuyến. Hãy 
bắt đầu suy nghĩ về cách tạo ra trải nghiệm 3D nhập 
vai thật sống động để thu hút người mua sắm. DN sẽ 
cung cấp cho họ những tính năng nào? DN sẽ làm gì 
để quá trình mua hàng trở nên dễ dàng, trực quan, 
nhiều thông tin và thú vị?

Metaverse có thể sẽ rất phù hợp với mua sắm kiểu 
“dạo quanh”. Dạo quanh một cửa hàng truyền thống là 
một trong những cách hiệu quả và thú vị nhất khi mua 
sắm đồ nội thất. Nó khơi dậy cảm hứng sáng tạo của 
khách hàng và giúp họ nảy sinh ý tưởng về cách phối, 
kết hợp các món đồ và phong cách khác nhau khi xem 
từ gian hàng này sang gian hàng khác. Metaverse tiến 
gần hơn đến việc tái tạo trải nghiệm mua sắm tại cửa 
hàng, cung cấp chế độ xem thực tế và chi tiết hơn như 
một khách hàng có thể mong đợi trước khi mua.

“Metaverse có thể là công cụ 
thay đổi cuộc chơi mà ngành 

nội thất đang chờ đợi”

Hơn nữa, hãy hình dung bạn đang ở trong phòng 
khách nhà mình, phiên bản kỹ thuật số, và chỉ bằng 
vài cú nhấp chuột, bạn có thể đưa những món nội 
thất từ cửa hàng vào phòng: bộ sofa, bàn cà phê, 
đèn,... Trong môi trường 3D này, người dùng có thể 
nhìn thấy chính xác đồ nội thất sẽ như thế nào trong 
nhà bạn trước khi mua hàng. Họ thậm chí có thể mời 
bạn bè và gia đình vào phòng để hỏi ý kiến.

Trong tầm tay
Dù hiện nay chưa ứng dụng rộng rãi, nhưng khả 

năng ứng dụng metaverse vào kinh doanh nội thất 
trở thành sự thật nằm trong tầm tay. Thị trường hiện 
đã chứng kiến các công ty giành vị trí cạnh tranh 
trong các hồ sơ xin cấp bằng sáng chế liên quan 
đến metaverse cho hệ thống thiết kế nội thất 3D và 
các công nghệ khác. Ngoài ra, các nhà sản xuất và 
bán lẻ đồ nội thất lớn cũng đang tiến những bước 
đầu tiên để biến metaverse thành hiện thực. Họ 
đang tạo ra mặt tiền cửa hàng trong thế giới 3D như 

Tiếp theo, DN cũng cần nghĩ về cách có thể “thu 
hoạch” lại từ khoản đầu tư của mình vào nền tảng 
mới này. DN sẽ bán những sản phẩm và dịch vụ nào? 
DN sẽ làm gì để tiếp thị đến người tiêu dùng? Còn 
vấn đề thanh toán thì sao? Tại thời điểm này, vẫn 
chưa rõ liệu metaverse có dựa vào một loại tiền tệ 
duy nhất hay không - và nếu vậy thì loại tiền tệ đó 
có thể là gì. Tuy nhiên, khả năng thanh toán mạnh 
mẽ sẽ rất cần thiết nếu muốn nền tảng này hữu 
dụng cho doanh nghiệp. 

Nội thất là một ngành kinh doanh nhấn mạnh 
đến cảm giác. Người mua hàng muốn xem sản phẩm, 
càng cận cảnh càng tốt. Việc mua đồ nội thất cũng 
đòi hỏi trí tưởng tượng của khách hàng. Chiếc ghế 
sofa (hoặc bộ bàn ăn, cái giường) này trông sẽ như 
thế nào trong nhà tôi? Cho đến nay, chưa có giải pháp 
nào tương thích cùng lúc đáp ứng được cả hai nhu 
cầu này. Metaverse có thể là công cụ thay đổi cuộc 
chơi mà ngành nội thất đang chờ đợi. 

Bùi Gia (Theo Furniture Today)
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AI liệu có thể thay đổi cuộc chơi 
và trở thành cuộc cách mạng 
trong công tác vận hành cho  
các doanh nghiệp nhỏ và vừa? 
Câu trả lời là có. 

Với các doanh nghiệp (DN) nhỏ và vừa (SME) 
sẽ không còn phải loay hoay tìm cách tối ưu 
hóa quy trình vận hành và nâng cao những 

trải nghiệm thú vị cho khách hàng, khi mà công nghệ 
trí tuệ nhân tạo (AI) dường như đã làm thay đổi cuộc 
chơi. Hiện, AI, bao gồm các nền tảng như ChatGPT, 
đã có khả năng tự động hóa quy trình và cá nhân hóa 
trải nghiệm. Nó có thể mang đến cho DN những lợi 
thế cạnh tranh không nhỏ, như: nâng cao trải nghiệm 
khách hàng, tăng cường tiếp thị và bán hàng cũng 
như thúc đẩy sự tăng trưởng. Với người kinh doanh, 
đó chính là tài sản vô giá.

Tăng trải nghiệm khách hàng
Các nền tảng chatbot kết hợp với AI như ChatGPT 

đang ngày càng trở nên phổ biến và là một công cụ 
mạnh mẽ để cải thiện mức độ gắn kết của khách hàng 
đồng thời giúp DN thúc đẩy doanh số.

Chatbox có khả năng bắt chước con người thực 
hiện các tác vụ thông thường bằng cách sử dụng 
ngôn ngữ tự nhiên, nhận biết các vấn đề và phản hồi 
khách hàng một cách nhanh chóng. Chatbox còn có 

thể học hỏi từ các tương tác với khách hàng, liên tục 
cải thiện sự chính xác và mang lại sự hài lòng cho 
khách hàng một cách hiệu quả. 

Do vậy, DN có thể sử dụng tính năng tự động hóa 
này để gửi xác nhận đơn hàng, tạo phiếu theo dõi hỗ 
trợ, tiết kiệm được thời gian và nguồn lực trong khi 
vẫn đảm bảo dịch vụ khách hàng được nhanh chóng, 
chính xác và kịp thời. Một số công cụ tự động hóa còn 
được tích hợp với các ứng dụng khác, chẳng hạn như 
phần mềm quản lý quan hệ khách hàng (CRM), cải 
thiện quy trình làm việc một cách có hệ thống và hiệu 
quả hơn.

Từ đó, DN có thể nâng cao trải nghiệm khách hàng 
bằng cách cung cấp dịch vụ xuyên suốt và liền mạch, 
giảm thời gian chờ đợi, đồng thời cắt giảm được chi 
phí sử dụng nhân sự.

Phạm Hồng Thủy

rộng cửa 
cho SME

AI 

SME hoàn toàn có cơ hội tận dụng 
AI để mang lại lợi thế cạnh tranh, 

mở rộng quy mô và phát triển 
theo những cách thức mà chúng 
ta chưa bao giờ được thấy trước 
đây với chi phí không còn dành 
riêng cho các DN lớn đủ tài lực.
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soạn thảo tin tức hoặc bài giới thiệu, thậm chí cả việc 
tạo ra hình ảnh và các đoạn video clip. Tuy nhiên, DN 
cũng cần đảm bảo rằng nội dung được AI tạo ra phù 
hợp với thông điệp và bộ nhận diện thương hiệu của 
công ty.

Cách mạng hóa doanh nghiệp SME
Với việc sử dụng chatbot và tự động hóa dịch vụ 

khách hàng, DN có thể cung cấp trải nghiệm khách 
hàng nhanh hơn và hiệu quả hơn. Các chiến dịch tiếp 
thị được cá nhân hóa dựa trên AI có thể kết nối mạnh 
mẽ hơn với khách hàng và tăng cường lòng trung 
thành với thương hiệu. Ngoài ra, các công cụ tạo nội 
dung do AI cung cấp giúp hệ thống hóa quy trình làm 
việc, tiết kiệm thời gian và chi phí.

Trí tuệ nhân tạo đã và đang mang đến một cuộc 
cách mạng mới trong công tác vận hành DN. Trong 
đó, SME hoàn toàn có cơ hội tận dụng AI để mang 
lại lợi thế cạnh tranh, mở rộng quy mô và phát triển 
theo những cách thức mà chúng ta chưa bao giờ được 
thấy trước đây với chi phí không còn dành riêng cho 
các DN lớn đủ tài lực. Điều quan trọng là DN cần tập 
trung nâng cao giá trị của chính mình, cần biết cách 
tận dụng tối đa lợi ích của ứng dụng AI nhằm duy trì 
tính cạnh tranh, thúc đẩy cải thiện chất lượng, nâng 
cao trải nghiệm khách hàng và đạt được thành công 
trong kỷ nguyên mới của thời đại kỹ thuật số. 

(Theo www.hbr.org)

Tiếp thị và quảng cáo đúng đối tượng
Sức mạnh của AI giúp DN có thể dễ dàng thu thập 

dữ liệu và phân tích hành vi, sở thích, nhân khẩu học 
của khách hàng. Từ đó, tạo ra thông điệp bán hàng 
phù hợp với từng đối tượng và đưa ra các chiến lược 
tiếp thị cá nhân hóa. Ví dụ, các nhà cung cấp dịch vụ 
truyền hình trực tuyến đã sử dụng thuật toán AI để 
tạo ra các đề xuất chương trình phù hợp dựa trên lịch 
sử sử dụng của người dùng.

AI còn cung cấp các công cụ mạnh mẽ truyền tải 
thông điệp tiếp thị theo các phân khúc khách hàng, 
bao gồm các chiến dịch gửi thư điện tử, quảng cáo trên 
mạng xã hội với các nội dung được nhắm trực tiếp đến 
nhu cầu và sở thích riêng của từng khách hàng.

Song song với tiếp thị, ứng dụng AI trong sáng tạo 
nội dung đang trở thành xu hướng phổ biến trong 
lĩnh vực tiếp thị và quảng cáo, mở ra một kỷ nguyên 
tiếp thị mới, giúp DN có được lợi thế cạnh tranh so 
với các đối thủ và kết nối với khách hàng theo những 
cách có ý nghĩa hơn. Với sự trợ giúp của AI, DN có thể 
tạo ra nội dung chất lượng cao cũng như tăng tốc quá 
trình sản xuất nội dung.

AI cung cấp các công cụ có thể thu thập nguồn cơ 
sở dữ liệu khổng lồ trên internet, sử dụng các thuật 
toán phân tích dữ liệu để tổng hợp kết quả chính xác 
và đề xuất các chủ đề thích hợp với từng đối tượng 
cụ thể. Hơn nữa, AI có thể tự động sáng tạo các nội 
dung, chẳng hạn như mô tả chi tiết về sản phẩm, 



| 66 |  công nghệ

Mặc dù các cửa hàng truyền thống vẫn 
đang trong cuộc đua, nhưng các cửa 
hàng trực tuyến (thương mại điện tử) 

đã mang đến sự cạnh tranh cũng như gia tăng kỳ 
vọng của khách hàng. Để luôn giữ thế cạnh tranh 
so với các đối thủ mới, cải thiện khả năng hiển 
thị của doanh nghiệp và theo kịp tốc độ chuyển 
đổi kỹ thuật số, các nhà bán lẻ không ngừng nắm 
bắt những công nghệ mới, đặc biệt là AI (Artifical 
Intelligence - Trí tuệ nhân tạo).

Theo Meticulous Research: “AI toàn cầu trong 
ngành bán lẻ dự kiến sẽ phát triển với tốc độ CAGR 
là 35,9% từ năm 2019 để đạt 15,3 tỷ USD vào năm 
2025". Ngày nay, chúng ta có thể thấy chứng kiến 
nhiều công ty bán lẻ hàng đầu đang sử dụng trí tuệ 
nhân tạo trên thế giới. Trong đó, nhiều trường hợp có 
thể áp dụng cho ngành bán lẻ nội thất.

Neiman Marcus sử dụng AI  
để tìm kiếm trực quan

Neiman Marcus là một cửa hàng bách hóa sang 
trọng tốt nhất và lớn nhất ở Dallas, Texas. Neiman 
Marcus đang sử dụng công nghệ trí tuệ nhân tạo để 
giúp người mua hàng dễ dàng tìm thấy các sản phẩm 
mong muốn.

Một cái búng tay. Tìm kiếm. Mua hàng. Ứng dụng 
sẽ giúp khách hàng xem và chụp ảnh sản phẩm, sau 
đó tìm kiếm các sản phẩm tương tự hoặc có liên quan 
trong phần trò chuyện trực tuyến với Niemen Marcus.

Amazon thay thế nhân viên thu ngân 
bằng trí tuệ nhân tạo

Amazon là một trong những công ty đứng đầu 
danh sách ứng dụng AI vào trải nghiệm bán lẻ. Để 
đơn giản hóa việc mua sắm của khách hàng, Amazon 
đã tạo ra một ứng dụng cửa hàng bán lẻ tuyệt vời tên 
là Amazon Go Store.

Nếu bạn muốn mua bất kỳ mặt hàng nào, chỉ việc 
bước vào cửa hàng Amazon, lấy thứ bạn muốn từ trên 
kệ và bước ra khỏi cửa hàng mà không cần đến quầy 

Bùi Trần

Bán đồ nội thất 
bằng trí tuệ  
nhân tạo

Tác động của trí tuệ nhân tạo  
trong ngành bán lẻ

AI có thể là một may mắn đối với các công ty bán lẻ 
để có thể thu thập và lưu trữ dữ liệu có giá trị từ khách 
hàng. Nó còn hỗ trợ các cửa hàng bán lẻ trong việc tạo 
ra trải nghiệm cá nhân hóa cho người mua sắm thông 
qua Chatbot trực tuyến, cửa hàng trực tuyến được tổ 
chức tốt và các bót thông minh tại cửa hàng.

Số hóa đã thay đổi hoàn toàn 
cách chúng ta tìm kiếm, lựa 
chọn và mua sắm, đồng thời 
nó cũng đang thay đổi tầm 
nhìn của ngành bán lẻ. 
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thu ngân. Bởi vì cửa hàng có nhiều Camera CC và cảm 
biến, chúng sẽ theo dõi những gì bạn mua và ghi nợ 
trực tiếp vào tài khoản Amazon của bạn.

Tôi cho rằng đó là ứng dụng bán lẻ tốt nhất vì 
chúng ta không cần lãng phí thời gian chờ đợi ở phần 
thanh toán.

Macy's sử dụng AI để cải thiện  
trải nghiệm của khách hàng

Bạn có bao giờ bước vào bất kỳ cửa hàng bán lẻ 
bách hóa nào mà không biết mặt hàng bạn đang 
tìm kiếm nằm ở đâu không? Nếu vậy, bạn phải trải 
nghiệm ứng dụng máy quét của Macy, ứng dụng chứa 
đầy đủ các câu trả lời cho những câu hỏi thường gặp 
của mọi cửa hàng bán lẻ. Điều chúng tôi thấy thú vị 
đối với ứng dụng On Call của Macy là nó sẽ chỉ định 
một chuyên viên chăm sóc khách hàng nếu bạn cảm 
thấy thất vọng với cửa hàng.

Nếu bạn truy cập ứng dụng này và trò chuyện với 
bot AI, nó sẽ chỉ đường đến sản phẩm mà bạn muốn 
tìm, hoặc cho biết sản phẩm đó còn hàng hay không.

Walmart sử dụng công nghệ AI  
để quét giá hàng

Mọi người đều biết Wal-Mart là một chuỗi cửa 
hàng bán lẻ nổi tiếng và lớn nhất trên thế giới. Để cải 
thiện trải nghiệm người dùng, Wal-Mart đang có kế 
hoạch sử dụng AI và hiện tại, họ đang thử nghiệm 
công nghệ quét kệ bằng robot tại một số cửa hàng.

Con robot này sẽ quét tất cả các kệ để tìm ra danh 
sách sản phẩm còn thiếu tại Walmart, những món 
hàng cần gắn giá và bổ sung thêm. 

West Elm kết nối sản phẩm  
và phong cách thông qua AI

Người tiêu dùng thường muốn thể hiện phong 
cách nội thất mà họ thích trong không gian thực tế, 
nhưng giờ đây, ứng dụng bán lẻ của West Elm đang 
thực hiện điều đó thông qua trí tuệ nhân tạo.

Ứng dụng Pinterest Style Finder này quét bảng 
Pinterest của người mua sắm để tìm hiểu sở thích 
cũng như phong cách của họ. Sau đó, sẽ tạo ra 
nhiều loại nội thất phù hợp với phong cách của 
khách hàng.

Mua sắm ở tổng kho trở nên  
dễ dàng hơn với Sam's Club

Siêu thị tổng kho này gần đây đã ra mắt một cửa 
hàng bán lẻ được AI hỗ trợ có tên là Sam’s Club. Nhờ 
ứng dụng công nghệ trí tuệ nhân tạo, khách hàng  
có thể mua các sản phẩm như gương trang điểm 
Sam’s Club mà không cần qua quầy thanh toán 
thông thường.

Ứng dụng cửa hàng bách hóa này thậm chí có thể 
điều hướng vị trí xuyên suốt cửa hàng tìm được tất 
cả những thứ trong danh sách mua sắm của người 
tiêu dùng. 

(Nguồn: usmsystems.com)

“Để luôn giữ thế  
cạnh tranh so với các 
đối thủ mới, cải thiện 
khả năng hiển thị của 
doanh nghiệp và theo 
kịp tốc độ chuyển đổi 
kỹ thuật số, các nhà 
bán lẻ không ngừng 
nắm bắt các công nghệ 
mới, đặc biệt là AI”
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Ngành công nghiệp máy chế biến gỗ xứ Đài 
giữ vị trí thứ 4 về xuất khẩu toàn cầu, với giá 
trị xuất khẩu đạt 900 triệu USD và chiếm 9,3% 

thị trường xuất khẩu toàn cầu. Hàm lượng công nghệ 
mới, tính ứng dụng và những đột phá từ các doanh 
nghiệp (DN) là điểm nhấn cho sự phát triển của 
ngành chế biến gỗ tại đây. 

Tăng công nghệ, giảm chi phí
“Chúng tôi đã nâng cấp tủ điện với động cơ đồng 

bộ nam châm vĩnh cửu có thể giảm 3% đến 5% điện 
năng. Bộ điều khiển với 
phân tích chương trình 
giúp người dùng nắm 
được mức tiêu thụ của 

máy. Hệ thống quét bảng với 
chương trình được 
tối ưu hóa có thể 
tăng 7% đến 10% 

Minh Hồ

Thời của máy chế biến gỗ 
thông minh 

năng suất. Trục cưa chính xác, con lăn áp lực và chuỗi 
cấp liệu cung cấp tốc độ nhanh hơn 50 đến 100% so 
với cưa truyền thống”, ông Joe Chang - Tổng giám 
đốc Kuang Yung nói về dòng máy cắt gỗ mới nhất của 
mình như vậy.

Theo ông Joe, trong bối cảnh kinh tế còn nhiều thử 
thách, nhu cầu lớn nhất hiện nay của DN là tiết giảm 
chi phí. Do vậy, công tác cải tiến, ứng dụng các giải 
pháp tiết kiệm điện năng, nâng cao năng suất được 
Kuang Yung ưu tiên hàng đầu. Hiện, một hệ thống 
cưa động của Kuang Yung có thể thay thế 3 đến 5 
máy cưa đơn hoặc nhiều máy cưa xích với năng suất 
như nhau. Nhờ vậy, DN có thể giảm 5 đến 10 nhân 
công. Kuang Yung cũng ứng dụng lưỡi cưa siêu mỏng 
từ 2,2 đến 2,6mm giúp giảm hao hụt ván so với lưỡi 
cưa truyền thống 3,4mm. Độ sắc của máy giúp cạnh 
dán các bảng trực tiếp mà không cần bào thêm, giảm 
lãng phí vật liệu.

Song song với tiết giảm chi phí, tối ưu năng suất 
cũng là đòi hỏi quan trọng. Ông Michael Chang - CEO 
Leadermac cho biết, trong tình hình đơn hàng khan 
hiếm, đòi hỏi về tiến độ cũng được đặt ra cao hơn.  

Gia tăng hàm lượng công nghệ, 
bắt kịp xu hướng xanh và đột 
phá hiệu suất của máy móc... là 
cách mà các doanh nghiệp chế 
tạo máy chế biến gỗ đón đầu xu 
hướng tiêu dùng nội thất trong 
tương lai.
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các khuyến cáo về mặt môi trường, ứng dụng phần 
mềm quản lý, thiết bị điện lưu tối ưu hóa lượng điện 
sử dụng và đo lường, thống kê các chỉ số hao mòn để 
kịp thời điều chỉnh cho phù hợp. Hệ thống sản xuất 
thông minh của Anderson được tích hợp với máy CNC 
và kết nối bằng phần mềm do Anderson tự phát triển, 
tích hợp nhiều quy trình sản xuất và quản lý thiết bị 
của nhà máy vào một dây chuyền sản xuất tự động. 
Anderson cũng theo đuổi mục tiêu sử dụng các sản 
phẩm tái chế trong sản xuất, tiết giảm tối đa các sản 
phẩm dùng một lần.

Quan sát thị trường Việt Nam, ông Teng cho rằng 
tự động hóa là lựa chọn không thể khác. Bởi thời gian 
tới, các DN Việt Nam sẽ không còn đi theo chiến lược 
cạnh tranh về giá mà hướng tới dòng nội thất cao 
cấp, nhu cầu sử dụng máy móc công nghệ cao. Tự 
động hóa sẽ giúp DN Việt nâng cao năng lực cạnh 
tranh cũng như đạt đến mục tiêu phát triển bền vững. 

Do vậy, khả năng đảm bảo về mặt số lượng đơn hàng 
sẽ là đòi hỏi lớn từ phía DN nội thất. Nắm bắt được 
nhu cầu này, Leadermac đã cho ra mắt máy bào 4 mặt 
tự động cho phép bào mịn, nhẵn tất cả những mặt gỗ 
một cách dễ dàng, nhanh chóng. Bên cạnh đó, máy 
bào 4 mặt Leadermac còn được xây dựng nền tảng hệ 
thống thông minh có tên là "Dreamset", sử dụng cảm 
biến để thu thập dữ liệu về công suất và dòng điện 
của máy. Thông qua tích hợp thông tin phần mềm, 
các dòng sản phẩm mới của hãng đều cho phép 
người vận hành thiết kế các module phù hợp với nhu 
cầu thực tế. Theo ông Chang, nhu cầu cá nhân hóa từ 
phía người dùng nội thất buộc các DN trong ngành 
bên cạnh số lượng và chất lượng, còn phải có khả 
năng tùy biến cao. Do vậy, hệ thống máy chế biến gỗ 
cũng phải có tính cá nhân hóa, hiện đại hóa nhưng 
vẫn phải đơn giản hóa để thuận lợi trong vận hành. 

Mục tiêu phát triển bền vững
Thông điệp thân thiện môi trường, giảm thiểu tác 

động đến tự nhiên được thể hiện rõ ở các dòng máy 
chế biến gỗ mới như: Kuang Yung với khả năng phân 
tích và quản lý dữ liệu sản xuất bao gồm dữ liệu về 
điện năng để giúp DN tiết kiệm năng lượng và giảm 
carbon; Innovator Machinery với hệ thống sản xuất 
veneers thông minh, tiết kiệm nguyên liệu; Hệ thống 
máy hiệu suất suất cao từ Leadermac có thể giảm 
20% tiêu thụ điện năng...

Đồng quan điểm, ông Ian Chang - Giám đốc điều 
hành Innovator cũng cho rằng, song song với đầu tư 
hệ thống tự động hóa, DN chế biến gỗ cũng cần nâng 
cao năng lực quản trị, khả năng thích ứng và không 
ngừng mở rộng ứng dụng các giải pháp công nghệ 
để phục vụ nhu cầu này. Cụ thể Innovator là doanh 
nghiệp đầu tiên tại châu Á đã phát triển dây chuyền 
sản xuất veneers thông minh, vươn lên xếp hạng 
thứ 3 toàn cầu về công nghệ sản xuất veneers, giúp 
giảm hao hụt ghép nối do xử lý thủ công và tiết kiệm 
được chi phí nhân công tối đa từ 8 đến 10 nhân công 
xuống chỉ còn 2 đến 3 nhân công. “Chúng tôi nâng 
cao chất lượng mỗi ngày để tiệm cận với các đối thủ 
cạnh tranh ngày càng gay gắt hơn đến từ Đức và các 
nước châu Âu khác, sao cho tiêu chuẩn đạt 90% công 
năng so với các sản phẩm cùng loại nhưng giá cả thì 
kinh tế hơn”, ông Ian Chang chia sẻ. 

Ông Shawn F.C. Teng - Giám đốc kinh doanh 
quốc tế dòng máy CNC Anderson cho biết, yêu cầu 
thị trường ngày càng cao, hướng đến trọng tâm là 
xu hướng phát triển bền vững. Trước đòi hỏi chính 
đáng này, các DN chế tạo máy buộc phải theo dõi 





SẢN XUẤT TẠI 
VIỆT NAM
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Để đạt được những cam kết về 
phát thải ròng, giảm khí thải nhà 
kính, các chuyên gia cho rằng, cả 
thế giới phải huy động một lượng 
tiền rất lớn, khoảng 3.500 tỷ USD 
để đáp ứng các mục tiêu chung.

Việc phát thải CO2 và hiệu ứng nóng lên của 
thế giới chủ yếu đến từ các quốc gia đang 
phát triển, như châu Mỹ La tinh, châu Phi, 

Đông Âu hay châu Á.

Điểm nhấn châu Á
Châu Á là một thị trường rất lớn, chiếm hơn 50% 

tổng doanh số và khoảng 50% số lượng phát thải 
ròng. Chính vì lý do đó, nhiều công ty như chúng tôi 
muốn đặt châu Á-Thái Bình Dương làm trọng tâm 
để đầu tư phát triển. Thị trường châu Á đang chiếm 
khoảng 50% tổng số vốn đầu tư của toàn công ty 
chúng tôi. Do đó, có thể nói châu Á là một thị trường 
thu hút nguồn vốn tín dụng xanh.

Hoạt động đầu tư tín dụng xanh xuất phát từ nhận 
thức về môi trường. Mỗi người chúng ta đều gây ra 
một tác động lên bầu khí quyển khi di chuyển bằng 
máy bay, bằng xe, sử dụng điện, năng lượng... Ở bình 
diện công ty, đó là vấn đề chúng ta sử dụng những 
sản phẩm thế nào, cung cấp dịch vụ ra sao. Cuối 
cùng, nhìn rộng ra một chút, khi đã có được nhận 
thức đúng đắn từ phía cá nhân, công ty, chúng ta sẽ 
đóng góp lại cho xã hội để phát triển nhận thức về tài 
chính khí hậu như thế nào. 

Khi các tổ chức nước ngoài vào làm việc với Việt 
Nam thì phần đầu tiên sẽ là cung cấp vốn, cung 
cấp dòng tài chính để các doanh nghiệp có nguồn 
phát triển. Nhưng đối với chúng tôi, đó không phải 
là việc duy nhất, vì còn có hai khía cạnh khác quan 
trọng không kém, và tôi nghĩ không phải quỹ đầu 
tư nào cũng có khả năng làm. Thứ nhất là hỗ trợ kỹ 
thuật, tức là khi doanh nghiệp bước đầu tìm hiểu câu 
chuyện chuyển đổi xanh để lấy nguồn vốn tài chính 
khí hậu, thì bắt buộc phải đi qua một lộ trình, phải có 
các chuyên gia để tư vấn và giúp nhìn thấy được tiềm 
năng của thị trường nằm ở đâu. Và từ phía doanh 
nghiệp, đối với đặc thù địa phương, đặc thù ngành 
nghề, cần phải đáp ứng tiêu chuẩn xanh trên thế giới. 
Và một tiêu chuẩn thứ hai song hành với nó là khả 
năng đo lường kết quả. Và khi chúng ta triển khai 
những sản phẩm mới, ta sẽ thấy rằng mình tiết kiệm 
được bao nhiêu tấn khí thải CO2 ra khí quyển.

Bùi Quang Duy
Giám đốc đầu tư mảng khí hậu, quản lý khu vực châu Á - Thái Bình Dương,  
Công ty Quản lý Quỹ Responsibility

Nguồn vốn 
tín dụng xanh 



Bên cạnh đầu tư gián tiếp, các quỹ tài chính trên 
thế giới vẫn có thể tiếp cận trực tiếp khách hàng đầu 
cuối, như các công ty lắp đặt pin mặt trời hay như các 
doanh nghiệp có nhu cầu đầu tư một hệ thống pin 
mặt trời trên mái, một hệ thống sản xuất mới tiết kiệm 
năng lượng hoặc sử dụng năng lượng tái tạo. Trường 
hợp đầu tư “xanh” điển hình là công ty Vinfast, với 
tổng vốn đầu tư 135 triệu USD, giúp phát triển dòng 
xe buýt xanh, các trạm sạc,...

Ở thời điểm hiện tại, chúng tôi đang có 200 triệu 
USD đầu tư ở thị trường Việt Nam. Tổng số tiền giải 
ngân qua các năm là hơn nửa tỷ USD. Việt Nam là 
thị trường lớn thứ hai trên Thế giới của Resposibility 
trong số 80 quốc gia có đầu tư. Đây là một con số 
rất đáng khích lệ. Đối với chúng tôi và các bên khác 
trên Thế giới, Việt Nam là một thị trường rất hấp dẫn, 
nhiều tiềm năng.

Vậy, làm thế nào để tiếp cận được nguồn vốn 
quốc tế. Điều quan trọng nhất là doanh nghiệp nhận 
thức được về lộ trình chuyển đổi xanh. Các doanh 
nghiệp ngành gỗ cần biết rằng việc tiết kiệm lượng 
khí thải CO2, áp dụng công nghệ mới nằm ở điểm 
nào trong hoạt động sản xuất, kinh doanh của mình. 
Cũng quan trọng không kém là tư duy cởi mở để 
làm việc với các tổ chức Quốc tế. Bởi vì quốc tế đã 
có nhiều năm kinh nghiệm đi trước nên sẽ đưa ra các 
khung dựa trên thực tế. Các yêu cầu đó bước đầu có 
thể khó đáp ứng, nhưng tôi nghĩ rằng đó là những 
khoản đầu tư rất đáng về phía doanh nghiệp. Vì khi 
có được những khoản đầu tư này, chúng ta sẽ có nền 
tảng để mở ra những cánh cửa sau này để doanh 
nghiệp phát triển. 

Áp lực cũng là cơ hội cho ngành nội thất
Ở những nước đang phát triển, nhất là những lĩnh 

vực làm việc trực tiếp với môi trường như ngành gỗ, 
những rủi ro về mặt môi trường xã hội rất cao. Việt 
Nam có những bộ luật, các khung rất chặt chẽ về 
quản lý rủi ro, nhưng khi nhìn rộng ra thế giới thì còn 
có các chuẩn, các khung còn cao hơn và chặt chẽ hơn 
như vậy nữa. Vai trò của những tổ chức tài chính khi 
làm việc với doanh nghiệp là muốn mang những kinh 
nghiệm này giúp doanh nghiệp hướng đến quản trị 
rủi ro theo đúng chuẩn quốc tế, như thế sẽ mở ra rất 
nhiều cánh cửa sau này.

Việc áp dụng nguồn vốn vay tín dụng xanh rất 
rộng, cho nhiều ngành nghề, như trong xây dựng 
có sử dụng vật liệu xanh, thân thiện với môi trường, 
tiết kiệm năng lượng; trong nông nghiệp có tưới tiêu 
nhỏ giọt, phân bón thông minh, máy bơm chạy bằng 
năng lượng mặt trời; ngành vận chuyển có những 
phương tiện như xe điện, xe hybric; các công ty sản 
xuất kinh doanh thì có những hệ thống máy móc sử 
dụng năng lượng tiết kiệm hơn. Trong đó, ngành gỗ 
là một ngành rất quan trọng, nên khả năng thu hút 
tín dụng xanh là rất lớn.

Về hoạt động đầu tư tài chính khí hậu, sẽ có hai 
mảng lớn: Thứ nhất là tiết kiệm năng lượng, sử dụng 
công nghệ mới hơn, tiết kiệm năng lượng, tiết kiệm 
lượng phát thải CO2 ra môi trường. Thứ hai là thay vì 
tiết kiệm, chúng ta sẽ đầu tư một khu vực năng lượng 
mới, mang tính tái tạo, không phát thải CO2 ra môi 
trường giống như năng lượng hóa thạch.

Khi nói đến lĩnh vực đầu tư tài chính khí hậu, 
chúng tôi sẽ chia làm ba lĩnh vực chính, mà quan 
trọng nhất là đầu tư gián tiếp, nghĩa là thông qua các 
tổ chức tài chính như ngân hàng, công ty tài chính, 
bởi vì những tổ chức này có mạng lưới khách hàng 
rất rộng lớn, có những nguồn lực và đóng vai trò 
trung gian để điều phối nguồn vốn đến các bên có 
nhu cầu. Một trường hợp đầu tư của Resposibility là 
ngân hàng Nam Á từ năm 2018. 

Responsibility là một công ty  
quản lý quỹ ở châu Âu, có trụ 
sở tại Thụy Sĩ, đầu tư khắp toàn 
cầu với hơn 80 quốc gia, quản lý 
khoảng 5 tỷ USD. Resposibility 
có kinh nghiệm trong lĩnh vực tài 
chính khí hậu, đã đầu tư hơn 1 tỷ 
USD vào rất nhiều đối tác ở khắp 
nơi trên thế giới. Phát biểu của 
ông Duy được ghi nhận tại Hội 
thảo “Lộ trình chuyển đổi xanh & 
những điều doanh nghiệp ngành 
gỗ cần biết” do Hiệp hội Gỗ và 
Lâm sản Việt Nam, Hiệp hội Gỗ và 
Lâm sản Bình Định, Ban IV và Quỹ 
Châu Á phối hợp tổ chức. 
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Nhận lại - Trả lại (Take Back 
- Give Back) là dự án của 
Carlsberg Italia nhằm biến rác 
thải thành phúc lợi đô thị thông 
qua hoạt động thiết kế hợp tác.

Dự án Nhận lại - Trả lại của Carlsberg Italia sẽ 
được giới thiệu trong triển lãm Đây là Đan 
Mạch (This is Denmark) được tổ chức tại 

Alcova trong Tuần lễ Thiết kế Milan 2023. Nó được 
khởi động vào tháng 10/2021 tại quận Bovisa, thuộc 
Milan. Mục đích là mang lại sức sống mới cho vật liệu 
thải bỏ và đóng góp vào phúc lợi xã hội của khu vực 
Milan, với hy vọng thực tế là lôi kéo người dân vào 
việc xác định đâu là đầu ra cần thiết và được mong 
muốn nhất.

Carlsberg Italia tiến hành thu gom các thùng 
nhựa rỗng, tương ứng với 2.500kg nhựa, cho 30 

khách hàng được chọn. Một hội thảo thiết kế hợp 
tác gồm thành phần tham gia là các công dân, 
sinh viên của Milan Politecnico, giám tuyển Davide 
Crippa của dự án và chính quyền quận, đã biến các 
thùng nhựa bỏ thành đồ nội thất dùng cho không 
gian công cộng.

Hợp tác tập trung vào thiết kế
Dự án Nhận lại - Trả lại ra đời từ sự hợp tác giữa 

Carlsberg Italia và Design Differente studio. Tuy nhiên, 
nguồn cảm hứng ban đầu có thể đã truyền ngược 
lại cho Tập đoàn Carlsberg, họ đã khởi động dự án 
Ocean OC2 vào năm 2021, dẫn đến sự ra đời bộ 
sưu tập đồ nội thất sân vườn của một công ty thiết 
kế Đan Mạch, được làm bằng những chiếc thùng 
DraughtMaster rỗng.

Với phiên bản Milan, Carlsberg quyết định tập 
trung vào các chủ đề liên quan đến tập thể và địa 
phương hơn. Đóng góp xã hội khi gắn kết với thành 
phố Milan và cộng đồng dân cư là mục tiêu mà 
Carlsberg Italia hướng đến trong dự án Nhận lại -  

Ca Dao

Từ rác thải nhựa  
đến thiết kế tuần hoàn

Những sản phẩm 
từ Dự án Nhận 
lại - Trả lại của 

Carlsberg Italia và 
Design Differencee
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Dự án Nhận lại - Trả lại ra đời với mục đích lấy 
cộng đồng và tính bền vững làm trung tâm, bắt đầu 
từ một nguồn tài nguyên thường bị coi là rác thải. 
Tính bền vững và kinh tế tuần hoàn đóng vai trò nền 
tảng đối với Tập đoàn Carlsberg.

Trả lại. Nó cho phép thương hiệu này hành động cụ 
thể và tạo ra những thay đổi thực sự trong cuộc sống 
của mọi người.

Đưa các nhân tố thực tế tại địa phương vào dự án 
là điều bắt buộc. Trước hết là Design Differente, một 
phòng thí nghiệm chế tạo vật liệu có nguồn gốc từ 
chất thải. Thứ hai là Republic of Design, một hiệp hội 
hoạt động với mục tiêu tái tạo các vùng ngoại ô của 
Milan với địa điểm cố định nằm ở khu vực Lancetti 
- Dergano - Bovisa, cùng quận với Politecnico of 
Design. Các nhân tố quan trọng khác tham gia tích 
cực vào dự án thông qua sự hỗ trợ của họ, cụ thể là 
Legambiente, một trong những tổ chức bảo vệ môi 
trường lớn ở Ý. Chính quyền thành phố Milan và các 
sinh viên thiết kế của Politecnico cũng là một nguồn 
lực cơ bản.

Nền kinh tế tuần hoàn liên quan  
đến công nghệ

Quá trình tái chế được thiết kế sao cho có thể sản 
xuất hợp lý và tạo ra chất lượng cao. Các thùng PET 
sau khi thu hồi sẽ được đối tác hậu cần Innovando 
cắt nhỏ và vận chuyển đến phòng thí nghiệm thiết 
kế Design Differente bằng xe van chạy điện 100%. 
Design Differente đã tạo ra một vật liệu hỗn hợp từ 
PET, nylon và polypropylene, các thành phần khác 
nhau của thùng nhựa. Các thanh chất liệu thu được 
sau đó được sử dụng làm vật liệu ép đùn công nghiệp 
để sản xuất đồ nội thất ngoài trời.

“Dự án Nhận lại - Trả lại ra đời 
với mục đích lấy cộng đồng và 
tính bền vững làm trung tâm, 

bắt đầu từ một nguồn tài nguyên 
thường bị coi là rác thải”

Không còn bao bì vật liệu mới  
vào năm 2030

Vào năm 2022, thương hiệu này đã ra mắt 
Together Towards Zero & Beyond (Cùng hướng tới 
Zero và hơn nữa), kế hoạch bền vững mới bao gồm 
6 trụ cột chiến lược, trong đó mục tiêu là “Không rác 
thải bao bì”. Đến năm 2030, công ty sẽ sử dụng bao bì 
có thể tái chế, tái sử dụng hoặc tái tạo 100%.

Dự án Nhận lại - Trả lại của Carlsberg Italia đóng 
một vai trò quan trọng trong tất cả những điều này, 
thể hiện qua phân tích được thực hiện bởi Fabio 
Iraldo, giám đốc khóa học Tiến sĩ về Đổi mới, Bền 
vững và Chăm sóc sức khỏe tại Scuola Sant'Anna của 
Pisa. Theo ước tính, lượng khí thải CO2 đã giảm hơn 
90% so với giai đoạn sản xuất cuối cùng khi sản xuất 
các đồ nội thất ngoài trời tương tự.

Thông qua 15 món đồ được chọn tại triển lãm Đây 
là Đan Mạch trong Tuần lễ Thiết kế Milan 2023, các 
nhà tổ chức mong muốn mang đến một cái nhìn tổng 
quan về cách các nhà sáng tạo và công ty Đan Mạch 
ngày nay diễn giải những giá trị cốt lõi đến từ di sản 
quốc gia của họ. 

(Nguồn: designwanted.com)
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CÔNG TY TNHH CÔNG NGHỆ KỸ THUẬT 
THƯƠNG MẠI DỊCH VỤ NIỀM TIN VIỆT
21 đường số 4B, Bình Hưng Hòa B,  
Q. Bình Tân, TP.HCM
Lĩnh vực: Hệ thống hút bụi công nghiệp  
- tự động hóa công nghiệp
Website: https://www.neujkf.asia/
Đại diện: Lê Tuấn Tăng - Giám đốc 
Điện thoại: +84938 318 990
Email: ttle@neujkf.asia

VĂN PHÒNG ĐẠI DIỆN ARISE 
INTEGRATED INDUSTRIAL PLATFORMS 
TẠI THÀNH PHỐ HỒ CHÍ MINH
Bitexco Tower, số 2 Hải Triều, P. Bến Nghé, Q.1, TP.HCM
Lĩnh vực: Thiết kế xây dựng Khu công nghiệp
Website:  www.ariseiip.com
Đại diện: Nguyễn Thị Tường Vi
Điện thoại: 0938 410 014
Email: vi.nguyen@arisenet.com

CÔNG TY TNHH THIẾT BỊ CÔNG NGHIỆP  
ĐỨC TRÍ
Số 9, đường số 4, KNO Savico, P. Tam Bình,  
TP. Thủ Đức, TP.HCM
Lĩnh vực: Chuyên cung cấp máy nén khí  
thương hiệu JAGUAR
Website: www.ductrico.com
Đại diện: Lê Trung Vinh
Điện thoại: 0937 767 587
Email: vinh.le@ductrico.com

CÔNG TY CÔNG TY BAILLIE LUMBER
P.O. Box 6, 4002 Legion Drive, Hamburg, NY14075
Văn phòng tại Việt Nam: 48 Hoàng Diệu, P.13,  
Q.4, TP.HCM
Lĩnh vực: Kinh doanh gỗ
Website: www.baillie.com
Đại diện: Mã Kim Phượng
Điện thoại: 0908 754 838
Email: MPhuong@baillie.com
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CÔNG TY TNHH KIẾN TRÚC  
VÀ THIẾT KẾ thủy NGÂN
Thửa đất 113, TBĐ số 67, đường Bùi Ngọc Thu, 
KP7, P. Hiệp An, TP. Thủ Dầu Một, T. Bình Dương
Lĩnh vực: Sơn gỗ - veneer - kim loại & nhựa 
thiết kế kiến trúc và nội thất 
Đại diện: Trần Thị Thủy Ngân
Điện thoại: 0911 219 111
Email: 1991spacearchndesign@gmail.com

CÔNG TY TNHH THƯƠNG MẠI  
SẢN XUẤT S.G.S
Lô LD 12, đường số 2, KCN Xuyên Á,  
X. Mỹ Hạnh Bắc, H. Đức Hòa, T. Long An
Lĩnh vực: Sản xuất kinh doanh sơn Pu  
cho ngành gỗ
Đại diện: Lê Thị Bảy
Điện thoại: 0987 140 990
Email: ketoansgsacb@gmail.com

CÔNG TY TNHH CÔNG TY SXTM  
KHẢI KHẢI PHÁT
T1/19M, tổ 1, KP. Bình Thuận 2, P. Thuận Giao, 
TP. Thuận An, T. Bình Dương
Lĩnh vực: Thương mại dịch vụ 
Website: http://Kinhthuan.bizz.vn
Đại diện: Trịnh Lý Ken
Điện thoại: 0903 783 978
Email: trinhlyken1978@gmail.com

CÔNG TY TNHH SAPUS
Tổ 7, ấp Thạnh Quới, X. Thạnh Đông,  
H. Tân Châu, T. Tây Ninh
Lĩnh vực: Kinh doanh gỗ
Website: www.sapuswood.com
Đại diện: Thăng Thiên Thanh
Điện thoại:  0934 977 114
Email: sales@sapuswood.com
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CÔNG TY TNHH THƯƠNG MẠI GỖ  
MIỀN TÂY
190 KP 3, Thị trấn Châu Thành, H. Châu Thành, T. Bến Tre
Lĩnh vực: Cung cấp các loại gỗ tròn và gỗ xẻ Mỹ
Đại diện: Nguyễn Trung Thứ
Điện thoại: 0968 567 879
Email: thu@gotuyettung.vn

CÔNG TY TNHH LFD VIETNAM
14A Núi Thành, P.13, Q. Tân Bình, TP.HCM
Lĩnh vực: Nội thất
Website: Xuongbanghelfd.com
Đại diện: Lê Bửu Long
Điện thoại: 0974 888 361
Email: buulongbdp@gmail.com

For us, forwarding  
business also means:

with over 120 years

with forest products,

WOOD.
there’s no need  

to knock on

OF EXPERIENCE When it comes to transporting paper,  
cellulose, and wood, we know exactly  
what to do. As the world’s largest specialist 
forwarder of forest products, we are  
familiar with all the challenges that arise 
when transporting this sensitive cargo.  
And thanks to over 100 years of experience, 
we are able to carve a precise logistical 
solution for every possible need. So you  
can be sure: with us, your cargo is in the 
best hands.

www.fms-logistics.com 
ho-chi-minh@fms-logistics.com





DREAM. DESIGN. DELIVER

Độ bền - đàn hồi cao

Độ liên kết cao

Nâng tầm thiết kế

Dễ dàng sử dụng

Mr Nhat Phan - KAM

Contact name :Phuoc Khang Co., Ltd

Address: D39 Phu Thuan Street, Nam Long Residential Area, Quarter 2, 
Phu Thuan Ward, District 7, Ho Chi Minh City, Viet Nam

Tel : 028 62623324-25-26-27                   Fax : 028 62623338
Email: info@phuockhang.com www.phuockhang.com

Email: nhat.phan@phuockhang.com
Tel: 0909203988

Saùch chuyeân veà quaûng caùo, saùch khoâng baùn


