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Engineered flooring
Ván sàn gỗ công nghệ



Gỗ và các sản phẩm từ gỗ luôn được đánh giá là nhóm những 
mặt hàng xuất khẩu chủ lực của Việt Nam, đóng góp quan trọng 
trong kim ngạch xuất khẩu. Để giữ vị thế là nhóm các nước có tỷ 
trọng xuất khẩu gỗ hàng đầu thế giới, trong bối cảnh hiện nay, 
ngành gỗ cần thêm nhiều lợi thế cạnh tranh mới.

Đơn hàng chỉ đạt khoảng 35-40% năng lực 
sản xuất, có thị trường gần như đóng băng 
dẫn đến phải cắt giảm lao động, đóng cửa 

nhà máy… là tình trạng chung hiện nay của nhiều 
doanh nghiệp (DN) các ngành nghề, trong đó có  
chế biến gỗ.

Những rào cản ở tương lai
Với năng lực lẫn nỗ lực của ngành, cộng với nhu cầu 

tiêu thụ nội thất của thế giới vẫn sẽ tăng trong tương 
lai, thực trạng đó chưa phải là thách thức lớn nhất. 

Điều cần quan tâm hiện nay là các rào cản về 
phòng vệ thương mại, chính sách bảo hộ ở nhiều thị 
trường chủ lực có chiều hướng gia tăng. Ngành gỗ 
Việt Nam đang phải đối mặt với những cáo buộc liên 
quan đến chống bán phá giá và chống trợ cấp không 
chỉ ở một mà vài quốc gia như Mỹ, Hàn Quốc...

Xu hướng thương mại toàn cầu hiện nay không 
chỉ cạnh tranh về giá mà đặt ra những yêu cầu về 
chất lượng và thương hiệu. Không ít DN sản xuất, 
xuất khẩu đồ nội thất đã gặp khó khăn từ các rào cản 
kỹ thuật, các yêu cầu, quy định xuất khẩu tại các thị 
trường thế mạnh. Thực tế, dù hạn ngạch xuất khẩu 
cao nhưng chất lượng các mặt hàng xuất khẩu gỗ 
và sản phẩm từ gỗ còn chưa duy trì sự đồng đều, ổn 
định. Khả năng cạnh tranh của các DN trong ngành 
dù đã cải thiện song chưa cao, chưa tương xứng với 
vị thế quốc gia xuất khẩu lâm sản hàng đầu. Các hiệp 

định thương mại tự do thế hệ mới đem nhiều dư địa 
cho ngành gỗ, song DN vẫn chưa khai thác hết được 
những lợi ích mà việc hợp tác này mang lại.

Bên cạnh yêu cầu về tiêu chuẩn kỹ thuật, truy xuất 
nguồn gốc, yêu cầu xanh và bền vững… thời gian tới 
sẽ thực sự là thách thức đối với nhiều DN chế biến gỗ 
Việt Nam. Không còn là tự nguyện, các tiêu chí xanh, 
bền vững sẽ trở thành điều kiện bắt buộc phải có, nếu 
muốn thâm nhập vào thị trường tiêu thụ các nước. 
Không chuẩn bị từ bây giờ, khả năng bị mất thị phần 
vào các quốc gia có chiến lược phát triển bền vững 
khác hoàn toàn có thể xảy ra. 

Nỗ lực thích ứng để tạo bước tiến
Là ngành có đóng góp lớn vào thu nhập quốc 

gia, tạo được công ăn việc làm cho hàng trăm ngàn 
lao động, có thể khẳng định ngành gỗ là một trong 
những đối tượng được Bộ Công Thương dành nhiều 
ưu tiên đặc biệt trong quá trình triển khai các hoạt 
động xúc tiến thương mại. Bộ Công Thương đã và 
đang huy động các nguồn lực cả trong và ngoài nước, 
phối hợp với các hiệp hội để có thể triển khai các hoạt 
động xúc tiến thương mại nhằm nâng cao năng lực 
cạnh tranh, đẩy mạnh xuất khẩu như: Chương trình 
xúc tiến thương mại quốc gia, chương trình thương 
hiệu quốc gia cũng như các hoạt động trong khuôn 
khổ các dự án hợp tác với các tổ chức xúc tiến thương 
mại nước ngoài... 

Lê Hoàng Tài
Phó Cục trưởng Cục Xúc tiến thương mại

Đi tìm lợi thế cạnh tranh mới
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thương hiệu, hình ảnh của ngành 
gỗ và các sản phẩm gỗ, nội thất 
Việt Nam tại thị trường xuất 
khẩu thế mạnh sẽ được Bộ Công 
Thương, Bộ Nông nghiệp và Phát 
triển nông thông, các bộ, ngành 
Trung ương tăng cường xây dựng 
thêm trong thời gian tới nhằm hỗ 
trợ tối đa cho DN.

Như đã nói, chế biến gỗ là 
một ngành có nhiều lợi thế, trong 
bối cảnh mới, đòi hỏi thị trường 
quốc tế lẫn trong nước đều có 
những thay đổi nhất định. Ngành 
cần thiết phải chuẩn bị từ bây giờ 
những lợi thế cạnh tranh mới để 
có thể giữ được vị thế và vị trí của 
mình trên bản đồ xuất khẩu. Nắm 
bắt xu hướng thị trường, tăng 
cường phối hợp để có thể kiến tạo 
sức mạnh chung trong cộng đồng 

DN địa phương, ngành hàng là lo cho hiện tại. Chuyển 
đổi số, chuyển đổi xanh... để có thể kịp thời đáp ứng 
nhu cầu thị trường là chuẩn bị cho tương lai. Tương 
lai đó không hề xa, bởi những quy định về phác thải 
carbon, truy xuất nguồn gốc đất trồng... sẽ sớm được 
đưa vào thực tiễn. 

B.Y ghi

Bộ Công Thương cũng thường 
xuyên phối hợp, hỗ trợ, tạo điều kiện 
cho các hiệp hội, DN ngành gỗ tham 
gia những hội chợ, triển lãm quốc tế, sự 
kiện thương mại chuyên ngành quy mô 
cả trong và ngoài nước để các DN có cơ 
hội trực tiếp kết nối với nhà nhập khẩu 
của các thị trường xuất khẩu. Hệ thống 
các thương vụ, tổ chức xúc tiến thương 
mại Việt Nam tại nước ngoài đang rất 
nỗ lực trong việc hỗ trợ các DN Việt 
Nam, các hiệp hội ngành gỗ nắm bắt 
thông tin thị trường, nhu cầu xuất nhập 
khẩu, tận dụng lợi thế của các hiệp định 
thương mại tự do đã ký kết để có kế 
hoạch, chiến lược xuất khẩu, tiếp cận 
thị trường. Đồng thời cảnh báo sớm các 
rào cản thương mại, chính sách bảo hộ 
tại các thị trường và đồng hành cùng 
DN trong những vụ việc liên quan đến 
phòng vệ thương mại. 

Khó khăn có thể tiếp tục bao phủ lên bức tranh 
kinh tế từ nay đến cuối năm, thậm chí sang năm 2024. 
Không chỉ phải vững vàng ở các thị trường trọng 
điểm, DN cần chú trọng khai thác những thị trường, 
khu vực hiện đang có FTA với Việt Nam. Đồng thời, 
xây dựng chiến lược thâm nhập các thị trường mới, 
thị trường tiềm năng. Công tác xây dựng quảng bá 

“Các hiệp định 
thương mại tự do 
thế hệ mới đem 
nhiều dư địa cho 
ngành gỗ, song 
doanh nghiệp 
vẫn chưa khai 
thác hết được 
những lợi ích mà 
việc hợp tác này 
mang lại”

Ngành gỗ được 
nhiều ưu tiên 

trong triển khai  
các hoạt động xúc 

tiến thương mại. 
Ảnh: Q.Hòa
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Ông Ngô Phước Thọ, Giám đốc  
điều hành Công ty Phước Khang: 
Đồng hành là cách vượt khó  
tốt nhất

HawaExpo 2024:  
Mô hình mới, kỷ lục mới

Ông Trần Lam Sơn - nhà sáng lập 
Thiên Minh Furniture: Chủ động  
đối mặt với thách thức

Gia tăng lợi thế cạnh tranh
từ chuyển đổi xanh

Đón cơ hội 
từ nỗ lực chuyển đổi

Khó khăn là cơ hội 
để đi trước 

Ứng phó với  
xuất khẩu sụt giảm

74

50 Tín hiệu tốt 
của nội thất toàn cầu

70 4 xu hướng chủ đạo 
của nội thất tương lai

52 Viên nén đã vui trở lại

“Tốt thứ hai”
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Trong quý II/2023, kim 
ngạch xuất khẩu Việt 
Nam ước đạt 83,4 tỷ 
USD, giảm 14,2% so với 
cùng kỳ năm trước và 
tăng 2,9% so với quý 
I/2023. Tuy nhiên, với 
các quốc gia khác trong 
khu vực ASEAN, mức sụt 
giảm lại khả quan hơn, 
nhờ hàng loạt chính sách 
tích cực từ Nhà nước.

Bùi Phương

Ứng phó với 
xuất khẩu sụt giảm

Nỗ lực tìm kiếm  
thị trường mới

 Bộ Thương mại Thái Lan dự 
kiến triển khai 450 hoạt động xúc 
tiến thương mại với tổng ngân 
sách xúc tiến trị giá 74,6 triệu USD 
trích từ ngân sách hoạt động của 
3 đơn vị là Cục Xúc tiến Thương 
mại Quốc tế (DITP), Cục Ngoại 
thương (DFT) và Cục Đàm phán 
Thương mại Quốc tế (DTN). DITP 
được giao làm đơn vị chủ trì. Các 
hoạt động xúc tiến sẽ giúp tiếp 
cận 4 nhóm thị trường mới gồm 
Trung Đông, Nam Á, Trung Quốc 
và khối CLMV (Campuchia, Lào, 
Myanmar và Việt Nam), bên cạnh 
việc khám phá các thị trường mới 
nổi, gồm Trung Á và Bắc Âu. 

Song song đó là việc duy trì 
nhóm thị trường truyền thống 
gồm Mỹ, Canada, châu Âu (EU), 
Đông Bắc Á (Nhật Bản, Hàn Quốc, 
Trung Quốc), ASEAN, Australia và 
New Zealand, châu Phi và châu 
Mỹ. Bộ Thương mại nước này dự 
kiến xuất khẩu của đất nước sẽ 
dần phục hồi vào cuối năm do 
áp lực lạm phát và các vấn đề 
về chuỗi cung ứng toàn cầu sẽ 
giảm theo giá năng lượng. Người 
Thái kỳ vọng sự phục hồi của 
ngành dịch vụ và du lịch cũng sẽ 
thúc đẩy nhu cầu của các đối tác 
thương mại.

Phusit Ratanakul Sereroengrit, 
Tổng giám đốc Cục Xúc tiến 
Thương mại Quốc tế Thái Lan cho 

biết sẽ cam kết tiếp tục đẩy nhanh 
các hoạt động thúc đẩy xuất khẩu. 
Bắt đầu từ quý II/2023, Thái Lan 
triển khai nhiều triển lãm sản 
phẩm quy mô lớn hơn, trong khi 
các tham tán thương mại ở nước 
ngoài bắt đầu hoạt động từ quý II 
và III, giúp tác động tích cực đến 
xuất khẩu trong thời gian tới.

	
Cải thiện chỉ số niềm tin

Tại Indonesia, người phát 
ngôn của Bộ Công nghiệp, Febri 
Hendri Antoni Arif, cho biết: “Mặc 
dù kinh tế toàn cầu vẫn đang đối 
mặt với những thách thức, nhưng 
cả Chỉ số quản lý mua hàng sản 
xuất (PMI) của Indonesia do S&P 
Global công bố và Chỉ số niềm tin 
ngành (IKI) do Bộ Công nghiệp 
đưa ra đều cho thấy mức độ  
phát triển”.

Giá trị xuất khẩu của Indonesia 
trong tháng 5/2023 đạt 21,72 tỷ 
USD, tăng 12,61% so với 19,29 
tỷ USD của tháng trước. Giá trị 
xuất khẩu trong tháng 5 cao hơn 
0,96% so với 21,51 tỷ USD của 
tháng 5/2022. Xuất khẩu phi dầu 
khí trong tháng 5 được ghi nhận ở 
mức 20,40 tỷ USD, tăng 13,18% so 
với tháng 4/2023 và tăng 1,94% 
so với tháng 5/2022.

Trước tình hình nguồn nguyên 
liệu thô nhập khẩu giảm, Bộ 
Công nghiệp sẽ tiếp tục khuyến 
khích xuất khẩu, kiểm soát thị 
trường trong nước. Ông Arif lưu 

Tính đến hết tháng 5/2023, 
xuất khẩu hàng hóa của 
Thái Lan chỉ giảm 5,1% so 

với cùng kỳ năm 2022, Indonesia 
giảm 6%, Malaysia giảm 2,3%... 
Tại Thái Lan, nhằm đối phó với 
những biến động của thị trường, 
Chính phủ nước này khuyến cáo 
các doanh nghiệp (DN) trong 
nước tìm kiếm những thị trường 
xuất khẩu mới bên cạnh những thị 
trường truyền thống. Chính phủ 
Thái Lan tăng cường đàm phán 
Hiệp định Thương mại tự do (FTA) 
với nhiều quốc gia gồm Saudi 
Arabia, Kuwait, Các Tiểu vương 
quốc Ả Rập thống nhất, Qatar, 
Bahrain và Oman. Tính đến tháng 
4/2023, Thái Lan đã ký 14 FTA với 
18 quốc gia.
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Theo Bloomberg, Trung Quốc đang cân nhắc gói kích thích 
nền kinh tế bao gồm các biện pháp hỗ trợ trên quy mô 
lớn, trong bối cảnh áp lực ngày càng tăng với nước này 
khi thúc đẩy đà tăng trưởng của nền kinh tế lớn thứ 2 
thế giới. Các đề xuất về gói kích thích được soạn thảo bởi 
nhiều cơ quan chính phủ, bao gồm ít nhất 10 biện pháp 
được đưa ra nhằm hỗ trợ các lĩnh vực như bất động sản 
và nhu cầu trong nước. Việc hạ lãi suất cũng nằm trong số 
biện pháp đang được xem xét. Theo đó, nhà đầu tư đang 
cho rằng Ngân hàng trung ương Trung Quốc sẽ sớm hạ lãi 
suất dài hạn, tạo điều kiện cho DN tiếp cận nguồn vốn.

ý rằng Bộ cũng tiếp tục thực hiện 
các bước chiến lược để duy trì 
thị trường cho các sản phẩm sản 
xuất tại Indonesia bằng các chính 
sách hạ nguồn (chuyển đổi dầu, 
khí thành sản phẩm hoàn chỉnh), 
khuyến khích chương trình tăng 
cường sử dụng sản phẩm nội 
địa (P3DN), đẩy mạnh gia tăng 
tỉ lệ nội địa hóa (TKDN) và đơn 
giản hóa các quy tắc cấp chứng 
nhận TKDN cho các ngành công 
nghiệp nhỏ.

Ngoài ra, Chính phủ nước này 
đang tiếp tục tích cực nỗ lực để 
mở rộng xuất khẩu thông qua hợp 
tác song phương và đa phương, 
cũng như mở cửa thị trường xuất 
khẩu sang các nước phi truyền 
thống. “Hợp tác với các nước đối 
tác và các nhà đầu tư toàn cầu có 
thể giúp Indonesia tham gia vào 
chuỗi cung ứng toàn cầu, tăng khả 
năng cạnh tranh công nghiệp và 
mở ra thị trường nước ngoài rộng 
lớn hơn”, ông Arif nhận xét.

Kinh tế số cải thiện  
sức mua 

Nửa đầu năm 2023, nền kinh 
tế Malaysia đạt được nhiều chỉ 
số tích cực, bao gồm mức tăng 
trưởng 5,6% trong quý I/2023, 
vượt dự báo và cho thấy nước 
này vẫn vượt lên nhiều nước 
khác trong khu vực. Đồng thời, 
Malaysia cũng đã thu hút được 
71,4 tỷ RM trong các khoản đầu 
tư được phê duyệt, tăng 60% so 
với cùng kỳ năm ngoái. Lạm phát 
ở mức 2,8% trong tháng 5, mức 
thấp nhất trong vòng một năm.

Trong nửa đầu năm 2023, Bộ 
phận Đầu tư, Thương mại và Công 
nghiệp đã thu được hơn 230 tỷ RM 
trong các khoản đầu tư cam kết và 
hơn 10 tỷ RM về mặt thương mại. 
Trong nửa cuối năm 2023, bộ phận 
này sẽ mở rộng hoạt động ở châu 
Âu và Trung Đông, tập trung mạnh 
vào việc giao dịch với các khách 
hàng tiềm năng đã thu hút được 
trong nửa đầu năm 2023.

Việc Malaysia gần đây tăng 5 
bậc trong Bảng xếp hạng năng 
lực cạnh tranh thế giới (WCR) của 
IMD, từ vị trí 32 của năm 2022 lên 
vị trí 27 trong năm 2023, là bằng 
chứng cho thấy nền kinh tế của 
nước này đang đi đúng hướng. 
Báo cáo này xếp hạng Malaysia là 
nền kinh tế cạnh tranh thứ hai sau 
Singapore tại khu vực ASEAN và 
nhận xét rằng Malaysia đã làm tốt 
việc quản lý giá cả, cơ sở hạ tầng 
cơ bản và chính sách thuế, nhưng 
có thể làm tốt hơn nữa trong việc 
phát triển năng lực cho lực lượng 
lao động, cải cách quy định để 
tạo thuận lợi cho hoạt động kinh 
doanh, ưu tiên kỹ thuật số cho các 
lĩnh vực quan trọng và theo đuổi 
sự phát triển bền vững.

Nước này cũng đã tích cực 
thúc đẩy đầu tư vào điện và điện 
tử (bao gồm cả thiết bị y tế), hóa 
chất và hóa dầu, nền kinh tế kỹ 
thuật số, kỹ thuật hàng không vũ 
trụ và dược phẩm.

Trong kế hoạch dài hạn đến 
năm 2030, Bộ phận Đầu tư, 
Thương mại và Công nghiệp của 
Malaysia sẽ không tiếp cận dựa 
trên ngành như trước đây mà áp 
dụng cách tiếp cận dựa trên sứ 
mệnh để thúc đẩy chuyển đổi 
ngành sản xuất theo bốn cách: 
thúc đẩy sự đa dạng của nền kinh 
tế, nâng cấp công nghệ, thúc đẩy 
các mục tiêu net-zero, bảo vệ an 
ninh kinh tế và tính toàn diện.

Mục tiêu chính là làm cho tất 
cả các ngành đều tập trung thực 
hiện các sứ mệnh này, mang lại 
tỷ lệ thành công cao hơn, đảm 
bảo sự thịnh vượng trong tương 
lai của Malaysia. Ngành sản xuất 
hiện đóng góp 25% GDP của 
Malaysia và 80% tổng xuất khẩu 
của nước này. Do đó, việc chuyển 
đổi ngành sản xuất chắc chắn sẽ 
dẫn đến tăng trưởng trên diện 
rộng và sự tái thiết sức mua của 
tầng lớp trung lưu Malaysia sau 
đại dịch. 

Kim ngạch ĐVT So với cùng kỳ 
năm trước (%)

Việt Nam (6 tháng đầu năm 2023) 164,45 tỷ USD -12,1

Thái Lan (5 tháng đầu năm 2023) 116,34 tỷ USD -5,1

Indonesia (5 tháng đầu năm 2023) 108,06 tỷ USD -6,01

Malaysia (5 tháng đầu năm 2023) 579,40 tỷ RM -2,3
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Cũng như các nước Đông Nam Á, biện pháp đối phó với tình trạng 
suy giảm thương mại toàn cầu hiện nay của Việt Nam là đàm phán 
các FTA để tìm kiếm thị trường mới. Cùng với đó là những chính sách 
hỗ trợ cụ thể cho doanh nghiệp xuất khẩu.

Minh Kiên

Việt Nam có bị động?

Lũy kế trong 6 tháng đầu 
năm 2023, kim ngạch xuất 
khẩu hàng hóa của Việt 

Nam đạt 164,45 tỷ USD, giảm 
12,1% so với cùng kỳ năm ngoái 
và là mức sụt giảm mạnh nhất 
trong hơn 10 năm qua. Trong đó, 
khu vực kinh tế trong nước đạt 
43,41 tỷ USD, giảm 11,9%, chiếm 
26,4% tổng kim ngạch xuất khẩu; 
khu vực có vốn đầu tư nước ngoài 
(kể cả dầu thô) đạt 121,04 tỷ USD, 
giảm 12,2%, chiếm 73,6%.

Kiến tạo thêm con đường
Theo nhận định từ Bộ trưởng 

Bộ Công Thương Nguyễn Hồng 
Diên, Việt Nam là nền kinh tế đang 
phát triển, có độ mở lớn, quy mô 
còn khiêm tốn, sức chống chịu, 
năng lực cạnh tranh còn hạn chế, 

năng suất lao động chưa cao nên 
việc ảnh hưởng bởi sụt giảm kinh 
tế toàn cầu là khó tránh. Tuy nhiên, 
trước thực tế nhiều thách thức, 
hàng loạt chính sách hỗ trợ, đẩy 
mạnh xuất khẩu cũng đã được 
triển khai. Bộ Công Thương đã 
tập trung đẩy mạnh đổi mới và 
tăng cường hơn những hoạt động 
ngoại giao nhằm thúc đẩy thương 
mại hướng tới các thị trường 
tiềm năng như Ấn Độ, châu Phi, 
Trung Đông, Đông Âu, châu Mỹ 
La tinh,… và những thị trường ít 
bị ảnh hưởng bởi lạm phát và có 
mức tăng trưởng khả quan trong 
khối ASEAN. Ông Diên cho biết, 
đội ngũ tham tán thương mại Việt 
Nam thời gian qua đã rất nỗ lực 
để có thể tiềm kiếm, tạo điều kiện 
cho DN trong nước tiếp cận với 

các hoạt động xúc tiến thương mại 
tại các nước, kết nối giao thương 
và chủ động trong việc quảng bá 
tiềm năng, nội lực các ngành nghề.

Tính đến tháng 5/2023, Việt 
Nam có 16 FTA ký với hơn 50 
quốc gia. Chúng ta cũng vừa kết 
thúc thành công đàm phán FTA 
với Israel, tiếp tục mở thêm con 
đường đưa hàng hóa Việt Nam ra 
các thị trường mới. Tiếp tục khai 
thác hiệu quả của FTA là trọng 
điểm để Việt Nam có thể đẩy 
mạnh xuất khẩu hơn nữa. Để làm 
được điều đó, Bộ Công Thương 
đang tăng cường chuyển đổi số 
trong công tác cấp Giấy chứng 
thực xuất xứ C/O (Certificate of 
Origin) ưu đãi nhằm tạo điều kiện 
tinh gọn, hỗ trợ DN tận dụng 
những cam kết trong các FTA. 

Diễn biến kim ngạch xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam
 trong 6 tháng đầu năm giai đoạn 2010 - 2023 
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Doanh nghiệp vững tin
Theo khảo sát của Tổng cục 
Thống kê, quý III/2023, 34,3% 
DN cho rằng thị trường sẽ tốt 
lên so với quý II/2023; 38,3% số 
DN cho rằng tình hình sản xuất 
kinh doanh sẽ ổn định và 27,4% 
DN dự báo khó khăn hơn.
Trong đó, khu vực DN Nhà 
nước lạc quan nhất với 74,5% 
DN dự báo tình hình sản xuất 
kinh doanh quý III/2023 tốt 
hơn và giữ ổn định so với quý 
II/2023; tỷ lệ này ở khu vực DN 
ngoài Nhà nước và DN có vốn 
đầu tư nước ngoài lần lượt là 
73% và 71,1%.

Việc khai thác hiệu quả của 
FTA sẽ mở ra thời cơ lớn cho DN. 
Bởi số lượng FTA hiện tại đã bao 
trùm hầu khắp những thị trường 
lớn và sẽ giữ vững mức tăng 
trưởng rất tốt. Để thâm nhập tốt 
hơn nữa vào thị trường thông qua 
FTA, Bộ công Thương cho rằng, 
DN cần nỗ lực để đáp ứng các 
đòi hỏi về xuất xứ, kèm theo đó 
là sự thay đổi về nguồn nguyên 
liệu sản xuất, nâng cao năng lực 
và dây chuyền sản xuất nhằm đáp 
ứng tối đa nhu cầu khắt khe của 
thị trường.

Gia tăng gói tín dụng 
Không dừng lại ở việc kiến tạo 

con đường, tháo vướng mắc về 
kinh tế, giảm lãi suất cho vay cho 
DN cũng được xem là nhiệm vụ 
trọng tâm. Đến đầu quý III/2023, 
cơ bản mặt bằng lãi suất đã ổn 
định, lãi suất cho vay bình quân ở 
mức khoảng 8,9%/năm (giảm 1%/
năm so với cuối năm 2022). Từ 
đầu năm 2023, Ngân hàng Nhà 
nước đã điều chỉnh giảm liên tục 4 

lần các mức lãi suất với mức giảm 
0,5 - 2%/năm. Đồng thời, Ngân 
hàng Nhà nước tiếp tục khuyến 
khích các tổ chức tín dụng tiết 
giảm chi phí để ổn định mặt bằng 
lãi suất cho vay nhằm hỗ trợ DN 
phục hồi và phát triển sản xuất, 
kinh doanh.

 Với các ngành xuất khẩu mũi 
nhọn như lâm sản và thủy sản, gói 
tín dụng cũng được triển khai chi 
tiết. Cụ thể, cuối tháng 7/2023, 
Ngân hàng Nhà nước Việt Nam 
triển khai gói tín dụng quy mô mở 
rộng từ 10.000 tỷ đồng lên đến 
15.000 tỷ đồng cho các DN trong 
ngành. Ngoài việc tiếp cận được 
nguồn vốn, DN còn được hưởng 
lãi suất thấp hơn tối thiểu từ 
1% - 2%/năm so với mức lãi suất 
cho vay bình quân cùng kỳ hạn, 
triển khai kéo dài đến hết ngày 
30/6/2024. Như vậy, trong thời 
gian tới, DN ngành chế biến gỗ, 
lâm sản và thủy sản sẽ có thêm 
điều kiện tiếp cận nguồn vốn để 
hoạch định tốt hơn hoạt động sản 
xuất, kinh doanh. 

Trong tháng 6/2023, hoạt 
động xuất nhập khẩu của nước ta 
tiếp tục đà phục hồi với tổng kim 
ngạch ước đạt 56 tỷ USD, tăng 
3,6% so với tháng trước. Trong 
đó, kim ngạch xuất khẩu ước đạt 
29,3 tỷ USD, tăng 4,5%; kim ngạch 
nhập khẩu đạt 26,71 tỷ USD, tăng 
2,6%. Theo Tổng cục Thống kê, 
chỉ số sản xuất toàn ngành công 
nghiệp (IIP) 6 tháng đầu năm 
2023 ước tính tăng 0,44% so với 
cùng kỳ năm trước. Trong đó, sản 
xuất bị thu hẹp trên diện rộng 
bao gồm may mặc, giày dép, gỗ 
và giấy, điện tử, máy móc, xe có 
động cơ và đồ nội thất, phản ánh 
tình trạng xuất khẩu tiếp tục suy 
yếu.

Tuy nhiên, điểm tích cực là sản 
xuất công nghiệp đang có dấu 
hiệu phục hồi. Sau khi giảm 0,75% 
trong quý I/2023, quý II tăng 
1,56%. Các DN sản xuất đang kỳ 
vọng nhiều vào những tháng cuối 
năm, khi mà đơn hàng đang được 
ghi nhận đã bắt đầu nhiều hơn 
thời gian qua. 

Hoạt động xuất nhập khẩu của nước ta tiếp tục đà hồi phục. Ảnh: QH
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Khảo sát do Decision Lab thực hiện, EuroCham công bố cho thấy 
chỉ số niềm tin của doanh nghiệp châu Âu đối với thị trường Việt 
Nam trong quý II/2023 đang có những biến chuyển mới. Khối 
ngoại đang nỗ lực vượt khó và cần thêm hỗ trợ từ phía chính sách 
để cải thiện nội lực, ứng phó thách thức. 

Triển vọng quý III
Chỉ số Niềm tin Kinh doanh (BCI) được thực hiện 

hàng quý được xem là thước đo hàng đầu để đánh 
giá góc nhìn của cộng đồng doanh nghiệp (DN) và 
các nhà đầu tư châu Âu về thị trường Việt Nam. Bằng 
cách thu thập phản hồi từ mạng lưới rộng lớn gồm 
1.300 thành viên của EuroCham Việt Nam trong nhiều 
lĩnh vực, báo cáo cung cấp những đánh giá sâu sắc về 
bối cảnh kinh doanh hiện tại ở Việt Nam và đưa ra cái 
nhìn tổng quan về những kỳ vọng trong tương lai.

Kết quả nghiên cứu cho thấy, tỷ lệ DN cho rằng 
tính ổn định hoặc cải thiện kinh tế đã tăng 2%, chiếm 
gần một phần ba số lượng DN tham gia khảo sát. Dù 
BCI của quý II cho thấy DN vẫn cho rằng kinh tế toàn 
cầu hiện nay đầy thách thức nhưng báo cáo cũng cho 
thấy những tín hiệu khích lệ. Cụ thể, số lượng các nhà 
lãnh đạo DN cho rằng, triển vọng kinh doanh trong 
quý III/2023 sẽ tích cực đã tăng thêm 9% so với đánh 
giá của họ cho quý II/2023.

Theo đánh giá của EuroCham, các DN đang thận 
trọng đánh giá toàn cảnh. Chiến lược của họ là tập 
trung vào việc tối ưu hóa doanh thu và đơn hàng, với 
mức tăng nhẹ 4% trong tỷ lệ các công ty dự đoán sự 
sụt giảm trong hai lĩnh vực trên. Ngoài ra, số lượng 
các công ty có kế hoạch quản lý chặt chẽ các khoản 
đầu tư trong quý tới đã tăng thêm 7%. Dù vậy, việc lập 
kế hoạch cho lực lượng lao động vẫn ổn định, phản 
ánh cam kết duy trì sự ổn định trong bối cảnh hiện 
tại. Theo Giám đốc điều hành Decision Lab, ông Thue 
Quist Thomasen, trong giai đoạn đầy thử thách này, 
lĩnh vực dịch vụ cho thấy khả năng phục hồi, trong khi 
lĩnh vực sản xuất vẫn tồn tại nhiều thách thức.

Minh Khuê
Khối ngoại vững tin

Chỉ số Niềm tin Kinh doanh quý II/2023

(Nguồn: EuroCham)
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Sức hấp dẫn của Việt Nam 
Bất chấp những thách thức trên, Việt Nam vẫn 

tiếp tục thu hút các nhà đầu tư nước ngoài, với 48% 
số người tham gia khảo sát kỳ vọng đầu tư trực tiếp 
nước ngoài (FDI) của công ty họ vào Việt Nam sẽ 
tăng trong quý tới. Tuy nhiên, có tổng cộng 40% DN 
bày tỏ không có kế hoạch tăng FDI, đánh dấu mức 
tăng 4% so với BCI trước đó. Dù vậy, Việt Nam vẫn 
củng cố vị trí là một trong năm điểm đến đầu tư 
hàng đầu của hơn 1/3 DN, cho thấy sức hấp dẫn lâu 
dài của đất nước.

Một trong những 
nguyên nhân lớn là 
Hiệp định Thương mại 
Tự do Việt Nam - châu 
Âu (EVFTA). Khảo sát 
cho thấy hơn một nửa 
số DN được khảo sát 
hưởng lợi từ EVFTA. 
Trong số đó, 35% lãnh 
đạo DN cho biết thu 
được lợi ích từ việc 
cắt giảm thuế quan. 
Mặc dù vậy, các DN 
vẫn tiếp tục đối mặt 
với những thách thức 
trong việc tận dụng 
tối đa các thỏa thuận 
của Hiệp định, với các 
thủ tục hành chính và 

việc hiểu biết không đầy đủ về Hiệp định này.
Bên cạnh đó, các DN được khảo sát cũng phản 

ánh xu hướng dịch chuyển các hoạt động sản xuất từ 
Trung Quốc sang Việt Nam chưa rõ nét. Các dự định 
và thực tế về việc chuyển hoạt động sản xuất từ Trung 
Quốc sang Việt Nam đã giảm đi, với phần lớn (81%) 
các công ty chưa dịch chuyển bất kỳ hoạt động sản 
xuất nào. Trong số đó, chỉ có 3% DN đang xem xét 
việc dịch chuyển, và 2% đã chủ động lên kế hoạch cho 
việc dịch chuyển.

Chủ tịch EuroCham, ông Gabor Fluit cho biết, kinh 
tế Việt Nam chủ yếu dựa vào sản xuất và xuất khẩu, 
và đang phải chịu tác động lớn bởi tình hình khó khăn 
toàn cầu. Sự sụt giảm về xuất khẩu và các đơn hàng 
đã tác động lớn đến các DN châu Âu và cộng đồng 
DN nói chung. Để giải quyết những thách thức này, 
Chính phủ Việt Nam đã nhanh chóng thực hiện các 
giải pháp thiết thực, đặc biệt là bằng cách đẩy nhanh 
các dự án cơ sở hạ tầng quan trọng. “Chúng tôi đánh 
giá cao những nỗ lực này và tin rằng điều đó sẽ mang 
lại sự thúc đẩy đáng kể cho nền kinh tế trong dài 
hạn”, ông nói. 

Lao động lành nghề sẽ là động lực  
tăng trưởng

Phần lớn những người tham gia khảo sát nhấn 
mạnh cải cách quy định và sự sẵn có của lực lượng lao 
động lành nghề là động lực tăng trưởng then chốt 
cho các công ty của họ. 

Tuy nhiên, thực tế là khối DN FDI vẫn đang đối 
mặt với khó khăn về mặt thủ tục trong tuyển dụng 
lao động nước ngoài. Hơn 80% DN châu Âu ở Việt 
Nam tham gia khảo sát cho biết họ gặp khó khăn ở 
các mức độ khác nhau. Thời gian xử lý kéo dài là vấn 
đề cấp bách nhất. Ngoài ra, gần một nửa số công ty 
được khảo sát gặp khó khăn với quy trình giải trình 
cho việc thuê lao động nước ngoài. Những trở ngại 
này ảnh hưởng tới việc chuyển giao kiến thức cho 
nhân sự Việt Nam và ảnh hưởng đến 3/4 số công ty 
được khảo sát.

Một số khó khăn khác mà DN khối ngoại phải đối 
mặt trong thời gian qua là thiếu điện khiến năng suất 
hoạt động và năng suất lao động giảm, sản xuất và 
dịch vụ bị gián đoạn. 53% nhà lãnh đạo DN châu Âu 
tham gia khảo sát cho rằng cơ sở hạ tầng hiện tại 
"không tương xứng" hoặc "tụt hậu". Tuy nhiên, họ 
cũng nhìn nhận Chính phủ Việt Nam đã và đang tích 
cực thực hiện các biện pháp để giải quyết vấn đề này, 
đặc biệt là tập trung đẩy nhanh các dự án hạ tầng 
trọng điểm như xây dựng hệ thống đường cao tốc.

“Việt Nam vẫn 
củng cố vị trí 
là một trong 
năm điểm đến 
đầu tư hàng 
đầu, cho thấy 
sức hấp dẫn 
lâu dài của 
đất nước”

Lao động lành nghề là động lực tăng trưởng  
cho hoạt động của công ty. Ảnh: Quý Hòa



| 14 |  tiêu điểm

Trong đánh giá của quỹ đầu tư nước ngoài, chế biến gỗ Việt Nam có triển vọng 
trung lẫn dài hạn. Với rất nhiều lợi thế cạnh tranh, nếu có được sự chuẩn bị từ 
bây giờ, ngành có khả năng phục hồi sớm và bứt phá trong tương lai. 

Ngành nội thất Việt Nam có đủ dư địa để phát 
triển trong 5 đến 10 năm tới. So với mức phát 
triển GDP trung bình của toàn cầu, ở mức 3%, 

tốc độ tăng trưởng kép của ngành nội thất thế giới là 
4,5%, ngành chế biến gỗ Việt Nam phát triển trung 
bình 15,4%/năm. Đây là một con số chứng tỏ vị thế và 
tiềm năng rất lớn”, đó là phát biểu của chuyên gia kinh 
tế Phạm Phú Ngọc Trai tại Diễn đàn Công nghiệp chế 
biến gỗ Việt Nam chủ đề: Giữ vị thế đón cơ hội, tổ chức 
chiều 28/7 tại TP.HCM. Sự chênh lệch giữa các con số 
mà chuyên gia này đưa ra khiến nhiều người bất ngờ. 

Giàu dư địa
Thực tế, trong hơn hai thập kỷ vừa qua, chế biến 

gỗ Việt Nam tăng trưởng khá ngoạn mục. Số liệu từ 
Tổng cục Hải quan cho thấy, năm 2017, xuất khẩu 
gỗ và sản phẩm gỗ Việt Nam chỉ đạt 7,66 tỷ USD thì 
đến năm 2022, con số ấy là 15,67 tỷ USD. Trung bình, 
mỗi năm trong giai đoạn này, doanh số xuất khẩu của 

ngành tăng gần 2 tỷ USD. Riêng năm 2021 tăng thêm 
4 tỷ USD nhờ mức tăng trưởng nóng của ngành nội 
thất toàn cầu trong đại dịch. 

Theo ông Trai, là một trong 10 mặt hàng xuất khẩu 
nhiều nhất, nội thất Việt Nam sớm thâm nhập thành 
công các thị trường khó tính, đòi hỏi chất lượng lẫn 
các tiêu chí bền vững cao như Mỹ, châu Âu... “Với 16 
hiệp định thương mại tự do đã ký, quan hệ thương 
mại với 50 quốc gia, nội thất Việt Nam có điều kiện 
thuận lợi trong việc tiếp cận, mở rộng sang các thị 
trường mới. Khó khăn về mặt đơn hàng hiện nay chỉ là 
tạm thời”, ông Trai nhận xét. 

Thực tế, nhu cầu nội thất của người dùng thế 
giới luôn trên đà tăng. Theo Công ty Nghiên cứu thị 
trường Statista (Đức), trị giá hàng hóa nội thất toàn 
cầu đạt 557 tỷ USD năm 2022, trong đó giá trị sản 
xuất xuất khẩu hơn 150 tỷ USD; giá trị thiết kế, thương 
hiệu, thương mại phân phối chiếm tới gần 400 tỷ USD. 
Nhu cầu và khả năng hấp thụ nội thất của thị trường 

Phương Quyên

Giữ vị thế, ngành gỗ cần gì?

Ả
nh

: Q
uý

 H
òa
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hình hoạt động của mình, nhìn thị trường, nhìn lại quy 
trình quản trị, nhìn lại máy móc, con người... nhìn mọi 
thứ để chuẩn bị tốt hơn cho tương lai”, ông tư vấn. 

Đại diện Mekong Capital khẳng định, trung và dài 
hạn ngành gỗ có triển vọng phát triển. DN ngành gỗ 
hoàn toàn có cơ hội kêu gọi đầu tư, chỉ cần mạnh dạn 
chia sẻ tầm nhìn dài hạn, sẽ có cơ hội tìm được bạn 
đồng hành. Đồng quan điểm, ông Trần Sĩ Chương, 
chuyên gia kinh tế phát triển và cố vấn chiến lược cho 
DN cho rằng, điều cần nhất lúc này là DN phải kiện 
toàn nội lực để có thể sẵn sàng đón đơn hàng khi thị 
trường phục hồi.

Là thành viên của công ty tư vấn chiến lược hàng 
đầu thế giới 3Horizons tại London (Anh Quốc), dựa vào 
kinh nghiệm ứng phó từ các đợt suy thoái kinh tế trước 
đây, ông Chương cho rằng, những sụt giảm của ngành 
nội thất nói riêng và kinh tế toàn cầu nói chung là hệ 
lụy của nhiều yếu tố tiêu cực nhưng cơ hội tăng trưởng 
vẫn có để chúng ta có thể đón đầu. Theo ông Chương, 
sự cộng hưởng của những biến động tiêu cực của thế 
giới đã khiến thế giới vận hành theo một cách thức 
hoàn toàn mới, luật chơi mới, nên người chơi cũng phải 
mới để thích ứng kịp thời. “Với rất nhiều lợi thế cạnh 
tranh, từ nguyên liệu bản địa, nguồn lực lao động, kinh 
nghiệm, năng lực sản xuất, khả năng quản trị sản xuất 
của DN và định hướng phát triển từ phía Nhà nước... 
công nghiệp nội thất Việt Nam sẽ còn phát triển mạnh 
trong tương lai”, ông Chương nói. 

thế giới còn rất lớn. Đối chiếu với doanh số xuất khẩu, 
Việt Nam mới chỉ cung ứng được khoảng 9% nhu 
cầu, tương đương 14 tỷ USD. Trong khi, nội lực doanh 
nghiệp (DN) nội thất Việt Nam hoàn toàn có thể bung 
nở hơn rất nhiều lần. 

Chiến lược dài hạn
“Dư địa phát triển còn rất lớn. Nhưng, việc khai 

thác thị trường 400 tỷ USD còn tiềm năng hơn”, ông 
Nguyễn Quốc Khanh - Chủ tịch HAWA nhận xét. Theo 
ông Khanh, thực lực trong mảng sản xuất nội thất của 
Việt Nam đã được chứng minh. Nội thất Việt Nam đã 
hiện diện ở các công trình đẳng cấp 5 - 6 sao, các du 
thuyền sang trọng... Khả năng để DN Việt tiếp cận các 
giá trị cao hơn trong chuỗi cung ứng là hoàn toàn có 
thể nếu định vị và xây dựng chiến lược phát triển mới 
ngay từ bây giờ. Ông Khanh nhấn mạnh: “Một chiến 
lược phát triển dài hạn và bước ra khỏi không gian 
quen thuộc của mình là rất cần thiết để có vị trí tốt 
hơn trong tương lai”.

Không chỉ mang chức năng định vị, chiến lược 
phát triển dài hạn cũng sẽ giúp DN ngành thu hút 
được nguồn lực từ bên ngoài. Tổng giám đốc Mekong 
Capital ông Chad Ovel cho biết, khi tiếp cận DN, các 
quỹ đầu tư sẽ không nhìn vào lĩnh vực mà nhìn trực 
tiếp vào chiến lược của DN, chủ DN đó có tầm nhìn 
dài hạn hay không? “Khó khăn hiện nay là tạm thời. 
Thời điểm này là cơ hội quan trọng để nhìn lại mô 

“Với 16 hiệp định 
thương mại tự do đã 
ký, quan hệ thương 
mại với 50 quốc gia, 
nội thất Việt Nam có 
điều kiện thuận lợi 
trong việc tiếp cận, 
mở rộng sang các thị 
trường mới. Khó khăn 
về mặt đơn hàng hiện 
nay chỉ là tạm thời”
Chuyên gia kinh tế  
Phạm Phú Ngọc Trai

Nội thất Việt Nam  
sẽ còn phát triển mạnh 

trong tương lai
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Đổi góc nhìn để thấy được cơ hội 
trong thử thách là cách mà cách 
doanh nghiệp nội thất Việt Nam đang 
ứng dụng để có thể thích ứng với 
những yêu cầu mới của thị trường.

Mở rộng biên độ kinh doanh
Số liệu cập nhật từ Bộ Công Thương cho thấy, tính 

chung 7 tháng đầu năm 2023, kim ngạch xuất khẩu 
gỗ và sản phẩm gỗ ước đạt 7,2 tỷ USD, giảm 26,6% so 
với cùng kỳ năm 2022. Trong đó, kim ngạch xuất khẩu 
sản phẩm gỗ ước đạt 4,9 tỷ USD, giảm 29,7% so với 
cùng kỳ năm 2022. “Đây có lẽ là đợt giảm sâu nhất của 
ngành chế biến gỗ Việt Nam trong suốt hơn hai mươi 
năm qua”, ông Ngô Sỹ Hoài, Phó chủ tịch kiêm Tổng 
thư ký Viforest nhận định.

Theo ông Hoài, với tiềm năng và lợi thế cạnh tranh 
lớn về nhân lực, nguyên liệu bản địa và chính sách 
phát triển... những năm qua, ngành nội thất Việt Nam 

có điều kiện tăng trưởng và tăng 
trưởng khá nóng, giữ tỷ lệ trung 
bình luôn ở mức 2 con số. Tình trạng 
thiếu đơn hàng như hiện nay thực 
sự là thử thách lớn của doanh nhiệp 
(DN), nhất là khối DN sản xuất nội 
thất vì áp lực việc làm cho đội ngũ 
nhân công lên đến ngàn người/nhà 
máy là không hề nhỏ.  

Tuy nhiên, xét về tổng thể, bức 
tranh của ngành nội thất hiện nay 
không quá ảm đạm. Ông Nguyễn 
Quốc Khanh, Chủ tịch HAWA cho 
biết, những thách thức hiện nay 
đã cho thấy được nỗ lực và sự chủ 
động của các DN trong ngành. Khi 

thị trường suy giảm, thời gian qua, DN không hề bị 
động mà cố gắng thích ứng. “Một mặt, DN ngành gỗ 
tổ chức lại bộ máy sản xuất, tinh gọn mô hình để tiết 
giảm chi phí. Mặt khác, nỗ lực tận dụng các hỗ trợ từ 
các cơ quan xúc tiến thương mại tìm kiếm thị trường 
mới”, ông Khanh chia sẻ.

Theo ông Khanh, trong những giải pháp ứng phó 
với tình hình hiện tại, ngành gỗ chứng kiến một đợt 
dịch chuyển mới, có thể gọi là mở rộng biên độ kinh 
doanh. Cụ thể là việc các thương hiệu nội thất lớn của 
Việt Nam đang mở rộng hiện diện ở các thị trường 
xuất khẩu tiềm năng, đặc biệt là thị trường của các 
nước siêu giàu ở Trung Đông như Ả Rập Xê Út, Các 
Tiểu vương quốc Ả Rập Thống nhất... để tiếp cận cơ 
hội cung ứng cho các siêu dự án bất động sản mới. 

Đặng Quý Yên

Đón cơ hội 
từ nỗ lực chuyển đổi

Ảnh: QH

“Tính chủ động là 
sự khác biệt lớn 
nhất của đội ngũ 
các DN nội thất 
Việt Nam lúc này” 
Nguyễn Phương, 
Phó chủ tịch DOWA
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giảm thải khí nhà kính ở trồng trọt, chăn nuôi và lâm 
nghiệp. Riêng lâm nghiệp cũng có đề án quy định 
riêng trong sản xuất, chế biến xuất khẩu gỗ. Ngoài 
nguyên liệu nhập khẩu hợp pháp, gỗ rừng trồng trong 
nước cũng phải đảm bảo tuân thủ theo luật chống 
phá rừng của EU.

Theo ông Lực, đây là thách thức nhưng lại mở ra 
cơ hội lớn cho ngành chế biến gỗ. Ví dụ, ở các quy 
định trong Cơ chế điều chỉnh biên giới carbon (CBAM) 
do Ủy ban châu Âu (EC) đề xuất, có hiệu lực từ tháng 
10/2023, các DN trồng rừng không những không 
nhóm phác thải cao mà còn cơ hội bán tín chỉ có các 
DN sản xuất nội thất. Và, chứng chỉ ấy  còn có thể bán 
cho ngành khác. Chưa kể, sản xuất viên nén gỗ tại Việt 
Nam đang rất tốt, cũng là cơ hội từ nguyên liệu sinh 
khối. Ông Lực khẳng định: “Tổng cục sẽ đồng hành, 
tổ chức các chương trình nâng cao nhận lực, hỗ trợ 
các DN trong ngành cập nhật mô hình, kinh nghiệm 
chuyển đổi”.

Thời gian qua, Ban IV có điều kiện tiếp cận với 
nhiều tổ chức quốc tế như Quỹ New Forest - Australia, 
Forest Trend... để có được những tư vấn chiến lược 
phù hợp. Theo bà Thủy, Ban IV sẽ phối hợp cùng các 
hiệp hội triển khai các hoạt động hỗ trợ DN ngành 
chế biến gỗ chuyển đổi, kịp thời nắm bắt được cơ 
hội mới. “Thời gian ngắn nữa thôi, thị trường carbon 
sẽ hình thành. DN ngành gỗ có cơ hội rất lớn. Đây là 
thời gian để DN tìm hiểu để có thông tin. Các tổ chức 
trong nước đều sẽ ưu tiên cho câu chuyện này”, bà 
Thủy nhấn mạnh. 

Cơ hội từ thử thách
Đối chiếu với lịch sử phát phát triển của ngành 

chế biến gỗ Việt Nam, ông Nguyễn Phương, Phó chủ 
tịch DOWA cho biết, ngành đã trải qua vài lần sóng 
gió nhưng nếu như trước đây DN chủ yếu chờ đợi thị 
trường phục hồi thì nay lại tận dụng thời gian để mở 
rộng kết nối và hiện diện nhiều hơn ở các sự kiện xúc 
tiến để tìm kiếm cơ hội kinh doanh. “Tính chủ động là 
sự khác biệt lớn nhất của đội ngũ các DN nội thất Việt 
Nam lúc này”, ông Phương nói.

Một trong những bước chuyển đổi mang tính chủ 
động và cấp thiết hiện nay, theo Bà Phạm Thị Ngọc 
Thủy - Giám đốc Văn phòng Ban Nghiên cứu Phát 
triển kinh tế tư nhân (Ban IV, thuộc Hội đồng Tư vấn 
cải cách thủ tục hành chính của Thủ tướng Chính phủ) 
là sản xuất xanh. Trước nỗ lực bảo vệ môi trường, 
hạn chế phác thải, thị trường tiêu thụ các quốc gia 
đang chọn lọc nhà cung cấp ngày một kỹ càng hơn. 
Nhiều đạo luật, quy định về môi trường mới sẽ được 
áp dụng trong thời gian tới, tạo thêm áp lực cho DN. 
Tuy nhiên, phần lớn DN Việt Nam chưa chuẩn bị cho 
những đòi hỏi này. Nếu chuyển đổi sớm, đó sẽ là cơ 
hội cho DN chế biến gỗ.

Đồng quan điểm, ông Triệu Văn Lực - Vụ trưởng 
Vụ Phát triển rừng, Tổng cục Lâm nghiệp Việt Nam 
cho biết, quá trình chuyển đổi sẽ nhiều có thách 
thức. Bởi không chỉ có các tiêu chuẩn quốc tế, ngay 
cả trong nước, cam kết đưa phác thải về không tại 
COP26 thể hiện quyết tâm của Nhà nước Việt Nam 
trong mục xanh hóa. Bộ cũng đã ban hành kế hoạch 

Nội thất Việt Nam đã hiện diện ở các công trình đẳng cấp
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CHUỖI GIÁ TRỊ HÀNG HÓA GỖ NỘI THẤT
NGUYÊN LIỆU SƠ CHẾ THƯƠNG MẠISẢN XUẤT/CHẾ BIẾN

01 03 0402

Tầm nhìn ngành gỗ và chế biến gỗ Việt Nam:
VIỆT NAM TRỞ THÀNH TRUNG TÂM ĐỒ GỖ THẾ GIỚI - XANH VÀ BỀN VỮNG

Rừng trồng

Nhập khẩu

Nguồn 
nguyên liệu

Khai thác 
nguyên liệu Sơ chế

Sản xuất 
chế biến 

Phân phối 
Bán hàng 
Marketing

Thiết kế (mẫu mã)

Thương hiệu (Uy tín)
Sản phẩm (Chất lượng)

Gia tăng hàm lượng công nghệ
Mô hình kinh tế tuần hoàn
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CHUỖI GIÁ TRỊ HÀNG HÓA GỖ NỘI THẤT
THỊ TRƯỜNG

05

Xuất khẩu
Nhà nhập khẩu

Nhà phân phối/bán sỉ

Nhà bán lẻ

Dự án

Traders/Importers

Distributors/Wholesalers

Retailers

End Users

Projects

Thị trường 
nội địa

Người tiêu 
dùng cuối

(*) VN WFC: Việt Nam World Furniture Center
Đảm bảo tuân thủ gỗ hợp pháp Xây dựng thương hiệu quốc gia  

và thương hiệu doanh nghiệp 

Xây dựng trung tâm phân phối các thị trường 
trọng điểm trong và ngoài nước

Chuyển đổi số, ứng dụng các mô hình  
sản xuất tiên tiến tạo nội lực cạnh tranh

Theo đuổi, thực thi các tiêu chuẩn  
tiêu dùng xanh, sản xuất bền vững

Tập trung đào tạo nhân lực cho ngành gỗ

Trung tâm nghiên cứu và phát triển  
ngành gỗ & nội thất (Furniture R&D Center)
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Tỷ trọng kim ngạch xuất khẩu  
của các mặt hàng chính của Việt Nam 
trong năm 2021 - 2022

Ghế ngồi

Gỗ dán/gỗ ghép

Đồ gỗ

Viên nén

Dăm gỗ

Sản phẩm khác

44,16% 43,61%

24,59%
19,05%

13,66% 17,79%

5,02%2,9%
6,61%7,56%

7,92%7,12%

NĂM 2021 NĂM 2022

Giá trị xuất khẩu G&SPG hàng năm của Việt Nam  
sang các thị trường chính giai đoạn 2019 - 2022

(Nguồn: Số liệu thống kê của Tổng cục Hải quan, tổng hợp bởi nhóm nghiên cứu)

Kim ngạch xuất khẩu G&SPG hàng năm 
của Việt Nam giai đoạn 2017 - 2022
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Vị thế công nghiệp nội thất Việt Nam
Trên bản đồ xuất khẩu nội thất thế giới, chế biến 

gỗ Việt Nam chiếm vị trí quan trọng và ngày được cải 
thiện. Tăng trưởng khép đạt hơn 15%/năm, ngành đang 
có mức tăng trưởng vượt trội so với mức tăng trưởng 
chung. Bức tranh về năng lực tổng thể của ngành chế 
biến gỗ Việt Nam được nhìn thông qua các chỉ số xuất 
khẩu hàng năm, nhu cầu thị trường, cơ cấu sản phẩm, 
đối thủ cạnh tranh... do nhóm chuyên gia Forest Trend 
và các hiệp hội gỗ nghiên cứu dưới đây cho thấy cơ hội 
lẫn thách thức mà ngành đối diện có tỉ lệ chênh lệch.

Như lời ông Nguyễn Quốc Khanh, Chủ tịch 
HAWA, nếu được gia tăng hàm lượng công nghệ, 
mạnh dạn thâm nhập vào những phân khúc cao hơn 
trong chuỗi cung ứng, phát triển thêm thị trường 
mới để tránh phụ thuộc và quan trọng nhất có được 
một chiến lược phát triển bền vững, đón đầu và 
tuân thủ nghiêm túc các luật định về môi trường, 
công nghiệp nội thất Việt Nam sẽ có điều kiện bứt 
phá trong tương lai không xa. 

(Đồ họa: Tiến Đạt)
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Các quốc gia nhập khẩu nội thất  
hàng đầu thế giới năm 2021

Các quốc gia xuất khẩu nội thất  
hàng đầu thế giới năm 2021

(ĐVT: triệu USD)(ĐVT: triệu USD)
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Giữa những biến động lớn của kinh tế 
toàn cầu, Việt Nam đang nỗ lực rất lớn 
để vượt khó. Điều cần thiết bây giờ là 
nắm được “luật chơi” mới để có thể xây 
dựng nội lực, tiếp cận thị trường toàn 
cầu theo phương cách mới.

Sẽ không quá lời khi nói rằng, thế giới đang trải 
qua những biến động có tính lịch sử, nhiều thế 
hệ mới đối mặt một lần: Chiến tranh, dịch bệnh, 

sụt giảm kinh tế, thiên tai... diễn ra gần như cùng thời 
điểm. Tác hại của sự cộng hưởng các yếu tố tiêu cực 
như một cơn đại hồng thủy khiến cả thế giới xáo trộn.  

Thế giới về đâu?
Quan sát lịch sử phát triển kinh 

tế hơn 30 năm qua, từ 1990 đến nay, 
chúng ta đã trải qua ba chu kỳ 10 
năm. Thông thường, như một đồ thị 
hình sin, mỗi chu kỳ sẽ đạt cực đại 
rồi đi xuống để tạo đà đi lên cho một 
chu kỳ mới. Không may, chu kỳ kinh 
tế vừa xuống một cách tự nhiên ở 
giai đoạn 2021 thì thế giới chịu thêm 
tác động của dịch bệnh, biểu đồ hình 
sin thay vì đi lên lại rơi xuống đáy.

Căng thẳng Mỹ - Trung kéo dài 
từ 2019, những tranh luận về hải 
phận tại Biển Đông, cuộc xung đột 
Ukraine - Nga kéo dài và lan rộng 
tạo nên bầu không khí chính trị khá 
“nóng” trên toàn cầu. Quá trình toàn cầu hóa diễn ra 
nhanh, thế giới từ đơn cực chuyển sang đa cực. Xung 
đột chính trị tiếp tục là tác động xấu khiến đồ thị hình 
sin một lần nữa không thể đi lên khi thế giới đã “bình 
thường mới” với dịch bệnh. Đà xuống lần này thể hiện 
ở lạm phát diện rộng tại các quốc gia châu Âu, Mỹ... 
để rồi lao dốc như hiện nay. 

Thực tế, ba chu kỳ kinh tế đã qua, thế giới có 
điều kiện sống trong giai đoạn phát triển hoàng 
kim, phục hồi nhanh chóng sau suy giảm nên dễ 
rơi vào tình trạng “vung tay quá trán”. Các nước 
đều khuyến kích tiêu dùng để tạo động lực cho 
nền kinh tế. Trong ảnh hưởng dịch bệnh, lượng 
tiền đã được in ra nhiều hơn. Lạm phát như một 
cơn tăng huyết áp, không kịp thời điều tiết sẽ dễ 
“vỡ mạch” tín dụng. Tình trạng bất ổn hiện nay của 
kinh tế toàn cầu diễn ra bắt đầu từ những nguyên 
nhân như thế. 

Sau chuỗi xuống đáy liên tục kể trên, ý nghĩa của 
khái niệm “toàn cầu hóa” cũng đã được nhìn nhận 
lại. Chuyện tập trung sản xuất ở nơi rẻ nhất là Trung 
Quốc không còn là giải pháp an toàn. Thực tế đứt 
gãy chuỗi cung ứng trong suốt hai năm dịch bệnh 
đặt ra bài toán mới: mỗi quốc gia phải tự đảm bảo 

chuỗi giá trị sản xuất của riêng 
mình. Câu chuyện “chia việc” cho 
nơi có khả năng cung ứng tốt 
nhất theo mô hình toàn cầu hóa 
để có sản phẩm giá rẻ không còn 
là cao trào. Địa phương hóa được 
chú ý trở lại. Trong khung vận 
hành của luận luật chơi mới, Việt 
Nam có lợi thế nhờ quan hệ tốt 
với rất nhiều quốc gia. Hệ thống 
16 FTA hiện hành tạo điều kiện 
cho DN Việt Nam có điều kiện tốt 
để thâm nhập thị trường mới, kết 
nối với đối tác mới. 

Việt Nam cần làm gì?
Sân chơi mới, luật chơi mới 

đòi hỏi người chơi mới, phải thay đổi kịp thời để 
thích ứng, nếu không muốn bị đào thải. Kinh tế Việt 
Nam chủ yếu dựa vào giá trị xuất khẩu mạnh các mặt 
hàng đồ nội thất, thiết bị điện tử, dệt may, da giày, 
nông sản, thủy sản, sắt thép... Trong đó, xuất khẩu đồ 
nội thất được xem là sản phẩm mũi nhọn, đóng góp 
lớn cho GDP cả nước.

Trần Sĩ Chương
Chuyên gia kinh tế và quan hệ quốc tế - Cố vấn cấp cao về chính sách 
tiền tệ và kinh tế cho Ủy ban Ngân hàng Quốc hội Hoa Kỳ

Động lực tăng trưởng 
mang tên Việt Nam

“Sân chơi mới, 
luật chơi mới đòi 

hỏi người chơi 
mới, phải thay đổi 
kịp thời để thích 
ứng, nếu không 

muốn bị đào thải”
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Chu kỳ kinh tế

Chiến tranh

Dịch Covid 19

Địa chính trị  
Toàn cầu hoá

cần mạnh dạn xây dựng “câu chuyện” của ngành nói 
chung, của DN nói riêng để thuyết phục đối tác. Tất 
nhiên, để kết nối được với những người đồng hành, 
“câu chuyện” ấy phải thực chất và chứa đựng mục tiêu 
dài hơi. 

Công nghiệp nội thất Việt Nam xuất phát từ việc 
trồng rừng, tạo việc làm hàng trăm ngàn lao động, 
góp phần giải bài toán nhân sinh. Trong chiến lược 
phát triển, ngành gỗ cũng đang vươn đến các giá trị 
mới, thu hút sự sáng tạo của người trẻ. Tất cả những 
yếu tố đó đủ để cấu thành một câu chuyện đầy tính 
nhân văn, hiện đại để ngành có thể tự hào kể cho thế 
giới, thu hút người dùng, thu hút dòng vốn và khách 
hàng toàn cầu.

Thái Lan đã kể cho thế giới nghe câu chuyện rất 
hay của mình về ngành du lịch với đầy đủ bản sắc, 
hấp dẫn và tiềm năng. Trong chiến lược phát triển của 
ngành du lịch Thái Lan, người ta thấy được sự đóng 
góp quan trọng của tính kết nối. Những đường bay, 
khách sạn... giá rẻ trở thành đường dẫn cho những 
chi tiêu lớn hơn trong các dịch vụ giải trí, du lịch, mua 
sắm khác. Giá trị thặng dư thu được từ các dịch vụ 
được quay về bồi hoàn cho hàng không, lưu trú. Nhờ 
vai trò điều tiết và định hướng tốt của các hiệp hội du 
lịch mà cả ngành cùng phát triển thịnh vượng. 

Chế biến gỗ Việt Nam may mắn tụ hội được một 
hệ sinh thái hoàn chỉnh, từ trồng rừng, sơ chế, chế 
biến, thiết kế, xuất khẩu, phụ trợ... những giá trị này 
đều cộng sinh với nhau. Nếu được kết nối tốt trong 
môi trường hiệp hội, những mắt xích trong chuỗi 
cung ứng sẽ góp phần tạo nên sức mạnh tổng hòa 
cho ngành. Tôi cho rằng, nếu được tổ chức các hoạt 
động dựa trên những giá trị như: thông tin, số liệu 
thị trường, công tác đào tạo, công tác kết nối, xúc 
tiến thương mại... Hiệp hội sẽ kiến tạo được hệ sinh 
thái cho ngành gỗ và nội thất, giúp DN có điều kiện 
phát triển và cạnh tranh mạnh mẽ hơn bởi dư địa của 
ngành là không nhỏ. 

Đứng trước động lực tăng trưởng mới, Việt Nam 
rất cần củng cố nội lực. Thực tế qua quá trình khảo 
sát và tư vấn cho doanh nghiệp (DN), tôi nhận thấy 
nhiều DN chưa ý thức và tập trung đúng mức vào 
công tác quản trị, xây dựng hệ thống. Tính kỷ cương 
của một hệ thống rất cần thiết để duy trì tinh thần 
chung cho cả tập thể hàng ngàn con người trong môi 
trường sản xuất.

Không dừng lại ở đó, với môi trường kinh doanh 
toàn cầu đang nhiều bất định như hiện nay, DN phải 
có kết nối chiến lược với các đối tác. Chuỗi cung ứng 
là một hệ thống với sự tham gia của rất nhiều DN. 
“Kết bè để làm thuyền” là cách mà hệ thống gần 6.000 
DN của ngành gỗ tại Việt Nam có thể ứng dụng để 
kiện toàn các thể mạnh, cộng hưởng các giá trị để 
có thể thâm nhập chuỗi cung ứng toàn cầu ở các giá 
trị gia tăng cao như văn hóa, thương hiệu, sáng tạo... 
Trên nền tảng vốn có là sản xuất, kết tinh văn hóa 
trong thiết kế và thương hiệu sẽ là con đường đưa nội 
thất Việt Nam đến với người dùng thế giới dễ dàng. 
Cần lưu ý, thông qua hoạt động truyền thông, cũng 
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Những quy định mới trong tiêu dùng xanh mà thị trường 
thế giới, đặc biệt là châu Âu, sẽ áp dụng trong thời gian 
tới hoàn toàn có khả năng trở thành lợi thế cạnh tranh của 
doanh nghiệp nội thất Việt Nam, nếu kịp thời chuyển đổi 
và có một chiến lược kết nối các nguồn lực hiệu quả.

Tăng trưởng ấn tượng
Khi so sánh tốc độ tăng trưởng của ngành nội thất 

Việt Nam với thế giới, sự chênh lệch về tỉ lệ khá lớn. 
Cụ thể, tốc độ tăng trưởng kép của ngành nội thất 
thế giới là 4,5%, trong khi ngành chế biến gỗ Việt 
Nam phát triển trung bình 15,4%/năm. Đây là con số 
chứng tỏ vị thế và tiềm năng rất lớn của công nghiệp 
nội thất Việt Nam. Khả năng tăng trưởng ấn tượng 
này được xây dựng trên thực lực, cộng hưởng với điều 
kiện hội nhập cao từ 17 FTAs đã ký kết và 16 FTAs đã 
có hiệu lực với các quốc gia, vùng lãnh thổ... giúp Việt 
Nam có điều kiện rất tốt trong việc phát triển ngành 
nội thất.

Trong hơn hai mươi năm qua, chế biến gỗ Việt 
Nam từng bước phát triển và trở thành quốc gia 
xuất khẩu đồ nội thất hàng đầu thế giới. Sức đề 
kháng của doanh nghiệp (DN), thể chế, chính sách 
của Nhà nước... đều đang tạo điều kiện cho ngành 
phát triển. Giữ thế nào đừng để mất thị phần trên thị 
trường và chạm tới các giá trị cao hơn trong chuỗi 
cung ứng là điều DN cần quan tâm lúc này. Để xây 
dựng chiến lược phát triển dài hơi đó, nhân công giá 
rẻ chắc chắn không thể giữ mãi. Ngành cần tạo cho 
mình những lợi thế cạnh tranh mới. 

Cơ hội lớn
Là 1 trong 10 ngành xuất khẩu hàng đầu của 

quốc gia, dù mô hình gia công chiếm phần lớn, 
nhưng chế biến gỗ Việt Nam là ngành hiếm hoi 
hoàn thiện được chuỗi cung ứng, tụ hội được đủ 
đầy các thành phần từ nguyên liệu, chế biến, sản 
xuất, thiết kế, kinh doanh... Ngành đã triệt để tuân 
thủ các yêu cầu truy xuất nguồn gốc của FSC, VPA/
FLEGT, LACEY ACT... từ khá lâu. May mắn hơn là nữa 
là chuỗi cung ứng ấy bắt đầu từ việc trồng rừng, 
góp phần giữ màu xanh cho môi sinh. Lượng gỗ 
rừng trồng cung ứng cho gần 50% nhu cầu nguyên 
liệu. Ngành được tạo điều kiện để vận hành hệ 
thống truy xuất nguồn gốc gỗ rừng trồng HAWA 
DDS. Tất cả mở đường cho ngành bước chân vào thị 
trường tín chỉ carbon. 

2020 là năm đầu tiên trong lịch sử Tesla đạt lãi 
ròng cả năm. Tuy nhiên, khoản lợi nhuận này không 
đến từ việc sản xuất và bán ô tô điện - lĩnh vực chủ 
chốt của hãng mà là đến từ việc kinh doanh tín chỉ 
carbon (carbon credit). Khi 11 tiểu bang của Mỹ 
yêu cầu các hãng sản xuất ô tô phải đạt một tỷ lệ 
nhất định trong doanh số là xe có mức phát thải 
bằng 0. Nếu không làm được việc đó, các hãng xe 

Phạm Phú Ngọc Trai 
Chuyên gia kinh tế

Gia tăng lợi thế cạnh tranh
từ chuyển đổi xanh

Giá trị xuất khẩu gỗ và sản phẩm gỗ Việt Nam 
(2017 - 2022)
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Việc thiếu đơn hàng hiện nay hoàn toàn có thể 
khắc phục trong thời gian tới. Bởi, ngoài nội lực, xét 
về nhu cầu, trong biến động kinh tế toàn cầu, ngành 
gỗ thế giới vẫn đang phát triển và dự báo sẽ tiếp tục 
tăng trưởng hơn trong tương lai. Nhu cầu xanh, đòi 
hỏi về tính bền vững trong tiêu dùng ngày một cao, 
tạo điều kiện cho sản xuất nội thất, vốn được làm nên 
phần lớn từ nguyên liệu thân thiện môi trường, tiếp 
tục phát triển trong tương lai. 



tiêu điểm  | 25 |

Tín chỉ carbon - cơ hội cho ngành gỗ

Tín dụng bù đắp carbon

Người trồng rừng thực 
hiện các biện pháp  

quản lý tốt nhất  
để tạo tín dụng

Nguồn được phép mua 
tín dụng để đáp ứng  
các yêu cầu quy định

Hấp thụ  
CO2

Khí thải
nhà kính

Thay đổi tầm nhìn ngành chế biến gỗ
Tháng 10/2023, Cơ chế điều chỉnh biên giới 

carbon của EU (The EU's Carbon Border Adjustment 
Mechanism - CBAM) sẽ chính thức triển khai giai đoạn 
chuyển tiếp. Đây là công cụ nhằm định giá carbon đối 
với hàng nhập khẩu vào EU từ các quốc gia không có 
thuế carbon hoặc đánh thuế carbon thấp dưới mức EU 
quy định. Theo Bộ Tài nguyên và Môi trường, có 1.912 
DN bắt buộc phải kiểm kê khí nhà kính và đáp ứng hạn 
ngạch phát thải. Trong đó, có 62 DN thuộc ngành gỗ 
bao gồm các DN sản xuất đồ gỗ, ván gỗ và viên nén. 

Việt Nam là quốc gia sản xuất, cung ứng hàng hóa 
cho thị trường châu Âu, Mỹ... nhưng đến nay nhiều 
DN sản xuất vẫn chưa nắm rõ và hiểu hết về luật định 
này, ngành gỗ không ngoại lệ. EU CBAM chỉ là một 
trong những thách thức mà ngành chế biến gỗ phải 
đối mặt và mốc thời gian trên cho thấy sự cấp thiết 
phải chuyển đổi xanh ngành gỗ. 

Sẽ có ý kiến cho rằng, DN đang phải chạy đơn hàng 
để duy trì hoạt động, trả lương công nhân thì không 
thể đầu tư cho các giá trị khác. Tư duy ấy không mang 
tính chiến lược mà chỉ là vấn đề ứng phó. Bài học thành 
công từ đầu tư xanh của ngành dệt may Bangladesh, 
bây giờ họ đã xuất khẩu vượt qua Việt Nam và đứng 
hàng thứ 2 chỉ sau Trung Quốc. Ngành gỗ nếu chậm 
chân đầu tư xanh thì cũng dễ mất lớn thế trong những 
năm tới. Đúng là trong bối cảnh hiện nay, chi phí là vấn 
đề DN quan tâm nhất. Nhưng nếu nghĩ các hoạt động 
theo đuổi các tiêu chí là chi phí thì chúng ta mất cơ hội 
và không giữ được vị thế ở tương lai. Đã đến lúc xem 
các yếu tố xanh là khoản đầu tư, chắc chắn khoản đầu 
này sẽ mang lại hiệu quả lớn trong tương lai. Tôi tin, 
việc thay đổi tầm nhìn ngành gỗ nội thất cần bắt đầu 
từ tư duy xanh và tư duy phát triển bền vững sẽ giúp 
ngành đi đến mục đích nhanh hơn. 

V.T ghi

sẽ phải mua tín chỉ carbon từ những hãng đáp ứng 
vượt mức quy định đề ra. Vì Tesla chỉ bán xe chạy 
điện, tín chỉ carbon của công ty này rất lớn. Điều này 
mang đến nguồn thu lớn cho Tesla. Trong 5 năm, từ 
2016 - 2021, hãng đã thu về 3,3 tỷ USD từ bán tín 
chỉ carbon. Trong đó mức thu của riêng năm 2020 
đạt gần một nửa. Số tiền gần 1,6 tỷ USD mà Tesla có 
được nhờ bán tín chỉ carbon trong năm 2020 vượt xa 
khoản lãi ròng 721 triệu USD. Nghĩa là, chỉ riêng việc 
bán tín chỉ carbon, hãng đã có bù lỗ cho cả việc kinh 
doanh chính. 

Thị trường tín chỉ carbon không giới hạn mà mở 
rộng toàn cầu. Từ bài học của Tesla nhìn về ngành chế 
biến gỗ Việt Nam để thấy, từ bây giờ, các ban ngành 
và DN cần ngồi lại cùng nhau để có những hành động 
cụ thể về việc thu thập tín chỉ carbon, Không chỉ là lợi 
thế cạnh tranh cho ngành, tín chỉ carbon còn mang 
lại lợi ích cụ thể, quy ra tiền cho DN theo đuổi con 
đường này, trong tương lai. 

Năm 2022, lượng phát thải toàn cầu vào 
khoảng 58 tỷ tấn CO2, trái đất dự kiến 
sẽ nóng lên 3,2 độ C trong thế kỷ này, 
tác động xấu đến mọi lĩnh vực trong đời 
sống. Các ngành sản xuất công nghiệp 
đều phải chịu trách nhiệm một phần lớn 
lượng phát thải khí nhà kính toàn cầu 
và đang chịu áp lực nặng nề trong việc 
giảm tác động tiêu cực đến môi trường 
khi thải ra tới 6,3 tỷ tấn CO2, chiếm 
12,7% lượng khí thải toàn cầu.
Báo cáo mới Cơ quan Năng lượng Quốc tế (IEA)

Hệ thống truy xuất nguồn gốc gỗ Hawa
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Khó khăn là cơ hội 
để đi trước 

Chế biến gỗ Việt Nam không hề  
bế tắc. Ngành đang ở vị thế tốt nhất, 
thời điểm thích hợp nhất để có được 
thứ hạng xứng tầm trên bản đồ  
xuất khẩu đồ nội thất thế giới.

Ngành gỗ đã có những bước tiến ngoạn mục 
trong suốt hai thập kỷ qua. Điều kiện thị 
trường thuận lợi đã khiến các doanh nghiệp 

(DN) trong ngành dường như “ngủ quên trên chiến 
thắng”, khi đơn hàng sụt giảm, họ cảm giác như đang 
bế tắc. Suy nghĩ tiêu cực ấy cần phải loại trừ. 

Cơ hội từ cái nhìn mới
 DN nội thất toàn cầu đang đứng trước cơ hội lớn. 

Năm 2022, theo số liệu từ CSIL, doanh số của ngành 
là 694,3 tỷ USD. Trong giai đoạn 2022 - 2030, tốc độ 
tăng trưởng bình quân của ngành là 4,5%/năm. Nhu 
cầu tiêu dùng nội thất vốn tăng trưởng đều, nay lại 
càng tăng. Bởi, Covid-19 đã mang đến cho người 
dùng cái nhìn mới về nội thất. Sau khoảng thời gian 
giãn cách, khách hàng cảm nhận rõ hơn về tầm quan 
trọng của các vật dụng kiến tạo không gian sống. Khi 

nhu cầu cao hơn để có được trải nghiệm sống tốt 
nhất trong ngôi nhà, mức độ sẵn sàng chi trả để có 
được nội thất tốt hơn cũng tăng. Dự báo, đến năm 
2030 sẽ đạt 945,53 tỷ USD. 

Trong cơ hội phát triển chung, Việt Nam lại có 
thêm cơ hội gia tăng độ phủ thị trường. Trung Quốc 
là quốc gia xuất khẩu nội thất hàng đầu nhưng những 
năm vừa qua liên tục giảm thị phần. Chiến lược ưu 
tiên phát triển các ngành khác của họ khiến xuất khẩu 
nội thất không giữ được tốc độ phát triển. Thêm tác 
động từ căng thẳng thương mại với Mỹ, thị trường 
tiêu thụ nội thất lớn nhất thế giới, sự hiện diện của 
nội thất Trung Quốc ngày càng mờ nhạt. Nội thất Việt 
nhờ đó có cơ hội để chiếm thêm thị phần. 

Hơn hai mươi năm trong ngành, tôi thường xuyên 
nhận được phản hồi tích cực từ phía khách hàng, đặc 
biệt là khách hàng mua sắm đồ nội thất cung ứng cho 
phân khúc cao cấp. Họ khẳng định với tôi, Việt Nam 
là nơi mua hàng nội thất tốt nhất. Khả năng cung 
ứng đa dạng, từ hàng cao cấp đến các mặt hàng tầm 
trung, hàng nội thất lắp ráp... giúp ngành nội thất 
Việt Nam thu hút được những nhà mua hàng đến từ 
châu Âu, Mỹ, Nhật, Hàn, Ấn Độ, Trung Đông... Nội lực 
chúng ta có, ngoại lực thì khách hàng cần. Chế biến 
gỗ Việt Nam đang có vị thế tốt nhất và thời điểm phù 
hợp nhất để phát triển.

Nguyễn Quốc Khanh
Chủ tịch HAWA

Ảnh: QH
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Dựa trên sự kết hợp giữa các mô hình kinh tế hiện 
đại: Business Center + Fullfillment Center + Services 
Center, trung tâm này có thể đảm nhận vai trò của 
văn phòng đại diện. Các DN hội tụ trong mô hình này 
có thể chính thống về mặt pháp lý trong việc kinh 
doanh ở thị trường sở tại: có không gian để tiếp cận 
khách hàng, dịch vụ thư ký theo yêu cầu... Trung tâm 
này được xây dựng cốt lõi trên giá trị là hệ thống kho 
bãi giúp DN có thể trữ hàng để kịp thời đáp ứng nhu 
cầu của khách hàng, công tác giao nhận, phản hồi... 
Ngoài ra, trung tâm còn có thể triển khai các dịch vụ 
khác như giúp các DN nghiên cứu thị trường, phát 
triển sản phẩm, showroom tiếp khách, tiếp cận khách 
hàng, marketing…

Đi sâu vào các giá trị mới
Nhìn vào thực tế thiếu đơn hàng hiện nay, không 

khó để nhận ra nguyên nhân đến từ các yếu tố khách 
quan. Rất nhiều nhà máy của DN thành viên HAWA 
đã chạy đúng công suất trở lại nhờ nỗ lực tìm kiếm 
khách hàng ở thị trường mới, thay đổi phương cách 
sản xuất, đầu tư chăm sóc khách hàng... Khó khăn 
là cơ hội cho chúng ta chuẩn bị thật tốt để đi trước 
trong tương lai.

Thách thức sẽ sớm qua đi nhưng giá trị của thời 
gian sụt giảm đơn hàng vừa qua cũng cần phải 
được ghi nhận. Chúng ta phải nghĩ nhiều hơn về 
tính cạnh tranh. Khi thị trường khó khăn thì lợi thế 
cạnh tranh sẽ giúp DN chống chịu tốt hơn, có thời 
gian để tìm giải pháp thích 
ứng. Thực tế là phần lớn DN 
Việt Nam làm hàng nội thất 
giá rẻ, gia công theo đơn 
đặt hàng. Nếu không mạnh 
dạn đi sâu vào các giá trị 
khác trên chuỗi cung ứng, 
chúng ta sẽ khó 
có được giá trị gia 
tăng cao hơn. Đầu 
tư cho thiết kế, đầu 
tư cho thương hiệu 
và đầu tư cho giá trị 
phân phối... là con 
đường tốt nhất để 
DN có được yếu tố 
độc lập, không  
phụ thuộc và xa 
hơn là phát triển  
bền vững. 

Để có được các 
giá trị ấy không hề 
dễ. Nhưng so với 
trước đây, DN đã 
có điều kiện thuận 
lợi hơn rất nhiều để 
tiến đến các giá trị 
ấy. Khi chưa có đội 
ngũ thiết kế lành 
nghề, DN hoàn toàn có thể liên kết với đội ngũ thiết 
kế ở các nước để từng bước thâm nhập. Việc xây 
dựng hệ thống phân phối đòi hỏi đầu tư nhiều tài 
lực, nhân lực thì có thể hợp tác cùng nhau. Ý tưởng 
về một mô hình trung tâm logistic - xúc tiến thương 
mại nội thất Việt Nam ở các thị trường chủ lực đang 
được HAWA tính đến và kêu gọi các DN tâm huyết 
cùng tham gia.

“Nội lực 
chúng ta có, 
ngoại lực thì 
khách hàng 
cần. Chế biến 
gỗ Việt Nam 
đang có vị thế 
tốt nhất và 
thời điểm phù 
hợp nhất để 
phát triển”

Chế biến gỗ Việt Nam đứng thứ 6 trong top 10 
ngành có các mặt hàng xuất khẩu chủ lực quốc gia 
với giá trị thương mại thặng dư hàng đầu. Quy tụ 
hơn 600.000 nhân lực và có thể lên 800.000 lao động 
trong năm 2025, đây là ngành đóng góp lớn cho an 
sinh xã hội. Đặc biệt, nhân lực Việt Nam thích hợp với 
ngành gỗ, linh hoạt và có khả năng xoay sở rất nhanh. 
Khi AA Corporation đem công nhân sang thi công ở 
các công trình quốc tế, họ đều thích nghi rất nhanh. 
Sự phù hợp về mặt con người chính là lợi thế cạnh 
tranh không phải quốc gia nào cũng có.

So với các ngành xuất khẩu khác, chế biến gỗ là 
ngành xuất siêu có chuỗi cung ứng đã hoàn chỉnh. Tôi 
tự hào khi nói rằng, chuỗi cung ứng của ngành chế 
biến gỗ Việt Nam sẽ ngày càng hoàn thiện hơn trong 
tương lai, khi mà các DN cùng nhau nỗ lực hướng tới 
các giá trị cao hơn. Tổng hòa các nguồn lực, chúng ta 
có điều kiện và có quyền tự tin vươn ra biển lớn. 
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DÂU TU-

‘

NHÀ MÁY VÁN EP
TAI GABON.

Sản xuất ván ép từ gỗ Okoume cao cấp
đạt lợi nhuận cao

100% Ván ép Okoume *23% ROI
trong 3-5 năm

CO HÔI GIÓI HAN

‘

. .

‘

Chỉ có một nhà máy có sẵn!

GSEZ CÓ GÌ CHO BẠN? ĐÂY LÀ LÝ DO TẠI SAO NHÀ ĐẦU TƯ NÊN CHỌN GSEZ

Nhưng đó không phải là tất cả!

CHÚNG TÔI CUNG CẤP TẤT CẢ CÁC NGUYÊN VẬT LIỆU HỖ TRỢ SẢN XUẤT

80.000
CBM

NGUỒN KEO
DỒI DÀO

12.000-15.000
CBM

TIẾP CẬN GỖ 
NGUYÊN LIỆU TẠI CHỖ 30

lớp mặt ốp gỗ
đáp ứng nhu cầu
sản xuất ván ép

với chuỗi cung ứng 
đáng tin cậy

lõi gỗ từ
nhà sản xuất ván ép

Gỗ OKOUME có sẵn để
hỗ trợ thêm cho

quá trình sản xuất 

Nhà sản xuất
ván ép

tại Khu công nghiệp

Đầu tư vào Sản xuất ván ép tại Gabon ngay hôm nay
và mở khóa con đường thành công!

Đặc khu kinh tế Gabon (GSEZ)
Cửa ngỏ dẫn đến thành công của nhà đầu tư

Liên doanh hợp tác công tư giữa chính phủ Gabon và ARISE IIP
Hơn 144 công ty trong Khu công nghiệp
Môi trường thân thiện với nhà đầu tư và ưu đãi thuế
Cơ sở hạ tầng hiện đại với nhiều lựa chọn đi vào khu công nghiệp:
đường bộ, cầu cảng, đường sắt,...
Một bến container (1.500 TEUs) và một bến sông đảm bảo
hàng hoá ra vào hiệu quả.
Một bãi chứa gỗ dành cho các khách hàng của ARISE hoạt động
trong lĩnh vực gỗ công nghiệp với nhật ký lưu trữ.

Tại sao chọn Gabon?
Các lý do thuyết phục:

Nền kinh tế lớn thứ 2 trong khu vực CEMAC
Xếp thứ 2 về chỉ số phát triển con người của UNDP
Dự báo tăng trưởng 6% trong 5 năm tới
Rừng tự nhiên và chủng loại gỗ phong phú
Quốc gia an toàn và ổn định nhất Trung và
Tây Trung Phi
Nhà sản xuất và xuất khẩu ván lạng nhiệt đới
hàng đầu tại Châu Phi

Cảng biển Owendo
40km

Cảng hàng không
30km

Được FDI Intelligence-Financial Times
xếp hạng KCN tốt nhất thế giới
năm 2020.

Khu công nghiệp được chứng nhận 
trung hòa carbon đầu tiên 

ở Châu Phi.
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Ms. Vi Nguyễn - (+84) 93 8410014 - vi.nguyen@arisenet.com
Website:https://ariseiipvn.com

Đảm bảo có
5-7ha đất với

nhà xưởng xây sẵn
sử dụng ngay

Tận dụng
nguồn cung cấp

Gỗ Okoume
dồi dào và ổn định

Gỗ đạt
chứng nhận FSG
để đảm bảo ván ép

đạt tiêu chuẩn quốc tế

Hỗ trợ
nguyên vật liệu

để đáp ứng
nhu cầu sản xuất

HỆ THỐNG THUẾ ĐỘC ĐÁO
0% Thuế thu nhập

Thuế tài sản
Thuế dịch vụ

100% hoàn vốn 
và thu lợi nhuận

Miễn thuế VAT
Miễn thuế hải quan
đối với thiết bị
và nguyên vật liệu
nhập khẩu

Đơn hàng xuất khẩu sẵn sàng
với Hợp đồng từ Bên mua

từ Hoa Kỳ và Châu Âu với nhiều 
cơ hội xuất khẩu hấp dẫn

Một số nhà đầu tư trong khu công nghiệp của ARISE bao gồm các công ty nổi tiếng toàn cầu như:
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Dù đang đối diện với những thách thức nhất định  
nhưng dựa trên nhu cầu cung ứng nguyên liệu phụ trợ 
của các thương hiệu xuất khẩu nội thất lớn, ông Ngô 
Phước Thọ cho rằng chế biến gỗ Việt Nam đang lấy lại 
đà tăng trưởng, đơn hàng sẽ lại dồi dào đầu năm sau.

* Sụt giảm đơn hàng, tín dụng khó tiếp cận, bài 
toán nhân lực... là những thách thức mà doanh 
nghiệp (DN) Việt Nam đang phải đối mặt. Ông 
cảm nhận thế nào về những ngăn trở này?

- Sức khỏe kinh tế toàn cầu đang gặp vấn đề. Là 
quốc gia có độ mở kinh tế cao, Việt Nam chịu ảnh 
hưởng là điều không thể tránh khỏi. Tuy nhiên, tôi 
không quá bi quan về những chỉ số tiêu cực hiện nay. 
Trong kinh doanh, luôn tồn tại những yếu tố biến 
động nhất định. Đối diện và thích ứng thế nào mới là 
điều chúng ta cần quan tâm. 

* Cụ thể, Phước Khang có những 
thay đổi nào trong chiến lược kinh 
doanh thời gian vừa qua?

- Là đơn vị phân phối nguyên 
phụ liệu cho các đơn vị sản xuất, 
đặc biệt là trong lĩnh vực chế biến 
gỗ, kim loại, composite..., khi tình 
hình khó khăn tác động đến hầu hết 
các DN, Phước Khang cũng không 
ngoại lệ. Tuy nhiên, chúng tôi có 
được thế mạnh là kênh phân phối 
đa dạng, bao gồm bán lẻ, hệ thống 
siêu thị, thương mại điện tử, công 
nghiệp... nhờ các kênh bổ trợ cho 
nhau nên Phước Khang ảnh hưởng 
không nghiêm trọng. Tuy doanh thu 
có giảm đôi chút, chúng tôi vẫn duy 
trì được nhân viên của mình . Dự 
kiến, mức sụt giảm trong năm nay 
tầm 10%. Tôi không quá bi quan về 
thị trường. 

* Điều gì khiến ông cho rằng thị trường có 
những tín hiệu tích cực?

- Tình hình khó khăn hiện nay có thể kéo dài đến 
hết 2023, thậm chí hết quý I/2014. Các DN đều đang 
nỗ lực để duy trì dòng tiền, triển khai các phương án 
bảo toàn sản xuất, tiết giảm chi phí, nghiên cứu cải 
tiến sản phẩm có hàm lượng công nghệ cao hơn và 
đặc biệt là khai phá thêm thị trường mới, quan tâm 
nhiều hơn thị trường nội địa. 

Theo quan sát của tôi, riêng ngành chế biến gỗ 
đã bắt đầu có đơn hàng trở lại. Cụ thể là các đối tác 

của Phước Khang, những nhà máy 
sản xuất đồ nội thất lớn ở Việt 
Nam, FDI lẫn khối nội đã bắt đầu 
đặt nguyên phụ liệu phục vụ sản 
xuất nhiều hơn. Công nghiệp nội 
thất Việt Nam chủ yếu phục vụ thị 
trường xuất khẩu, khi đơn hàng 
trở lại, nghĩa là tồn kho ở các nước 
cũng đã giảm. Đó là khởi đầu 
thuận lợi, tạo điều kiện cho ngành 
lấy lại đà tăng trưởng trong những 
tháng cuối năm.

* Ông đánh giá thế nào về 
tiềm năng của ngành chế biến 
gỗ Việt Nam?

- Công nghiệp chế biến gỗ 
chiếm tỷ trọng khoảng 30% doanh 
số của Phước Khang. Chúng tôi 
cung ứng quy trình đánh bóng 
bề mặt, quy trình kết nối các cấu 
phần của đồ nội thất bằng các 

Nam Khuê thực hiện

Đồng hành là cách 
vượt khó tốt nhất

Ông Ngô Phước Thọ -  
Giám đốc điều hành Công ty Phước Khang:

Thành lập từ năm 2005, 
Phước Khang là cái tên khá 
quen thuộc với các DN chế 
biến gỗ, bởi nhà phân phối 
chính thức các sản phẩm 
thuộc Tập đoàn 3M này cung 
ứng khá nhiều nguyên phụ 
liệu cho chế biến gỗ, bao 
gồm kim loại và composite. 
Chỉ với hơn 70 nhân lực, 
doanh số hàng năm của 
Phước Khang vượt mốc hơn 
9 triệu USD. Đây cũng là nhà 
phân phối chiến lược các sản 
phẩm dầu nhờn từ Tập đoàn 
Eneos, Nhật Bản. 
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Trong bối cảnh kinh tế vẫn còn nhiều thử thách, 
đơn hàng thì giảm nhưng đòi hỏi từ phía khách hàng 
lại tăng, buộc các DN phải nỗ lực hơn rất nhiều trong 
việc đáp ứng được nhu cầu mới của thị trường. Công 
việc sản xuất không đơn thuần là của một DN mà hội 
tụ cả một hệ sinh thái với các đơn vị phụ trợ. Tôi nghĩ, 
đồng hành sẽ là cách vượt khó tốt nhất. 

* Theo ông, điều cần quan tâm trong việc điều 
hành DN hiện nay là gì?

- Quản trị nhân sự và quản trị dòng tiền luôn là hai 
yếu tố đòi hỏi người làm kinh doanh phải luôn chú 
trọng. Chúng ta đang ở giai đoạn khó khăn hơn về tài 
chính khiến tâm lý xã hội cũng phần nào bất ổn. Do 
đó, làm thế nào để chăm lo cho đội ngũ nhân viên, 
kiến tạo môi trường làm việc hòa đồng, gắn kết thì sẽ 
tạo được sức mạnh nội tại cho DN. 

Như mạch máu nuôi sống con người, dòng tiền 
cũng cần được đảm bảo để nuối sống DN. Chúng ta 
không nên đầu tư dàn trải. Trong thời gian này, cố 
gắng giảm áp lực tồn kho và dành thời gian chăm 
sóc đối tác hiện có đồng thời mở rộng kết nối với các 
khách hàng tiềm năng chính là cách thức xây dựng nền 
tảng cho việc kinh doanh thời gian tới.

* Với tất cả những nỗ lực ấy, trong hình dung 
của ông, Phước Khang 5 và 10 năm tới sẽ thế nào? 

- Tình hình chung vẫn còn nhiều yếu tố khó đoán 
định nhưng nếu kinh tế phục hồi, kế hoạch của chúng 
tôi là tăng doanh số gấp đôi sau năm năm và gấp 4 lần 
sau 10 năm nữa. 

* Xin cảm ơn ông về những trao đổi này! 

loại keo chuyên dụng từ Tập đoàn 3M của Mỹ cho 
ngành gỗ khá lâu. Có điều kiện tiếp cận nhiều với 
các DN trong ngành, tôi cảm nhận sâu sắc về tiềm 
năng xuất khẩu chủ lực của ngành gỗ chúng ta. 
Bởi, công nghiệp nội thất Việt Nam được xây dựng 
dựa trên các nền tảng vững chắc là nhân lực, năng 
lực, được hậu thuẫn từ Chính phủ và bây giờ còn 
có thêm sự hỗ trợ hiệu quả của  công nghệ. Với 
những giá trị đó, tôi tin ngành sẽ còn phát triển 
trong thời gian tới.

* So với các ngành khác, cung ứng cho các 
DN chế biến gỗ cần có những đòi hỏi đặc thù 
nào?

- Luôn có sự khác nhau nhất định giữa các 
đối tượng khách hàng, đòi hỏi đơn vị phân phối, 
cung ứng phải linh hoạt thích ứng. Với ngành gỗ 
nói riêng và các khách hàng trong lĩnh vực công 
nghiệp nói chung, Phước Khang không chỉ bán sản 
phẩm. Chúng tôi mang đến khách hàng những giải 
pháp sản xuất để họ có thể nâng cao chất lượng 
sản phẩm, rút ngắn thời gian sản xuất, giảm thiểu 
chi phí, từ đó nâng cao năng lực cạnh tranh. 

Thế mạnh của Phước Khang là đội ngũ kỹ thuật 
nhiều năm kinh nghiệm. Chúng tôi luôn đồng hành 
cùng khách hàng trong quá trình sản xuất và quan 
trọng hơn là cùng khách hàng thiết kế các giải 
pháp sản xuất. Khi có những đòi hỏi mới từ phía 
đơn hàng, các DN nội thất thường tìm đến Phước 
Khang. Chúng tôi sẽ dựa trên các nguồn lực đang 
có để cùng nhau tìm ra giải pháp để đưa vào quy 
trình sản xuất. Nhờ hợp tác chặt chẽ, Phước Khang 
luôn gắn bó lâu năm với khách hàng.



| 32 |  đối thoại

Có mặt tại hội chợ Spoga Gafa, Cologne (Đức) 
từ ngày 18 - 20/6, ông Trần Lam Sơn ghi nhận 

được những tín hiệu tích cực về nhu cầu nội thất 
tại châu Âu, một trong những thị trường xuất 

khẩu trọng điểm của chế biến gỗ Việt Nam. 

* Bước qua quý III/2023, đơn hàng vẫn là thử 
thách lớn với doanh nghiệp (DN) nội thất Việt 
Nam. Tình hình của Thiên Minh có khởi sắc?

- Nếu so với cùng kỳ năm 2022, lúc xuất khẩu còn 
tốt thì đơn hàng của Thiên Minh giảm khoảng 30%. 
Nhưng so với cuối năm 2022, khi đơn hàng bắt đầu 
giảm thì hiện Thiên Minh đã ghi nhận kết quả tích 
cực. Chúng tôi tăng trưởng gấp 2 lần, đơn hàng đủ để 
sản xuất từ nay đến cuối năm. Đây là kết quả rất đáng 
mừng trong bối cảnh thị trường suy giảm khá sâu như 
hiện nay. 

* Ông có thể chia sẻ bí quyết mang đến cho Thiên 
Minh kết quả này?

- Với tôi, chủ động là cách tốt nhất để đối mặt với 
thách thức. Là quốc gia có khả năng cung ứng đồ nội 
- ngoại thất, hàng thủ công mỹ nghệ hàng đầu thế 
giới, khi nhu cầu thị trường cao, đơn hàng đến có khi 
vượt năng lực sản xuất của DN. Khi tổng cầu giảm, 
đơn hàng giảm, DN rơi vào tình huống bất lợi. 

Từng thành viên của Thiên Minh trong thời gian 
qua có thể nói là “cháy” hết mình để hệ thống lại bộ 
máy, rà soát lãng phí, tinh gọn sản xuất, chăm sóc 
khách hàng và nhất là mở rộng tìm kiếm đối tác. Đơn 
hàng mà chúng tôi có được hiện nay là kết quả của 
rất nhiều cố gắng.

* Cụ thể, công tác kết nối với khách hàng được 
tổ chức thế nào, thưa ông?

- Thiên Minh luôn dành cho khách hàng sự thân 
thiện, gần gũi nên những kết nối của chúng tôi có 
điều kiện vượt ngoài mối quan hệ bạn hàng. Thời 
điểm khó khăn, chúng tôi lại càng kết nối với khách 
hàng nhiều hơn để lắng nghe và chia sẻ những khó 

khăn của họ, nắm bắt được câu chuyện kinh doanh 
thực tế ở nước bạn. Thị trường xuất khẩu chính của 
Thiên Minh là châu Âu nên khi thị trường có những 
tín hiệu tích cực hơn như hàng tồn kho đã vơi, cước 
vận chuyển đã giảm sâu, tỉ giá ngoại hối khối EU 
tăng khi đồng USD mất giá... chúng tôi có điều kiện 
thuyết phục khách hàng. 

Không chỉ thuyết phục, chúng tôi còn ngồi lại 
với khách hàng để xem lại hàng tồn kho, biết được 
người dùng đang cần hàng nào, phân khúc giá ra 
sao... để sản xuất những sản phẩm đúng với mong 
đợi của khách hàng từ thiết kế đến giá thành. Đi sâu, 
đi sát với đối tác như thế Thiên Minh mới có điều 
kiện đảm bảo việc làm cho công nhân. 

* Việc phát triển thị trường mới thì sao?
- Một trong số những lý do khiến DN nội thất 

thiếu đơn hàng là do phụ thuộc các nhà mua hàng 
lớn. Khi thị trường suy giảm thì những “ông lớn” này 
sẽ khó khăn hơn vì tồn kho nhiều hơn, chi phí vận 
hành bán lẻ nhiều hơn. Chúng tôi không tập trung 
vào khách hàng lớn mà mở rộng hệ thống khách 
hàng nhỏ ở thị trường châu Âu như Hà Lan, Hy Lạp, 
Bỉ... Những đơn hàng nhỏ như góp gió thành bão, 
có thể giúp DN đảm bảo vận hành bền vững. Việc 
tiếp cận thị trường ngách cũng tạo điều kiện cho DN 
giảm bớt áp lực cạnh tranh, tập trung vào nâng cao 
chất lượng, chỉn chu trong từng đơn hàng. 

Ngoài ra, Thiên Minh cũng dành thời gian “đi 
chợ”. Chúng tôi tham dự nhiều các chương trình xúc 
tiến thương mại, các hội chợ quốc tế để kết nối với 
khách hàng, nắm bắt tình hình thị trường nhập khẩu, 
nắm bắt xu hướng tiêu dùng mới để có những dự 
liệu tốt hơn cho các quyết định kinh doanh của mình. 

Thái Bình thực hiện

Chủ động đối mặt 
với thách thức

Ông Trần Lam Sơn - nhà sáng lập Thiên Minh Furniture:
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* Chiến lược kinh doanh bền vững của Thiên Minh 
là gì?

- Thiên Minh không bao giờ bỏ trứng vào một rổ. 
Ngày trước, dựa trên năng lực của mình, chúng tôi tuân 
thủ khung giới hạn 10/20. Nghĩa là, luôn trên 10 khách 
hàng và không quá 20 khách để chăm sóc được chu đáo. 
Nếu khách hàng chưa đạt 20 thì phải làm sao kiếm thêm 
để duy trì tỉ lệ này. Ngày nay, do những biến chuyển 
mới của thị trường nên biên độ đó đã mở rộng hơn lên 
10/30. Chúng tôi tập trung đầu tư nhân lực, công tác 
marketing để có thêm khách hàng. 

Tôi nghĩ, một DN phát triển bền vững cần được xây trên 
những giá trị thật: Sản xuất thật, chất lượng thật, chăm sóc 
nhân công thật và nhất là sống thật với khách hàng. 

* Xin cảm ơn ông! 

* Theo quan sát của ông, những hội chợ 
quốc tế về nội thất thời gian gần đây phản ánh 
thế nào về thị trường?

- Tôi vừa trở về từ Spoga Gafa 2023. Là một 
trong những hội chợ uy tín và lớn nhất thế giới về 
hàng nội thất ngoài trời, phụ kiện làm vườn, phong 
cách sống... Hội chợ quy tụ các nhà cung ứng nội 
thất khắp châu Âu. Đó cũng là đối tượng khách đặt 
hàng của các nhà máy Việt Nam. 

Ghi nhận từ hội chợ cho thấy xu hướng tiêu 
dùng xanh, nội thất hướng đến bền vững, có trách 
nhiệm với môi trường ngày một phổ biến. Sự kết 
hợp giữa gỗ và các vật liệu khác như dây đan, đá, 
kim loại... cũng nhiều hơn. Quan trọng là trao đổi 
với khách hàng, chúng tôi nhận được nhiều thông 
tin tích cực như hàng tồn kho đã giảm và nhu cầu 
đặt hàng đã có trở lại. Tình trang thiếu đơn hàng 
mà các DN Việt Nam đang đối mặt sẽ không kéo 
dài. Điều cần thiết nhất bây giờ là DN phải chuẩn 
bị nội lực thật tốt và nắm bắt các xu hướng để tiếp 
cận được khách hàng. Một chiến lược kinh doanh 
bền vững sẽ giúp DN trụ vững trong bất cứ hoàn 
cảnh nào. Tôi nghĩ, không chỉ riêng kinh doanh, 
khó khăn thì thời nào cũng có, trước tiên là phải 
trụ vững để quan sát tình hình. Trụ vững được thì 
mới có cơ hội vượt qua. 

“Tình trẠng thiếu đơn hàng mà  
các DN Việt Nam đang đối mặt sẽ 
không kéo dài. Điều cần thiết nhất 
bây giờ là DN phải chuẩn bị nội lực 
thật tốt và nắm bắt các xu hướng  
để tiếp cận được khách hàng”

Những đơn hàng nhỏ 
như góp gió thành bão, 

có thể giúp DN đảm bảo 
vận hành bền vững. 

Ảnh: Quý Hòa
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Diễn ra từ ngày 6 - 9/3/2024, HawaExpo 2024 sẽ là hội chợ quốc tế có 
quy mô lớn nhất từng ghi nhận, quy tụ 700 doanh nghiệp trong lĩnh 
vực sản xuất và xuất khẩu đồ gỗ, nội thất, mỹ nghệ của Việt Nam. Sự 
kiện có buổi ra mắt ấn tượng cuối tháng 7/2023, trong khuôn khổ 
Diễn đàn Công nghiệp nội thất Việt Nam, tổ chức tại TP. Hồ Chí Minh

Lần đầu tiên tại Việt Nam, một triển lãm nội thất 
quốc tế sẽ được tổ chức cùng lúc tại 3 địa điểm, 
xuyên suốt từ TP. Hồ Chí Minh đến Bình Dương. 

Đây là thông tin gây bất ngờ mà ông Nguyễn Quốc 
Khanh - Chủ tịch Viforest Fair, Chủ tịch HAWA công bố 
trong buổi ra mắt HawaExpo 2024 - Hội chợ xuất khẩu 
ngành gỗ và nội thất duy nhất và lớn nhất Việt Nam. 

Mô hình giao thương quốc tế mới
Đây là sự kiện được bảo trợ bởi Bộ Nông nghiệp 

và Phát triển nông thôn, Bộ Công Thương, sự chỉ đạo 
chuyên môn của Sở Công Thương TP.HCM. HawaExpo 
2024 do Công ty Viforest Fair tổ chức, HAWA vận 
hành dưới với sự hỗ trợ và phối hợp của Viforest, BIFA, 
DOWA, FPA Bình Định.

Ba địa điểm được tổ chức HawaExpo 2024 bao 
gồm: Trung tâm Sự kiện và Triển lãm White Palace, 
Trung tâm Hội nghị và Triển lãm SECC tại TP. Hồ Chí 
Minh và Trung tâm Triển lãm quốc tế WTC Expo (Thủ 

Dầu Một, Bình Dương). Ba địa điểm trưng bày này thể 
hiện rõ 3 trụ cột nội lực của ngành nội thất Việt Nam, 
bao gồm: thiết kế - sản xuất - thương mại. Mỗi khu 
vực sẽ là nơi tụ hội các doanh nghiệp (DN) sở hữu thế 
mạnh tương ứng để khách quốc tế có thể dễ dàng 
tiếp cận. Nhờ đó, tăng hiệu quả kết nối giao thương 
cho nhà mua hàng và nhà triển lãm.

Với chủ đề “Navigate the World of Possibility”, 
HawaExpo 2024 thể hiện khát khao định hướng lại chiều 
tăng trưởng của ngành chế biến gỗ Việt Nam: gia tăng 
thêm các giá trị mới trên chuỗi cung ứng, giảm phụ 
thuộc vào thị trường trọng điểm. Trong cơ cấu các DN 
tham gia triển lãm, bên cạnh 80% là các DN sản xuất, 
xuất khẩu các sản phẩm nội thất “Made in Vietnam”, sự 
kiện cũng mở rộng lĩnh vực triển lãm, thiết kế nội thất, 
sản phẩm trang trí và các DN thầu dự án thuộc lĩnh vực 
du lịch - nhà hàng - khách sạn. Từ đó, bức tranh toàn 
cảnh về chuỗi cung ứng hoàn thiện của ngành đồ gỗ và 
nội thất Việt Nam được thể hiện trọn vẹn. 

Minh Khuê

Mô hình mới, kỷ lục mới
HawaExpo 2024: 
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App - Ứng dụng chuyên biệt cho hội chợ và nền 
tảng triển lãm trực tuyến hopefairs.com. Công tác 
tổ chức cũng ứng dụng sơ đồ gian hàng điện tử tích 
hợp công cụ CRM, hệ thống check-in thông minh 
nhằm mang đến những trải nghiệm tham quan tiện 
lợi nhất. 

Trước thềm sự kiện, các chuỗi 
đào tạo năng lực triển lãm - 
marketing - giao tiếp miễn phí cho 
các DN triển lãm. Chương trình có 
sự tham gia của các chuyên gia 
giàu kinh nghiệm trong ngành, nội 
dung tập trung vào chia sẻ kinh 
nghiệm thực tiễn. Trong 4 ngày hội 
chợ, nhiều hội thảo chuyên nghiệp 
bám sát chủ điểm thời sự trên 
thế giới; hoạt động kết nối giao 
thương liên tục tổ chức sẽ góp 
phần mang lại hiệu quả thực chất 
cho công tác xúc tiến thương mại, 
tạo đà tăng trưởng cho ngành chế 
biến gỗ Việt Nam.

Là sự kiện mang trên mình kỳ vọng sẽ là một 
đòn bẩy cho ngành nội thất Việt Nam giữ vững vị 
thế xuất khẩu gỗ hàng đầu thế giới, với thời điểm 
tổ chức hết sức thuận lợi, HawaExpo 2024 trở thành 
mắt xích quan trọng đại diện của Việt Nam trong 
chuỗi hội chợ Nội thất xuất khẩu tại các nước Đông 
Nam Á vào định kỳ tháng 3 hàng năm. 

Thông tin từ ban tổ chức cho biết, có chính sách 
hỗ trợ về phương tiện di chuyển miễn phí, kết hợp 
các hoạt động triển lãm riêng biệt tại từng địa điểm 
để đảm bảo cân đối lượng khách tham quan, tạo 
ra cơ hội quảng bá công bằng cho nhà triển lãm. 
Theo ông Khanh, cách thức tổ chức này khá quen 
thuộc ở các quốc gia phát triển, 
chú trọng đến việc tạo ra một trải 
nghiệm tham quan trọn vẹn về quy 
mô ngành lẫn năng lực DN, đòi 
hỏi nội lực của ngành phải mạnh 
và công tác tổ chức phải hết sức 
chuyên nghiệp. “Với mô hình này, 
HawaExpo 2024 sẽ là hội chợ tiên 
phong tại khu vực Đông Nam Á 
kiến tạo nền tảng hội chợ dạng hệ 
thống chuỗi”, ông Khanh tự hào. 

Hội tụ nhiều kỷ lục
Hướng tới mục tiêu cập nhật 

đúng thế mạnh thực tại của ngành 
gỗ Việt, HawaExpo 2024 mở rộng 
quy mô gấp 3 lần so với phiên bản 2023, được nhận 
định là hội chợ xuất khẩu lớn nhất và chất lượng 
tốt nhất tại Việt Nam trong năm tới. Trong đó, toàn 
bộ sự kiện quy tụ 700 nhà triển lãm với 3.000 gian 
hàng. Tổng diện tích trưng bày lên đến 56.000m2.

HawaExpo 2024 cũng là triển lãm tổ chức trên 
nền tảng hệ sinh thái công nghệ gồm HawaExpo 

“HawaExpo 2024 
sẽ là hội chợ tiên 
phong tại khu 
vực Đông Nam Á, 
kiến tạo nền tảng 
hội chợ dạng hệ 
thống chuỗi”
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Diễn ra từ ngày 9 - 12/8 
tại Trung tâm Triển 
lãm quốc tế WTC Expo 
Bình Dương, Bifa Wood 
Vietnam 2023 sẽ quy tụ 
hơn 100 doanh nghiệp 
với gần 800 gian hàng 
trưng bày giới thiệu 
công nghệ sản xuất, chế 
biến gỗ cùng hệ thống 
phụ kiện, phụ liệu, 
nguyên liệu quan trọng 
trong ngành.

Tổng hòa nền tảng sản xuất
Hội chợ máy và nguyên liệu gỗ quốc tế Bình 

Dương - Bifa Wood Vietnam 2023 do Viforest Fair và 
Công ty ZhongFuYing Fair phối hợp tổ chức, dưới sự 
bảo trợ của Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn, 
Bộ Công Thương, Sở Công Thương tỉnh Bình Dương. 
Theo ông Lưu Phước Lộc - Phó chủ tịch BIFA, Giám 
đốc vận hành Viforest Fair, sự kiện thường niên này có 
vai trò cực kỳ quan trọng trong việc phát triển nội lực 
của ngành chế biến gỗ Việt Nam. “Chế biến gỗ Việt 
Nam hiện đang được xây dựng trên giá trị sản xuất 
với sự tham gia của hơn 5.400 doanh nghiệp (DN). Là 
quốc gia cung ứng nội thất cho hơn 140 quốc gia và 
vùng lãnh thổ trên thế giới và là nơi gia công cho rất 
nhiều thương hiệu nội thất toàn cầu; nhu cầu tiếp cận, 
cập nhật công nghệ sản xuất mới của các DN trong 
ngành rất cao”, ông Lộc nhận xét.

Đó chính là lý do Bifa Wood Vietnam hằng năm 
đều thu hút lượng DN tham quan khá đông. Bên cạnh 
công nghệ sản xuất mới, tiên tiến, khách tham quan 
có cơ hội để tiếp cận với nguồn lực trong hệ sinh thái 
đa dạng trong ngành như: nguồn cung cấp gỗ nguyên 
liệu, các đơn vị cung ứng phụ trợ, các nhà cung ứng 
giải pháp, bao bì... Bifa Wood Vietnam 2023 đáp ứng 

toàn bộ nhu cầu thiết bị, công cụ của các đơn vị sản 
xuất nội thất, từ giai đoạn đầu tiên đến đưa sản phẩm 
hoàn thiện ra thị trường toàn cầu. 

Với sự tham gia của các thương hiệu máy móc 
thiết bị lớn của thế giới như Mỹ, châu Âu, Nhật Bản, 
Trung Quốc..., hội chợ cũng là dịp để giới chuyên 
môn, DN, người tiêu dùng trực tiếp cập nhật các công 
nghệ sản xuất mang tính xu hướng, các ứng dụng 
tiên tiến theo hướng tự động hóa chuyền hóa, chuyên 
môn hóa…

Năm nay, công tác tổ chức Bifa Wood Vietnam 
2023 có nhiều đổi mới. Ban tổ chức sẽ sắp xếp các DN 
triển lãm theo 3 phân khu tương ứng với chức năng. 
Bao gồm: Khu máy móc, thiết bị công nghiệp về chế 
biến gỗ của các DN đến từ các quốc gia và vùng lãnh 
thổ như Ý, Trung Quốc...; Khu phụ kiện, phụ liệu về 
ngành gỗ, chế biến gỗ, của các DN đến từ châu Mỹ, 
châu Âu và nguyên liệu gỗ nhập khẩu của DN trong 
nước; Khu DN sản xuất, gia công, chế biến gỗ đến 
từ các quốc gia và vùng lãnh thổ Đông Nam Á như: 
Malaysia, Indonesia, Thái Lan, Việt Nam. Cách tổ chức 
cụm DN theo chuyên ngành nhằm tạo cho khách 
tham quan có điều kiện so sánh và dễ dàng kết nối 
đúng nhu cầu. 

ĐẠI AN

Hệ sinh thái sản xuất nội thất 
tại Bifa Wood Vietnam 2023
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pháp kết dính đa vật liệu từ 3M - hoàn thiện bề mặt 
sản phẩm với giải pháp nhám 3M.

Đồng thời, ban tổ chức cũng sẽ tổ chức các chuyến 
tham quan khảo sát nhà máy sản suất và chế biến 
gỗ tại Bình Dương. Đặc biệt, công tác kết nối DN, 
tạo không gian để các DN trong ngành trao đổi kinh 
nghiệm, nắm bắt cơ hội đầu tư, mở rộng thị trường, 
liên doanh liên kết, chuyển giao công nghệ nhằm 
nâng cao hiệu quả trong sản xuất, kinh doanh trong 
suốt thời gian triển lãm cũng sẽ được chú trọng. 

“Việt Nam là quốc gia cung ứng 
nội thất cho hơn 140 quốc gia 
và vùng lãnh thổ trên thế giới 
và là nơi gia công cho rất nhiều 
thương hiệu nội thất toàn cầu, 
nhu cầu tiếp cận, cập nhật công 
nghệ sản xuất mới của các DN 
trong ngành rất cao”

Thời gian để đầu tư nội lực
Tham dự Bifa Wood Vietnam 2023, các DN thành 

viên HAWA sẽ hiện diện trong một không gian 
chung. Ngôi nhà HAWA tại sự kiện có sự tham dự 
của các DN chế biến gỗ, đơn vị cung ứng phụ kiện, 
dịch vụ phụ trợ... Trong đó, nổi bật là các DN cung 
ứng vật liệu. Ông Nguyễn Chánh Phương - Phó chủ 
tịch HAWA cho biết, xu hướng tiêu dùng hiện nay 
không chỉ nội thất thuần gỗ mà mở rộng với sự kết 
hợp giữa gỗ và các vật liệu khác như da, kim loại, 
composite... HAWA Pavilion sẽ cho khách tham quan 
thấy được xu thế này. 

Việt Nam đứng thứ 5 trên thế giới, thứ 2 châu Á 
và thứ nhất Đông Nam Á về kim ngạch xuất khẩu đồ 
gỗ, chiếm 6% thị phần sản phẩm gỗ toàn cầu và còn 
nhiều dư địa để phát triển. Năm 2023, ngành chế biến 
gỗ Việt Nam chịu ảnh hưởng bởi nhiều yếu tố tiêu 
cực bên ngoài như lạm phát, căng thẳng chính trị... 
Kết thúc quý II/2023, đơn hàng vẫn chưa nhiều. Ông 
Lưu Phước Lộc cho rằng, đây là thời gian DN dành để 
củng cố nội lực, đón làn sóng tăng trưởng tương lai. 
Do vậy, trong thời gian diễn ra hội chợ, ban tổ chức 
triển khai nhiều hoạt động bên lề. Bao gồm: hội thảo 
về thị trường và gỗ Canada, hội thảo xúc tiến thương 
mại nội khối, hội thảo về tiếp cận nguồn vốn cho DN 
chế biến gỗ và hội thảo nâng tầm thiết kế với các giải 
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Đoàn đại biểu Việt Nam đến từ 
Cục Lâm nghiệp và các cơ quan 
thuộc Bộ Nông nghiệp và Phát 
triển nông thôn đã có mặt tại 
thành phố Siem Reap để tham dự 
phiên họp song phương lần thứ 
4 giữa Việt Nam và Campuchia về 
hợp tác trong lĩnh vực lâm nghiệp, 
diễn ra từ ngày 28 - 29/6/2023.

Tổ chức Lương thực và Nông nghiệp Liên 
hợp quốc (FAO) là đơn vị hỗ trợ tài chính  
và kỹ thuật cho hai quốc gia để tổ chức  

sự kiện này. 

Kinh nghiệm từ HAWA DDS
Các hợp tác về lâm nghiệp giữa hai quốc gia 

đã diễn ra từ tháng 6/2012 đến nay. Trong lần 
gặp gỡ này, đại diện Cục Lâm nghiệp hai bên đã 
cùng thảo luận các nội dung hợp tác cụ thể trong 
giai đoạn 2023 - 2027 để xây dựng và hoàn thiện 
chiến lược phát triển tiềm năng và vị thế của hai 
quốc gia trong lĩnh vực lâm nghiệp. Trong đó, tập 
trung vào các hoạt động chia sẻ thông tin quản lý 
ngành, các hoạt động chung về phòng cháy, chữa 
cháy rừng, kiểm soát vận chuyển, buôn bán gỗ và 
động vật hoang dã, quản lý bảo vệ rừng, bảo tồn 
tài nguyên rừng, đa sạng sinh học khu vực biên 
giới hai nước, đào tạo nguồn nhân lực, thực hiện 
các sáng kiến quốc tế như REDD+ và FLEGT.

Trong bối cảnh chia sẻ các sáng kiến công nghệ 
về giải trình và truy xuất nguồn gốc gỗ giữa hai 
nước, đại diện HAWA, bà Hồ Thị Tuyết - Phó chánh 
Văn phòng, phụ trách Phát triển người dùng Hệ 
thống Giải trình và Truy xuất nguồn gốc gỗ HAWA 
DDS, cũng có mặt để chia sẻ sáng kiến, cũng như 
kinh nghiệm triển khai dự án DDS tại Việt Nam. Được 
chuẩn bị từ 2018, sau gần 5 năm đầu tư phát triển, 
HAWA DDS đã thu hút được sự tham gia của 133 
doanh nghiệp, diện tích rừng trồng đăng ký trên hệ 
thống là 7.000 ha, với 12 chủng loại cây khác nhau. 
Kinh nghiệm vận hành HAWA DDS cũng như các khó 
khăn, thuận lợi khi triển khai hệ thống này được bà 
Tuyết cung cấp tại phiên họp. 

Trong bối cảnh các quy định về truy xuất nguồn 
gốc gỗ rừng trồng, nguồn gốc xuất xứ sản phẩm 
hồ tiêu, cà phê... ngày càng được các quốc gia nhập 
khẩu từ châu Âu, Mỹ... chú trọng, việc có được một hệ 
thống giải trình và truy xuất nguồn gốc gỗ như HAWA 
DDS sẽ hỗ trợ cho các doanh nghiệp rất nhiều trong 

Lê Nguyễn

Đẩy mạnh hợp tác 
với Campuchia

Vụ cháy gần khu bảo tồn động vật hoang dã 
Phnom Tnout Phnom Pok, Campuchia.  

Ảnh: Sean Gallagher



hoạt động hội  | 39 |

Mở rộng kết nối
Việt Nam và Campuchia là hai quốc gia thể hiện 

cam kết mạnh mẽ trong các lĩnh vực: quản lý rừng 
bền vững, bảo tồn đa dạng sinh học, tăng cường thực 
thi lâm luật, thương mại gỗ và lâm sản hợp pháp. Với 
đặc thù hai nước có chung đường biên giới dài hơn 
1.100km và cùng tham gia vào các tổ chức quốc tế 
trong khu vực về lâm nghiệp như ASOF, ASEAN-WEN 
của ASEAN, APFC của FAO, Tổ chức AFoCO, ITTO...  
Theo ông Chan Ponika - Phó tổng cục trưởng Tổng 
cục Lâm nghiệp - Bộ Nông nghiệp, Lâm nghiệp và 
Thủy sản Campuchia, hơn một thập kỷ qua, Việt Nam 
và Campuchia đã tích cực cùng nhau trao đổi, ủng hộ 
lẫn nhau trong các hoạt động của các tổ chức quốc tế 
và khu vực quan trọng này. Nỗ lực này, cần được phát 
huy hơn nữa trong thời gian tới. 

Trong hai ngày làm việc, các chuyên gia tham dự 
chương trình đã chia nhóm thảo luận theo từng chuyên 
đề nhằm tìm ra cơ hội, thách thức trong hợp tác lâm 
nghiệp giữa hai quốc gia; sáng kiến mới từ các bài học 
kinh nghiệm; xây dựng thêm các hoạt động tăng cường 
hợp tác... Ông Triệu Văn Lực - Phó cục trưởng Cục Lâm 
nghiệp - Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn Việt 
Nam cho biết, hợp tác song phương về lâm nghiệp 
giữa hai quốc gia phù hợp với chính sách và luật pháp 
hiện hành của hai bên, góp phần thúc đẩy các hoạt 
động hướng tới mục tiêu phát triển bền vững.

Tuy nhiên, trước thực tế nhiều thách thức, đòi hỏi 
những nỗ lực hơn nữa trong việc bảo vệ tài nguyên 
rừng, bảo tồn đa dạng sinh học, khai thác và buôn 
bán gỗ, động vật hoang dã trái phép qua biên giới... 
ông Lực cho rằng, Việt Nam và Campuchia sẽ phải đẩy 
mạnh các hoạt động hợp tác phát triển ngành lâm 
nghiệp của hai quốc gia hiệu quả hơn nữa. 

“Hợp tác song phương về lâm 
nghiệp giữa hai quốc gia phù hợp 
với chính sách và luật pháp hiện 
hành của hai bên, góp phần thúc 
đẩy các hoạt động hướng tới mục 
tiêu phát triển bền vững” 

việc cung ứng các bằng chứng hợp pháp cho sản 
phẩm xuất khẩu.

Bên cạnh HAWA DDS, các đại biểu cũng đã cùng 
tìm hiểu các hệ thống truy xuất nguồn gốc khác của 
Việt Nam và Campuchia như iTWood, DART... cùng hệ 
thống truy xuất gỗ tại vùng hạ lưu sông Mê Kông do 
đại diện FAO chia sẻ. 

Cây bị chặt gần  
khu bảo tồn động vật 

hoang dã Phnom Tnout 
Phnom Pok, Campuchia. 

Ảnh: Sean Gallagher
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Trọng tâm của “gói  
khí hậu” do Ủy ban 

châu Âu (EC) đề xuất, 
còn được gọi là Cơ chế 

điều chỉnh biên giới 
carbon (CBAM), hay 

ngắn gọn hơn là “thuế 
carbon châu Âu” sẽ 

tạo điều kiện cho Liên 
hiệp châu Âu (EU) mở 

rộng các tiêu chuẩn môi 
trường đối với các công 

ty xuất khẩu vào EU, 
được áp dụng từ ngày 

1/10/2023.  

Nhập khẩu vào châu Âu chiếm 20% lượng khí 
thải nhà kính của EU. Nhằm hạn chế điều này, 
EC đã đề xuất CBAM. Theo trang thông tin 

Toute l’Europe, ngày 18/12/2022, các thành viên của 
Nghị viện châu Âu (MEP) đã đạt thỏa thuận về ba văn 
bản chính: Cải cách thị trường carbon châu Âu, Quỹ 
Khí hậu xã hội và thiết lập “thuế carbon”. Tiếp theo đó, 
CBAM đã được MEP xác nhận trong phiên họp toàn 
thể ngày 18/4, được Hội đồng châu Âu chấp thuận 
ngày 25/4/2023. 

Cách vận hành CBAM
Cơ chế này sẽ giúp áp dụng các chi phí bổ sung 

theo lượng khí thải carbon của những công ty ở các 
nước thứ ba. Hàng hóa nhập khẩu vào lãnh thổ EU 
vốn không phải chịu giá carbon (hoặc giá thấp) sau 
này sẽ phải chịu thêm chi phí khi vào thị trường châu 
Âu. Các công ty xuất khẩu sau đó sẽ được khuyến 
khích chuyển sang dạng công nghệ ít phát thải hơn, 
hạn chế sự cân bằng bên ngoài của EU và khuyến 
khích các nước thứ ba cũng tăng cường chính sách 
môi trường của họ. Các chi phí bổ sung do CBAM 
cung cấp được mô phỏng theo giá của hệ thống giao 
dịch phát thải carbon (ETS), hiện chỉ liên quan đến 

những công ty được thành lập ở châu Âu. Trên thực 
tế, EU đã thiết lập một thị trường carbon, nơi phân bổ 
hạn ngạch phát thải khí nhà kính cho các công ty. Nếu 
vượt quá hạn ngạch này, họ phải trả thêm chi phí với 
số tiền do thị trường xác định (khoảng 87 euro cho 
mỗi tấn CO2 vào tháng 12/2022).

Khi CBAM được áp dụng, các nhà nhập khẩu từ các 
nước thứ ba sẽ phải mua giấy chứng nhận từ các cơ 
quan có thẩm quyền quốc gia, hạn mục giá của chúng 
sẽ được lập theo giá của CO2 trên thị trường carbon 
châu Âu. Số lượng các chứng chỉ này tùy thuộc vào 
từng công ty về lượng khí thải CO2 khi sản xuất hàng 
hóa liên quan. Để giải thích cho những phát thải này, 
văn bản quy định dữ liệu được truyền từ các nhà xuất 
khẩu từ nước thứ ba tới những nhà nhập khẩu châu 
Âu. Nếu không, các nhà nhập khẩu sẽ có thể áp dụng 
các giá trị mặc định cho những lĩnh vực liên quan - 
trước khi xác định con số chính xác hơn thông qua thủ 
tục kiểm tra chéo. Việc thực hiện dần cơ chế này phải 
bắt đầu từ ngày 1/10/2023. 

Hợp lý hơn trong phát thải carbon
Hiện các công ty châu Âu phải tuân theo các tiêu 

chuẩn môi trường nghiêm ngặt hơn của EU, lại đang 

Trúc Lâm

CBAM đã rất gần 
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Ví một châu Âu trong lành hơn 
Trong giai đoạn chuyển tiếp do cơ quan hành pháp 

châu Âu quy định, từ ngày này đến cuối năm 2025, 
các nhà nhập khẩu sẽ chỉ phải khai báo lượng khí thải 
carbon của sản phẩm nhập khẩu và sẽ chỉ bắt đầu trả 
những khoản tiền này từ năm 2026. Khi kết thúc giai 
đoạn chuyển tiếp năm 2026, cơ quan điều hành châu 
Âu sẽ có nhiều quan điểm hơn về hoạt động của hệ 
thống, sau đó sẽ có thể mở rộng nó sang các hàng 
hóa khác, chẳng hạn như một số sản phẩm hóa chất. 
Tất cả quy định của thuế carbon này phải được áp 
dụng đầy đủ vào năm 2034. 

cạnh tranh với các công ty nước ngoài vốn không 
phải lúc nào cũng trả giá cho lượng khí thải nhà kính 
mà họ tạo ra. Nên CBAM sẽ khiến các nhà nhập khẩu 
phải trả thêm chi phí cho sắt thép, xi măng, phân bón, 
nhôm, điện và hydro khi vào biên giới châu Âu và điều 
này sẽ được thực hiện dần đến năm 2034. 

Từ lâu, để giảm lượng khí thải carbon, EU hiện chủ 
yếu hành động trên lãnh thổ của mình. Nhưng đó 
không phải là tất cả về lượng khí thải nhà kính của 
một thị trường đơn lẻ. Trong tự do thương mại, EU 
phụ thuộc vào một nền kinh tế toàn cầu hóa với hơn 
3.000 tỷ euro nhập khẩu vào năm 2022, tương đương 
với GDP của Tây Ban Nha và Ý cộng lại. 

“CBAM sẽ giúp 
áp dụng các 
chi phí bổ sung 
theo lượng khí 
thải carbon của 
những công ty ở 
các nước thứ ba”

Tỷ lệ 20% khí thải carbon do nhập khẩu vẫn 
tăng lên hằng năm theo như báo cáo sáng kiến của 
Yannick Jadot, nhà môi trường học kiêm MEP, vào 
năm 2021. Mặt khác, đối mặt với các quy định về môi 
trường ngày càng tham vọng, các công ty đa quốc gia 
thuộc lục địa già có thể bị cám dỗ chuyển các hoạt 
động của họ sang gây ô nhiễm “tự do” ở nơi khác. 
Đây chính xác là những gì mà EU muốn tránh. MEP 
Jadot giải thích: “Chúng tôi vừa muốn khử carbon cho 
công nghiệp châu Âu vừa bảo vệ kết cấu công nghiệp 
của chúng ta”. Do đó, CBAM nhằm mục đích hạn chế 
rò rỉ khí thải carbon từ nhập khẩu. Ý tưởng về CBAM 
không phải là mới. Nó được EU đệ trình vào năm 
1991, một năm trước Hội nghị Thượng đỉnh Trái đất 
ở Rio de Janeiro (Brazil). Mặc dù triển vọng này đã bị 
nhiều quốc gia thành viên nhanh chóng bác bỏ vào 
thời điểm đó, nhưng nó đã trở lại chương trình nghị 
sự của EC vào cuối năm 2019. 

Mở rộng cho công ty các nước thứ ba, ETS cũng 
phải được cải tổ. Cho đến nay, hạn ngạch phát thải 
carbon được cấp miễn phí cho các công ty hoạt động 
trong các lĩnh vực chịu áp lực do tình hình kinh tế và 
cạnh tranh, và đôi khi với tỷ lệ lớn. Hạn ngạch mà Tòa 
án Kiểm toán Châu Âu cũng đã khuyến nghị nhắm 
mục tiêu tốt hơn, nhưng mục tiêu chung là giảm nguy 
cơ rò rỉ carbon. Vì những rò rỉ này hiện có thể tránh 
được nhờ CBAM, hạn ngạch miễn phí không còn lý do 
để tồn tại. Ngoài ra, sự bảo vệ kép đối với các ngành 
công nghiệp của EU, được cung cấp bởi sự kết hợp 
giữa hạn  ngạch miễn phí cho các công ty châu Âu và 
thuế carbon đối với các công ty nước ngoài, sẽ trái với 
các quy tắc của Tổ chức Thương mại Thế giới (WTO). 
Đây là lý do tại sao việc giảm các hạn ngạch tự do này 
trên thị trường châu Âu được lên kế hoạch từ năm 
2026, cho đến khi chúng biến mất vào năm 2034. Ví 
dụ, mức giảm sẽ đạt -48,5% vào năm 2030. 
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Phán quyết cuối cùng 
điều tra chống lẩn 
tránh thuế chống bán 
phá giá và chống trợ 
cấp gỗ dán cứng nhập 
khẩu từ Việt Nam của 
Bộ Thương mại Hoa Kỳ 
(DOC) hay việc rà soát 
cuối kỳ lệnh áp thuế 
chống bán phá giá đối 
với mặt hàng gỗ ván 
ép có xuất xứ Việt Nam 
của Hàn Quốc đều có 
khả năng gây trở ngại, 
ảnh hưởng trực tiếp 
đến năng lực xuất khẩu 
gỗ nguyên liệu của 
Việt Nam.

Ngày 17/7/2023, sau 7 lần 
trì hoãn, DOC đã ban 
hành phán quyết cuối 

cùng vụ điều tra chống lẩn tránh 
thuế chống bán phá giá và chống 
trợ cấp mặt hàng gỗ dán cứng 
nhập khẩu từ Việt Nam. 

Gỗ dán bị gọi tên!
Theo đó, DOC giữ nguyên kết 

luận trong phán quyết sơ bộ cho 
5 kịch bản sản xuất thuộc phạm 
vi sản phẩm điều tra. Bên cạnh 
đó, DOC cũng đã xem xét lại 3 
kịch bản sản xuất lẩn tránh thuế 
chống bán phá giá và chống trợ 
cấp. Cụ thể, ván mặt trước và sau 
có các thành phần lõi đã lắp ráp 
(ví dụ: các tấm ván lõi) sản xuất 
tại Trung Quốc và lắp ráp tại Việt 
Nam; các tấm ván lõi đã lắp ráp 
hoàn chỉnh được sản xuất tại 
Trung Quốc sau đó kết hợp với 

Minh Cảnh

Gỗ nhân tạo gặp khó 
lớp ván mặt trước và/ hoặc mặt 
sau được sản xuất ở Việt Nam 
hoặc một nước thứ ba và tấm lõi 
dán nhiều lớp được sản xuất tại 
Trung Quốc được kết hợp ở Việt 
Nam để sản xuất các tấm ván 
lõi và được kết hợp với tấm mặt 
trước và/ hoặc mặt sau sản xuất 
tại Trung Quốc, Việt Nam, hoặc 
một quốc gia thứ ba. 

Các sản phẩm được xác định 
lẩn tránh thuế chống bán phá giá 
và chống trợ cấp bao gồm: tấm 
mặt trước, sau và các tấm lõi riêng 
biệt được sản xuất ở Trung Quốc 
và lắp ráp thành gỗ dán cứng tại 
Việt Nam; những tấm lõi riêng lẽ 
được sản xuất tại Trung Quốc và 
chế biến thành một tấm lõi ở Việt 
Nam rồi được kết hợp với một 
tấm mặt trước và/ hoặc sau được 
sản xuất ở Việt Nam và quốc gia 
thứ ba khác. 



chính sách pháp luật  | 45 |

Theo Hiệp hội Gỗ và Lâm sản  
Việt Nam, kim ngạch xuất khẩu 
sản phẩm gỗ dán của Việt Nam 
trong năm 2022 đạt 1,1 tỷ USD, 
giảm 8,3% so với năm 2021. Hoa 
Kỳ, Hàn Quốc, Malaysia và Nhật 
Bản là các thị trường chính tiêu 
thụ gỗ dán của Việt Nam. Trong 
đó xuất khẩu gỗ dán sang Hoa Kỳ 
chiếm 40% và Hàn Quốc chiếm 
24% trong tổng kim ngạch xuất 
khẩu mặt hàng gỗ dán của nước 
ta. Hiện, Việt Nam đang là 1 
trong 5 quốc gia xuất khẩu sản 
phẩm gỗ dán lớn nhất thế giới.

Từ xác định này, có 2 doanh 
nghiệp (DN) được DOC đưa ra khỏi 
danh sách 22 DN thất bại trong 
trả lời bảng hỏi (Failed to Provide 
Useable Questionnaire Responses). 
Bao gồm Công ty CP An An 
Plywood và Công ty CP Greatwood 
Hưng Yên. 

Trong phán quyết của DOC, khá 
nhiều DN trong khối cung ứng gỗ 
nhân tạo Việt Nam bị bất lợi. Bốn 
DN được xác định là hợp tác trong 
phán quyết sơ bộ nhưng lại bị liệt 
vào danh sách các công ty đã từ chối 
và không xác minh trong phán quyết 
cuối cùng là Cam Lam Joint Stock 
Company; TL Trung Viet Company 
Limited; WAT Company Limited; 
Zhongjia Wood Company Limited. 
Cùng với 4 DN này, danh sách được 
xem là không hợp tác trong phán 
quyết cuối cùng của DOC lên đến 24 
DN. Tính chung DOC sẽ áp mức thuế 
cho 37 DN. Mức đặt cọc nêu trong 
phán quyết sơ bộ là 183,36 % cho 
thuế chống bán phá giá và 22,98% 
cho thuế chống trợ cấp. Các DN này 
đồng thời không được hưởng cơ 
chế tự xác nhận. 

Nguy cơ cho ván ép
Phán quyết cứng rắn này của 

DOC sẽ phần nào khiến năng lực 
cạnh tranh của các DN bị áp thuế 

giảm sút. Theo ông Ngô Sĩ Hoài 
- Phó chủ tịch kiêm Tổng thư ký 
Viforest, khi phán xét bất lợi cho 
DN Việt được thông qua, các DN 
đó sẽ mất thị trường tiêu thụ sản 
phẩm. Nguyên nhân là do mức 
thuế tương đương mức đang áp 
dụng với gỗ dán nhập khẩu từ 
Trung Quốc.

Ngay trước phán quyết của 
DOC, ngành gỗ Việt Nam cũng 
đối diện với nguy cơ mới trong 
nỗ lực chống bán phá giá ở thị 
trường xuất khẩu chủ lực Hàn 
Quốc. Chính phủ nước này đã 
quyết định tiến hành rà soát 
cuối kỳ lệnh áp thuế chống bán 
phá giá đối với mặt hàng gỗ ván 
ép có xuất xứ từ Việt Nam. 

Ngày 6/7 vừa qua, Cục Phòng 
vệ Thương mại Việt Nam nhận 
được thông tin về việc Bộ Kinh tế 
và Tài chính Hàn Quốc tiến hành 
rà soát cuối kỳ để đánh giá sự 
cần thiết của việc tiếp tục áp thuế 
chống bán phá giá đối với mặt 
hàng gỗ ván ép có xuất xứ từ Việt 
Nam theo yêu cầu của Hiệp hội 
Ván gỗ Hàn Quốc. Cụ thể các sản 
phẩm mã HS: 4412.31; 4412.33; 
4412.34; 4412.39; 4412.91; 4412.92 
và 4412.99 sẽ thuộc phạm vi tiến 
hành rà soát.

Để đảm bảo lợi ích chính đáng 
của DN, Cục khuyến nghị các DN 
sản xuất, xuất khẩu liên quan nên 
đăng ký và hợp tác toàn diện với 
cơ quan điều tra Ủy ban Thương 

mại Hàn Quốc - KTC. Đồng thời, 
thường xuyên theo dõi, cập 

nhật diễn biến vụ việc và 
phối hợp chặt chẽ với 

Cục Cục Phòng vệ 
Thương mại trong 

suốt quá trình của 
vụ việc. 
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Năm 2022, thị trường đồ nội thất đạt tổng doanh thu toàn cầu là 694 tỷ USD, 
cho thấy tốc độ tăng trưởng âm -1,5% so với năm 2021. Từ nay đến 2027, các 
dự đoán tích cực về thị trường này từ phía các chuyên gia vẫn chiếm phần lớn. 

Thị trường đồ nội thất luôn phải đối mặt  
với những thách thức, đổi mới và biến đổi  
không ngừng.

Phòng khách chiếm doanh số lớn
Thị trường được chia thành bảy phân khúc: nội 

thất phòng khách, nội thất phòng ngủ, nội thất nhà 
bếp và phòng ăn, nội thất ngoài trời, nội thất văn 
phòng tại nhà, đèn và chiếu sáng, và trang trí nội thất. 

Phân khúc nội thất phòng khách chiếm thị phần 
lớn nhất với doanh thu 202,62 tỷ USD, chiếm 29% 
tổng thị trường. Nhìn chung, thị trường nội thất đã 
tạo ra doanh thu 694,32 tỷ USD trên toàn thế giới vào 
năm 2022. Phân khúc nội thất phòng khách dự kiến 
sẽ có mức tăng trưởng doanh thu cao nhất trong giai 
đoạn 2022 - 2027. 

Nội thất phòng ngủ chiếm thị phần 18% với doanh 
thu 123,17 tỷ USD trong năm 2022. Tất cả các phân 
khúc đều được mong đợi sẽ tăng trưởng trên 29% 
trong giai đoạn 2022 - 2027.

Ca Dao

Âm trên triển vọng phục hồi
Thị trường nội thất thế giới:

  Phòng khách
  Phòng ngủ
  Trang trí
  Bếp, phòng ăn
  Đèn, chiếu sáng
  Ngoại thất
  Văn phòng tại nhà

Doanh thu của các 
thị phần nội thất 
thế giới năm 2022

29%

18%
18%

11%

11%

7%
6%
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Về dự định mua hàng nội thất trong tương lai, 
người Trung Quốc có tỷ lệ cao nhất với 33% người trả 
lời khảo sát cho biết họ có dự định mua nội thất trong 
12 tháng tới. Tiếp theo là Ấn Độ (30%), Brazil (29%), 
Mexico (27%), Anh (25%).

Trung Quốc hay Thụy Điển?
Với mức chi bình quân đầu người 810 USD vào 

năm 2022, người Thụy Điển là nước chi tiêu nhiều 
nhất cho đồ nội thất.

Thị trường đồ nội thất chủ yếu được thúc đẩy 
bởi chi tiêu nói chung của người tiêu dùng. Chi tiêu 
của người tiêu dùng có liên quan đến nhiều yếu tố 
khác nhau, chẳng hạn như thu nhập bình quân đầu 
người, mức nợ hộ gia đình và kỳ vọng của người 
tiêu dùng. Thu nhập khả dụng tăng đều đặn và 
mức sống tăng lên là nguyên nhân dẫn đến sự tăng 
trưởng liên tục của thị trường, cũng như nhu cầu 
liên tục về đồ nội thất.

Tỷ lệ khách hàng phản hồi có dự định  
mua nội thất trong 12 tháng tới 

(Cả trực tuyến và tại chỗ)

Thị trường nội thất xa xỉ hoặc cao cấp

Về thị trường nội thất xa xỉ, dẫn đầu thế giới là Mỹ, 
với 14% người trả lời khảo sát có mua hàng nội thất 
xa xỉ hoặc cao cấp. Tiếp theo là Trung Quốc (13%), 
Anh, Thụy Sĩ, Canada, Ý (12%).

Doanh thu nội thất trên thế giới qua các năm 
(Dự báo đến năm 2027, ĐVT: tỷ USD)

2014	 2015	 2016	 2017	 2018	 2019	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024	 2025	 2026	 2027
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Trung Quốc
Ấn Độ
Brazil

Mexico
Anh
Mỹ

Canada
Thụy Điện

Đức
Pháp

33%
30%

29%
27%

25%
24%

22%
22%

20%
15%

Mỹ
Trung Quốc

Anh
Thụy Sĩ
Canada

Ý
Áo

Đức
Tây Ban Nha

Pháp 7%
8%

10%
11%

12%
12%
12%
12%

13%
14%
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Thay đổi kênh bán lẫn hành vi mua
Số lượng người dùng internet và điện thoại thông 

minh ngày càng tăng không chỉ thay đổi hành vi của 
người tiêu dùng mà còn thay đổi cơ bản các kênh bán 
hàng và bối cảnh bán lẻ. Năm 2021, tỷ lệ thâm nhập 
của thương mại điện tử toàn cầu đã đạt 50%.  

Nội thất là một trong những thị trường phát triển 
nhanh nhất ở kênh bán hàng trực tuyến, dự kiến sẽ 
tăng trưởng với tốc độ CAGR1 là 5,0% trong giai đoạn 
2023 - 2027. Trong năm 2022, doanh số trực tuyến 
của thị trường nội thất là 16% ở châu Âu, 24% ở châu 
Mỹ và 19% ở châu Á. 

Hàn Quốc là nước có thị phần nội thất trực tuyến 
cao nhất, với tỷ lệ lên đến 47% trong năm 2021, dự báo 
sẽ tăng lên thành 56% vào năm 2025. Tiếp theo là Hoa 
Kỳ với 32%, dự báo tăng lên 45%; Iceland 25%, dự báo 
tăng lên 42%; Luxembourg 24%, dự báo tăng lên 40%.

Tính bền vững lên ngôi
Xét về thị phần, công ty chủ chốt trong thị trường 

nội thất là IKEA của Thụy Điển. Với hơn 48 tỷ USD, 
IKEA cho đến nay là doanh nghiệp nội thất có doanh 
thu cao nhất. Tuy nhiên, vì thương mại điện tử đang 
ngày càng thúc đẩy sự phát triển của ngành nội thất, 
nên Wayfair, một trong những nhà bán lẻ hàng gia 
dụng trực tuyến lớn nhất, đang có tiềm năng lớn đối 
với hoạt động kinh doanh trong tương lai.

Các xu hướng sau hiện đang định hình thị trường 
là: Nội thất bền vững và hoạt động kinh doanh, ứng 
dụng thực tế gia tăng, thiết kế sáng tạo, vật liệu thân 
thiện với môi trường và công nghệ tích hợp. Từ nội 
thất in 3D đến hệ thống chiếu sáng thông minh, thị 
trường nội thất đang trải qua những đổi mới về thiết 
kế, sản xuất và vật liệu. Sự chuyển đổi từ mua sắm 
truyền thống sang mua sắm trực tuyến có lẽ là yếu tố 
tạo ra xu hướng lớn nhất trong ngành nội thất.

Trong thị trường nội thất, một trong những xu 
hướng quan trọng nhất những năm qua và sẽ tiếp 
tục thống trị xu hướng thị trường trong tương lai của 
các công ty lớn là tính bền vững. Trách nhiệm xã hội 
của doanh nghiệp (CSR) đã trở thành thuật ngữ quan 
trọng trong giới kinh doanh nói chung và giới nội thất 
nói riêng.

Như nhận định của LEAD Innovative, thị trường 
nội thất đang được định hình theo hành vi thay đổi 
của khách hàng, bởi vì đây là thị trường đáp ứng nhu 
cầu khách hàng. Hoạt động sử dụng internet gia tăng 
nhanh chóng của những năm gần đây đã biến đổi thế 
giới số, không chỉ biến nó thành một nguồn cung cấp 
thông tin, mà còn tạo ra khả năng kinh doanh thông 
qua thương mại điện tử, app, kênh truyền thông 
mạng xã hội. 

(Nguồn: baba-blog.com)
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10 quốc gia có thị phần nội thất trực tuyến 
cao nhất thế giới



Canadian wood.
Natural beauty.   

Gỗ Canada.
Vẻ đẹp tự nhiên.

WESTERN HEMLOCK   GỖ ĐỘC CẦN BỜ TÂY  

TRY CANADIAN WOOD
HÃY DÙNG THỬ GỖ CANADA

canadianwood.com.vn
+84 (0)274 380 3609

A range of high-quality certified lumber from sustainably 
managed forests of British Columbia, Canada.
Các loại gỗ xẻ chất lượng cao được chứng nhận từ nguồn rừng trồng 
được quản lý bền vững của tỉnh bang British Columbia, Canada.
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Nhu cầu nội thất sẽ tăng từ nay đến 
2030 theo xu hướng tiêu dùng và 
sự phát triển nhà ở, nhiều nhất là 
châu Á - Thái Bình Dương. 

Quy mô thị trường nội thất toàn cầu được định 
giá 516,66 tỷ USD vào năm 2022 và được dự 
báo tăng trưởng từ 541,52 tỷ USD năm 2023 

lên 780,43 tỷ USD vào năm 2030, đạt tỷ lệ tăng trưởng 
kép hàng năm (CAGR) 5,36% trong giai đoạn dự báo. 
Tuy nhiên, đại dịch Covid-19 vừa qua đã tác động 
không nhỏ đến hành vi người tiêu dùng cũng như xu 
hướng sản xuất trên thị trường nội thất. 

Theo nghiên cứu thị trường được công bố trên 
trang Fortune Business Insights vào tháng 5/2023, sau 
đại dịch Covid-19, các dự án nhà ở đã hồi sinh chậm 
nhưng chắc chắn và người tiêu dùng sẵn sàng chi tiêu 
cho các vật dụng gia đình một lần nữa. Điều này đang 
thúc đẩy nhu cầu về đồ nội thất trong thời gian tới. 

Châu Á - Thái Bình Dương  
tăng trưởng tốt nhất

Khu vực châu Á - Thái Bình Dương được dự đoán 
sẽ tăng trưởng với tốc độ CAGR nhanh nhất là 6,19% 
trong giai đoạn dự báo. Khu vực này chiếm thị phần 
đồ nội thất lớn nhất do nhiều nhà sản xuất đồ gỗ ở 
các quốc gia như Trung Quốc và Ấn Độ tham gia thị 
trường và sẽ hỗ trợ tỷ lệ tiêu thụ các sản phẩm như 
vậy trong dân cư ở các quốc gia này, từ đó thúc đẩy 
tăng trưởng trong khu vực. Theo số liệu của Bộ Nông 
nghiệp Mỹ, tính đến năm 2020, có khoảng 4.100 nhà 

sản xuất sản phẩm trang trí nội thất bằng gỗ ở Quảng 
Đông, Trung Quốc. Ngoài ra, việc người dân ở các 
quốc gia như Ấn Độ và Úc ngày càng sử dụng nhiều 
vật dụng trang trí nhà chất lượng cao, càng thúc đẩy 
tăng trưởng thị trường đồ nội thất khu vực. 

Bắc Mỹ nắm giữ một thị phần đáng kể trên thị 
trường do người dân Hoa Kỳ và Canada có mức tiêu 
thụ lớn các sản phẩm như vậy, dẫn đến doanh thu sản 
phẩm lớn hơn từ khu vực này. Theo dữ liệu do Cục 
Điều tra dân số Hoa Kỳ đưa ra, vào tháng 1/2021, tổng 
doanh thu của các cửa hàng bán sản phẩm trang trí 
nội thất ở quốc gia này đạt 10,1 tỷ USD, tăng 9,3% so 
với tháng trước đó. Ngoài ra, sự hiện diện trực tuyến 
ngày càng tăng của các công ty thương mại điện tử 
nổi tiếng liên quan đến việc cung cấp các mặt hàng 
nội thất, chẳng hạn như Pepperfry.com, Alibaba.com 
và các công ty khác, đang thúc đẩy doanh thu sản 
phẩm của khu vực. 

Sự tăng trưởng đáng kể của khu vực châu Âu là do 
mức tiêu thụ ngày càng tăng các mặt hàng trang trí 
nội thất bằng gỗ ở các quốc gia như Vương quốc Anh 
và Đức. Theo dữ liệu thống kê được Tổ chức Gỗ nhiệt 
đới Quốc tế ghi nhận, năm 2019 mức tiêu thụ đồ nội 
thất bằng gỗ ở châu Âu đạt 45,3 tỷ USD, tăng 0,6% so 
với năm 2018. Hơn nữa, xu hướng trang trí nhà bếp 
ngày càng tăng của các hộ gia đình càng thúc đẩy 
tăng trưởng thị trường trong khu vực.

Trung Đông và châu Phi được dự báo sẽ chứng 
kiến tốc độ CAGR nhanh thứ hai là 6,1% từ năm 2022 
đến năm 2030. Tỷ lệ tiêu thụ sản phẩm ở khu vực 
này chủ yếu được thúc đẩy bởi khối lượng nhập khẩu 
các mặt hàng nội thất ngày càng tăng ở Nam Phi và 
Ả Rập Saudi. Theo Kế hoạch Chuyển đổi Quốc gia 
của Ả Rập Saudi, nước này đã lên kế hoạch xây dựng 

Lan Nhã tổng hợp

Tín hiệu tốt 
của nội thất toàn cầu



xúc tiến thương mại  | 51 |

Về vật liệu, mảng gỗ chiếm 
tỷ trọng thống trị trong ngành, 
khoảng 40% vào năm 2021. Mức 
tăng trưởng này được dự đoán 
sẽ tăng nhanh thêm do gỗ là một 
trong những nguyên liệu thô sẵn 
có trong tự nhiên và được sử dụng 
để sản xuất hầu hết các loại sản 
phẩm nội thất xung quanh. Đồ nội 
thất bằng gỗ chủ yếu được sản xuất 
bằng cách chế biến gỗ thô. Ngoài 
ra, ba loại tấm gỗ chính là ván ép, 
ván sợi và ván dăm.

Phân khúc nội thất nhà ở đóng 
góp tỷ trọng doanh thu lớn nhất, 
hơn 60% vào năm 2021 và dự kiến 
sẽ tăng trưởng với tốc độ CAGR là 

5,5% từ năm 2022 đến năm 2030. Nội thất hộ gia đình 
dự kiến sẽ tăng nhanh trong giai đoạn dự báo do nhu 
cầu về đồ nội thất ngày càng tăng trong phòng khách 
và phòng ngủ cùng với các dự án xây dựng bất động 
sản đang gia tăng do các chính phủ khởi xướng, đặc 
biệt là ở các khu vực thành thị. 

Phân khúc nội thất cơ sở thương mại dự kiến sẽ 
tăng trưởng với tốc độ CAGR 6,1% từ năm 2022 đến 
năm 2030. Nhu cầu về không gian văn phòng ngày 
càng tăng và việc mở rộng lĩnh vực khách sạn có thể 
tiếp tục thúc đẩy nhu cầu về sản phẩm. Hơn nữa, nhu 
cầu về đồ nội thất ngày càng tăng trong các nhà hàng, 
quán cà phê và quán bar, trong số những nơi khác 
cũng đang thúc đẩy sự tăng trưởng của thị trường. 

hơn 555.000 đơn vị nhà ở, khoảng 
275.000 khách sạn, hơn 4,3 triệu m2 
diện tích bán lẻ và hơn 6,1 triệu m2 
diện tích văn phòng mới dự kiến vào 
năm 2030. Bên cạnh đó, việc nâng 
cao mức sống và thu nhập của người 
dân tại các quốc gia như Argentina 
và Brazil đang thúc đẩy tăng trưởng 
thị trường ở khu vực Nam Mỹ.

Những phân khúc  
đáng lưu ý

Về doanh thu, giường ngủ thống 
trị thị trường nội thất với tỷ trọng 
doanh thu trên 25% vào năm 2021. 
Việc người tiêu dùng chuyển hướng 
ưa thích sang các sản phẩm nội thất 
cao cấp nhờ những tiến bộ công nghệ trong ngành 
trang trí nội thất gia đình là yếu tố chính thúc đẩy sự 
tăng trưởng của phân khúc giường ngủ. 

Phân khúc ghế sofa và trường kỷ được dự đoán sẽ 
đạt tốc độ tăng trưởng kép hàng năm là 6,9% từ năm 
2022 đến năm 2030. Làn sóng mua nhà ngày càng tăng 
của thế hệ thiên niên kỷ, đặc biệt là những ngôi nhà 
cũ, cần được tân trang lại nhiều hơn, đang thúc đẩy sự 
tăng trưởng của phân khúc ghế sofa và trường kỷ trên 
toàn cầu. Theo các nghiên cứu của HomeAdvisor, thế 
hệ thiên niên kỷ đang đầu tư vào một số lượng lớn hơn 
các dự án cải thiện nhà cửa mỗi năm so với các nhóm 
tuổi khác. Điều này có thể thúc đẩy sự tăng trưởng của 
thị trường trong giai đoạn dự báo.

“Khu vực châu Á - 
Thái Bình Dương 
được dự đoán 
sẽ tăng trưởng 
với tốc độ CAGR 
nhanh nhất là 
6,19% trong thời 
gian 2023 - 2030”

Tỉnh Quảng Đông là nơi sản xuất 
nội thất lớn nhất Trung Quốc. Ảnh: GWMI
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Việt Nam đã trở thành quốc gia 
sản xuất viên nén gỗ lớn thứ hai 
trên thế giới, chỉ sau Hoa Kỳ. Như 
các mảng sản phẩm khác trong 
gỗ và sản phẩm gỗ, xuất khẩu viên 
nén gỗ những tháng đầu năm 
2023 cũng sụt giảm nhất định 
nhưng tín hiệu phục hồi lại rõ ràng 
hơn rất nhiều.

Cơ hội phục hồi lớn
Thông tin từ Chi hội Viên nén gỗ Việt Nam, các DN 

Việt Nam đã ký được các hợp đồng dài hạn 2 - 3 năm 
cung cấp viên nén gỗ cho thị trường Nhật Bản. Đây 
là  một trong 3 thị trường tiêu thụ viên nén gỗ lớn 
của Việt Nam và có tính ổn định  cao. Thống kê cho 
thấy, trong 5 tháng đầu năm 2023, lượng viên nén gỗ 
Việt Nam xuất khẩu vào Nhật Bản đạt 0,87 triệu tấn, 
kim ngạch đạt 151 triệu USD. Tính đến năm 2023, Việt 
Nam xuất khẩu khoảng 1 triệu tấn viên nén gỗ vào 
Nhật Bản. Toàn  bộ lượng viên nén gỗ xuất khẩu đi 
Nhật đòi hỏi phải có chứng chỉ FSC. Nguyên liệu cho 
viên nén gỗ xuất khẩu đi Nhật là từ nguồn gỗ rừng 
trồng trong nước, chủ yếu là từ cây keo.

Tương tự Nhật Bản, sau đợt biến động mạnh về 
lượng lẫn giá đầu năm 2023, nhập khẩu viên nén gỗ 
Việt Nam vào Hàn Quốc cũng ghi nhận tín hiệu tăng 
trở lại. Chi hội Viên nén gỗ Việt Nam dự báo, trong 
những tháng tới, nhu cầu viên nén gỗ tại thị trường 
Hàn Quốc sẽ tăng, lượng tiêu thụ ước đạt 100.000 
tấn/tháng. Tương tự, thị trường EU cũng dần ổn định. 
“Những cam kết giảm mạnh phát thải và tăng cường 
sử dụng năng lượng sinh học, xuất khẩu viên nén 
gỗ có cơ hội lớn phục hồi cả về giá và khối lượng từ 
những tháng cuối năm 2023”, ông Nguyễn Thanh 
Phong - Chi hội trưởng Chi hội Viên nén gỗ Việt Nam 
nhận định. 

Số liệu từ Tổng cục Hải quan, năm 2022 Việt Nam 
xuất khẩu 4,9 triệu tấn và kim ngạch đạt 0,79 tỉ USD. 
Phần lớn, viên nén gỗ sản xuất tại Việt Nam được 
xuất khẩu, với trên 95% lượng xuất khẩu đi vào Hàn 
Quốc và Nhật Bản, làm nguyên liệu đầu vào cho sản 
xuất điện. Một lượng nhỏ được tiêu thụ nội địa làm 
nguyên liệu chất đốt của các lò hơi, lò sấy… Từ 2013 
đến 2022, lượng và giá trị kim ngạch xuất khẩu viên 
nén gỗ của Việt Nam đã tăng lần lượt là 28 và 34 lần. 

Minh Kiên

viên nén 
đã vui trở lại
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Dư địa phát triển cao
Số lượng DN viên nén gỗ tham gia thị trường ngày 

càng tăng. Thống kê của Tổng cục Hải quan ghi nhận, 
DN xuất khẩu viên nén gỗ tại Việt Nam đã tăng từ 123 
năm 2020 lên 152 vào năm 2022. Báo cáo “Sản xuất và 
xuất khẩu viên nén gỗ từ Việt Nam: Thực trạng và xu 
hướng thị trường đầu ra sản phẩm” do nhóm nghiên 
cứu các hiệp hội gỗ và Tổ chức Forest Trends công bố 
tháng 7/2023 cho thấy, nhu cầu tiêu thụ viên nén gỗ 
trên thế giới sẽ tăng khoảng 250% trong thập kỷ tới, 
đạt con số 36 triệu tấn từ mức 14 triệu tấn năm 2017. 
Trong những năm vừa qua, cầu tiêu thụ tăng chủ yếu 
tại các nước châu Âu, Nhật Bản và Hàn Quốc. 

Thời gian gần đây, giá nguyên liệu đầu văo tăng 
gây khó khăn cho DN sản xuất viên nén gỗ. Ghi 
nhận của nhóm nghiên cứu cho thấy, nguyên nhân 
là do thị trường đầu ra của các sản phẩm gỗ giảm 
mạnh, làm nguồn sản phẩm phụ từ chế biến giảm 
sâu. Trong bối cảnh nhu cầu tiêu thụ viên nén gỗ 
tại các nước không giảm, sự sụt giảm nguồn cung 
nguyên liệu đầu vào cho sản xuất viên nén gỗ dẫn 
tới việc cạnh tranh giữa các công ty sản xuất, đẩy 
giá nguyên liệu viên nén gỗ lên cao. Tuy nhiên, sự 
trở lại của đơn hàng nội thất thời gian gần đây cũng 
sẽ giúp giá nguyên liệu sản xuất viên nén gỗ phần 
nào giảm áp lực.

Thông tin nhóm nghiên cứu cho thấy, hiện mỗi 
năm Nhật Bản sử dụng khoảng 8 triệu tấn viên nén, 
trong 50 - 60% là viên nén từ gỗ. Dự kiến đến năm 
2030, nhu cầu viên nén tại Nhật Bản 8 sẽ tăng lên 
20 triệu tấn, trong đó lượng viên nén gỗ sẽ chiếm 
khoảng 13 - 15 triệu tấn (còn lại là hạt cọ dầu). Đây 
là cơ hội lớn cho các DN Việt Nam, đặc biệt các DN 
có nguồn nguyên liệu đầu vào ổn định và có chứng 
chỉ bền vững, có nhà máy sản xuất quy mô, quản lý 
bài bản.

Ông Đỗ Xuân Lập - Chủ tịch Hiệp hội Gỗ và Lâm 
sản Việt Nam nhận định, ngành viên nén gỗ đang phát 
triển rất mạnh, mang lại giá trị lớn trong chuỗi giá trị 
lâm nghiệp. Năm 2022, viên nén gỗ đứng thứ 4 về giá 
trị xuất khẩu trong 8 mặt hàng xuất khẩu gỗ và lâm sản, 
chỉ đứng sau đồ gỗ nội ngoại thất, gỗ nguyên liệu, dăm 
gỗ. “Là sản phẩm nằm trong chuỗi rừng trồng, viên nén 
gỗ có ý nghĩa rất lớn trong nâng cao giá trị cho trồng 
rừng ở Việt Nam. Xuất khẩu viên nén gỗ Việt Nam có 
thể đạt hơn 1 tỷ USD vào năm 2023”, ông Lập nói.

Không chỉ xuất khẩu, theo các chuyên gia của nhóm 
nghiên cứu, ngành viên nén gỗ Việt Nam có cơ hội 
mở rộng thị trường nội địa. Thực tế ghi nhận nhu cầu 
tiêu thụ tại Việt Nam bắt đầu có tín hiệu tăng nhanh 
khi Chính phủ nỗ lực thực hiện các cam kết giảm phát 
thải khí nhà kính và sử dụng năng lượng sạch, bao 
gồm viên nén gỗ nhằm thay thế than trong sản xuất 
năng lượng. Quy hoạch Điện VIII được Chính phủ phê 
duyệt ngày 15/5 vừa qua ưu tiên phát triển nguồn 
năng lượng tái tạo, bao gồm điện sinh khối nhằm thay 
thế điện than có mức phát thải cao. Vì vậy, nhu cầu sử 
dụng viên nén gỗ tại thị trường nội địa có thể mở rộng 
rất nhanh trong tương lai. 

“Là sản phẩm nằm trong chuỗi 
rừng trồng, viên nén gỗ có ý nghĩa 
rất lớn trong nâng cao giá trị cho 
trồng rừng ở Việt Nam”
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Nghiên cứu mới được trang 
thông tin GMA Marketing Chine 
công bố vào cuối năm 2022 thể 
hiện rõ những xu hướng mua sắm 
nội thất và tình trạng cạnh tranh 
của thị trường hơn 1 tỷ dân này.

Dù trải qua đại dịch, thị trường đồ nội thất 
Trung Quốc vẫn tiếp tục phát triển nhanh 
chóng vài năm gần đây. Thu nhập hộ gia đình 

tăng và điều kiện sống được cải thiện đã khuyến khích 
nhiều người đầu tư vào thiết kế nội thất. Năm 2017, 
giá trị thị trường nội thất vượt quá 1.005 tỷ Nhân dân 
tệ và dự kiến sẽ đạt 1,34 nghìn tỷ Nhân dân tệ trong 
vài năm tới. Thị trường dự kiến sẽ tăng trưởng trung 
bình 6,8% mỗi năm (2020 - 2025). Có khoảng 630 
triệu hộ gia đình ở tất cả các tỉnh, nếu bình quân cứ 
10 năm người dân lại thay nội thất thì sẽ có khoảng 
63 triệu hộ gia đình thay đồ đạc mỗi năm. Sản xuất đồ 
nội thất bằng gỗ chiếm tỷ trọng lớn nhất trong ngành 
sản xuất đồ nội thất của Trung Quốc vào năm 2019, 
đóng góp khoảng 59% tổng doanh thu sản xuất đồ 
nội thất.

Tiềm năng mua sắm đáng kể 
Thị hiếu của người tiêu dùng Trung Quốc đang 

dần cởi mở với đồ nội thất và lối sống phương Tây 
đã góp phần tạo ra "hiệu ứng phương Tây hóa" ở 
Trung Quốc. Người tiêu dùng Trung Quốc bây giờ 
muốn đồ nội thất được thiết kế hiện đại. Mặt khác, 

dân số Trung Quốc đang di chuyển từ nông thôn đến 
các thành phố lớn. Việc một gia đình sống trong một 
căn hộ nhỏ nhưng có thiết kế đẹp là điều khá bình 
thường. Hiện Trung Quốc có khoảng 47, 48% dân số 
từ 25 đến 54 tuổi, nhóm tuổi phù hợp nhất cho những 
nghiên cứu về thị trường vì được xem là độ tuổi có 
hoạt động cao nhất. 

Tầng lớp giàu có mới, được mô tả như tầng lớp 
trung lưu của Trung Quốc, là những người trẻ tuổi, am 
hiểu công nghệ và tiêu xài khá thoải mái, khao khát 
những trải nghiệm có ý nghĩa để nâng cao lối sống 
của họ. Họ muốn mua sản phẩm từ những thương 
hiệu coi trọng tính bền vững và mang lại lợi ích cho 
sức khỏe. Nhiều người tiêu dùng Trung Quốc ham 
đọc và muốn nghiên cứu càng nhiều càng tốt về một 
thương hiệu trước khi mua. Trước khi sắm sửa một 
món đồ nội thất nào đó, họ tìm hiểu về chất lượng, ưu 
điểm và công dụng của thương hiệu nội thất đó

Khi người tiêu dùng Trung Quốc nhận thức rõ hơn 
về các sản phẩm được sử dụng để làm đồ đạc trong 

Lâm Nhã

Khi Trung Quốc khát nội thất
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phối tốt hơn và có thể thu hút người tiêu dùng từ 
nông thôn và các thành phố hạng hai, hạng ba với 
giá rẻ hơn. Tuy nhiên, gian lận, các vấn đề về chất 
lượng, độ bền và vi phạm bản quyền đã làm chậm 

sự phát triển của các thương 
hiệu nội thất địa phương. 
Mặc khác, do sự phát triển 
cực độ của thị trường đồ nội 
thất Trung Quốc, mười doanh 
nghiệp hàng đầu của Trung 
Quốc không đủ để đáp ứng 
nhu cầu của người tiêu dùng 
trong nước. Các công ty này 
chỉ chiếm khoảng 3% giá trị 
sản xuất. Mặc dù thị trường đã 
bão hòa ở các thành phố hạng 
nhất, tiềm năng tăng trưởng 
vẫn lớn ở các thành phố hạng 
hai và ba. Thêm đặc điểm nữa 
là thị trường đồ nội thất Trung 
Quốc đã trở nên rất cạnh tranh 
và sự cạnh tranh thậm chí còn 
mạnh mẽ hơn giữa các thương 
hiệu nước ngoài. 

Hiện nay, các thương hiệu 
nước ngoài đang chuyển 
ngành nội thất sang Trung 
Quốc nhằm đáp ứng nhu cầu 
cao của ngành này. Trong vòng 
3 đến 5 năm tới, các công ty 
nước ngoài trong ngành nội 
thất sẽ đổ xô chuyển dịch sang 
Trung Quốc. Thương hiệu nội 
thất nước ngoài tương đối có 
kinh  nghiệm ở Trung Quốc cần 
nhắc đến là IKEA. Có 30 cửa 
hàng IKEA ở Trung Quốc. Bên 
cạnh IKEA còn có các thương 

hiệu nội thất của Tây Ban Nha và Ý phục vụ cho phân 
khúc cao cấp.

Về phân phối ở Trung Quốc, có nhiều kênh khác 
nhau. Người tiêu dùng Trung Quốc thích mua đồ 
nội thất từ các chuỗi cửa hàng và đại siêu thị. Các 
sản phẩm nhập khẩu được bán trong các cửa hàng 
chuyên biệt, thường bán nhãn hiệu riêng của họ. Phân 
khúc cao cấp chủ yếu hoạt động từ các cửa hàng 
hàng đầu của riêng mình để duy trì tính độc quyền. 
Bên cạnh đó, thương mại điện tử đang bùng nổ ở 
Trung Quốc với 460 triệu người mua sắm trực tuyến. 
Các nền tảng thương mại điện tử của Trung Quốc dự 
kiến sẽ còn phát triển hơn nữa và đóng góp lớn vào 
việc tăng doanh số bán hàng. 

nhà, họ cũng sẽ có những lựa chọn thân thiện với môi 
trường. Sau một thời gian dài tiếp xúc với ô nhiễm, 
Chính phủ Trung Quốc và người tiêu dùng Trung 
Quốc hiện đang thực hiện các bước để khắc phục 
các vấn đề môi trường. Người tiêu dùng 
đang dần hướng tới những khái niệm 
sống mới như sản phẩm “Eco home”. 
Tiếp theo đó, một số khá đông rất quan 
tâm đến đồ nội thất dành cho trẻ em: 
Sự phát triển này được chú ý sau khi kết 
thúc chính sách một con. Nhiều người 
cũng có ấn tượng tốt với các phương 
pháp trang trí phòng trẻ em của phương 
Tây, mang lại chất lượng và sự thoải mái 
tốt nhất cho con cái họ. Theo kết quả 
nghiên cứu từ các nguồn hợp lý, khoảng 
72% cha mẹ Trung Quốc mua đồ nội thất 
cho con cái của họ nên thị trường nội 
thất trẻ em có tiềm năng lớn.

“Trong vòng 3 
đến 5 năm tới, 
các công ty nước 
ngoài trong 
ngành nội thất sẽ 
đổ xô chuyển dịch 
sang Trung Quốc”

Mặt khác, Trung Quốc đã trở thành một trong 
những quốc gia xây dựng khách sạn nhiều nhất để 
phục vụ khách du lịch trong nước và quốc tế. Với nhận 
thức ngày càng tăng về quyền lao động và lối sống làm 
việc thoải mái, ngày càng có nhiều văn phòng được xây 
dựng theo phong cách phương Tây với nội thất tiện 
nghi và chất lượng trong không gian mở. 

Tính cạnh tranh cao
Ngành nội thất là một trong những thị trường có 

tiềm năng tăng trưởng cao nhất ở Trung Quốc. Hiện 
thị trường có hơn 60.000 doanh nghiệp, phần lớn 
là doanh nghiệp nhỏ và vừa. Các thương hiệu trong 
nước luôn có lợi thế cạnh tranh bởi họ có kênh phân 
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Ngành nội thất 
Ba Lan còn có 
cơ hội chiếm 
thị phần lớn 
hơn ở các nước 
phát triển và thị 
trường mới nổi 
nhờ chiến lược 
xanh hóa.

Những năm gần đây, Ba Lan là một trong 
những quốc gia có khả năng nằm trong 
danh sách các quốc gia hàng đầu về sản 

xuất và xuất khẩu đồ nội thất. Đồ nội thất lượng cao 
và chi phí lao động còn tương đối thấp là những yếu 
tố chính góp phần vào thành công của Ba Lan. 

Động lực xuất khẩu
Theo báo cáo Poland Smart Furniture Export 

Catalog 2022 của Phòng Thương mại các nhà sản 
xuất nội thất Ba Lan, dữ liệu về sản xuất cho thấy 
sự thành công của ngành nội thất Ba Lan. Thứ nhất, 
trong thời gian ngắn, quốc gia này đã thăng hạng 
từ vị trí thứ 10 lên vị trí thứ 6 trong lĩnh vực sản 
xuất nội thất toàn cầu. Ba Lan sản xuất tất cả các 
loại nội thất, sẵn sàng điều chỉnh các sản phẩm cả 
về vật liệu sẵn có lẫn kiểu dáng và lớp hoàn thiện. 
Ngành nội thất Ba Lan sử dụng các vật liệu và linh 
kiện chất lượng cao, đồng thời cũng tiếp cận công 
nghệ mới nhất. 

Ngành nội thất là một trong những ngành quan 
trọng nhất của nền kinh tế Ba Lan. Theo ước tính 
của B+R Studio vào năm 2020, giá trị sản phẩm bán 
ra của các công ty nội thất lên tới 50,6 tỷ Zloty (PLN), 

tương đương 12,6 tỷ USD (bao gồm cả các doanh 
nghiệp (DN) siêu nhỏ có chưa đến 10 nhân viên). Theo 
B+R Studio, giá trị sản phẩm bán ra của ngành nội 
thất Ba Lan vào năm 2021 chiếm 59,5 tỷ PLN tương 
đương 14,8 tỷ USD (bao gồm các DN siêu nhỏ).

Lĩnh vực nội thất của Ba Lan đứng thứ hai (sau 
Ý) về số công ty bán đồ nội thất có đăng ký. Có hơn 
30.000 đơn vị tham gia sản xuất nội thất ở Ba Lan. 
Cụ thể hơn, vào cuối năm 2020, con số này là 30.919 
công ty. Trong đó có 84 công ty cỡ lớn có hơn 250 
nhân viên, 290 công ty cỡ trung bình (có 50–249 nhân 
viên), 1.254 công ty cỡ nhỏ và 29.291 đơn vị xếp vào 
dạng DN siêu nhỏ, có dưới 10 nhân viên. 

Bùi Trần
Ba Lan đi nhanh

“Đồ nội thất lượng cao và chi phí 
lao động vẫn còn tương đối thấp 
là những yếu tố chính góp phần 
vào thành công của Ba Lan”
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Bất chấp việc tăng giá, ngành công nghiệp nội thất 
Ba Lan vẫn có tính cạnh tranh và đồ nội thất Ba Lan vẫn 
tiếp tục hấp dẫn khách hàng. Điều đáng nói là mức tăng 
sản xuất nhanh hơn mức tăng việc làm, có nghĩa hiệu 
quả của các nhà máy đã được cải thiện.

Hiện, việc làm trong ngành đã trở lại mức trước đại 
dịch, khoảng 165.000 FTE (full time equivalent) và gần 
200.000 công nhân. Ba Lan đã tăng cường sản xuất và 
xuất khẩu sang các thị trường trọng điểm trong ngành. 
Ví dụ, xuất khẩu sang Hoa Kỳ, nơi Phòng Thương mại các 
nhà sản xuất nội thất Ba Lan đã mở một cuộc triển lãm 
về hoạt động sản xuất nội thất của Ba Lan, tăng tới 26%. 
Trên hết, đồ nội thất Ba Lan ghi nhận mức tăng trưởng 
sản xuất và xuất khẩu kết hợp chưa từng có là 21% vào 
năm 2021, tương đương mức tăng khoảng 10 tỷ PLN so 
với năm 2020. Giá trị sản xuất bán ra đạt gần 60 tỷ PLN.

Cơ hội lớn
Ba Lan được xem là một trong những quốc gia phát 

triển nhanh nhất về sản xuất nội thất. Quốc gia này có vị 
trí địa lý hoàn hảo, gần các nước Tây Âu giàu có, mang 
lại lợi thế cạnh tranh so với nhiều nước khác. Truyền 
thống lâu đời và vị trí vững chắc của Ba Lan đã mang lại 
cho khách hàng sự tin tưởng và nhận thức về thương 
hiệu của các nhà sản xuất nội thất Ba Lan.

Ngoài ra, ngành nội thất Ba Lan còn có cơ hội 
chiếm thị phần lớn hơn ở các nước phát triển và thị 
trường mới nổi nhờ chiến lược xanh hóa. Đây chính là 
đối thủ cạnh tranh nặng ký của công nghiệp nội thất 
Việt Nam, quốc gia có doanh số xuất khẩu nội thất 
tương đương, đang theo đuổi mục tiêu trở thành trung 
tâm cung ứng nội thất cho thị trường toàn cầu. 

Xuất khẩu chắc chắn là động lực chính cho 
ngành nội thất Ba Lan. Năm 2020, Ba Lan đứng 
thứ 2 trên bảng xếp hạng các nhà sản xuất nội 
thất toàn cầu nhờ xuất khẩu chiếm 11,1 tỷ EUR. 
Theo số liệu do UNO công bố, về giá trị xuất 
khẩu, năm 2020 Ba Lan bị Trung Quốc vượt mặt 
(70 tỷ USD).

Những thách thức hoàn toàn khác
Trong 9 năm qua, giá trị xuất khẩu nội thất của 

Ba Lan đã tăng hơn 96%. Tuy nhiên năm 2020 là 
năm xuất khẩu của Ba Lan bị hạn chế bởi đại dịch 
Covid-19. Theo Eurostat, giá trị xuất khẩu tính theo 
đồng euro giảm 3%, đạt 11,1 tỷ EUR. Nhưng khi đó 
B+R Studio đã dự báo năm 2021 giá trị xuất khẩu 
đồ nội thất của Ba Lan sẽ vượt 12,9 tỷ EUR. 

Đức là nước nhập khẩu hàng nội thất của Ba Lan 
lớn nhất trong nhiều năm – 4,419 tỷ EUR. Lượng 
xuất khẩu sang Cộng hòa Séc, nước nhập khẩu lớn 
thứ hai, đạt 946 triệu EUR. Các vị trí tiếp theo là 
Vương quốc Anh và Pháp.

Hậu Covid, Ba Lan đối diện với những thách 
thức mới, bất ngờ và cũng không kém phần khắt 
khe. Vào giữa năm 2021, cũng như Việt Nam, các 
công ty rơi vào tình trạng khó khăn do giá nguyên 
liệu, vật liệu tăng; giá năng lượng đắt hơn và chi 
phí tiền lương tăng. Nghiên cứu của Phòng Thương 
mại các nhà sản xuất nội thất Ba Lan cho biết giá 
nguyên liệu thô vào giữa năm 2021 đã tăng 25-
33% và vẫn chưa phải là đỉnh điểm. Cộng thêm sự 
gián đoạn chuỗi cung ứng cho khách hàng ở Tây 
Âu và Hoa Kỳ. 

Các quốc gia nhập khẩu nội thất của Ba Lan nhiều nhất
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Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 
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Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.

 

Ch ứ ng ch ỉ Carb 
P2/TSCA Title VI  

 

Địa chỉ: 455/9B Đường DT 743, KP Chiêu Liêu, P.Tân Đông Hiệp,  
TX Dĩ An, T ỉnh Bình Dương 

ĐT: 0274 3740 300  -Fax: 0274 3778 449 

Website: www.veneerlongviet.com Email: sales@veneerlongviet.com 

 

- Ms.Huệ : 098 114 9016 - GĐ Kinh Doanh  
Email: kimhue@veneerlong viet,com 
 

- Mr.Liêm: 098 114 9021 - PP Kinh Doanh 
Email: thanhliem@veneerlongviet.com 

Ch ứ ng nh ậ n h ệ th ống 
QLCL ISO  9001:2015  

 

 

CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

2022

2021
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20.000

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

-  Mr.Cường 098 325 3571 - Trưởng Phòng Furniture
 Email: cuongnguyen@veneerlongviet.com

-  Ms.Huệ 098 114 9016 - GĐ Kinh Doanh
 Email: kimhue@veneerlongviet.com

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

Đặc biệt trong năm 2021, chúng tôi đã phát triển Long Việt trở thành một công ty sản 
xuất nội thất tự chủ về toàn bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư: 
máy móc, chuyền sơn, mở rộng diện tích sản xuất, đội ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, 
cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như: TSCA, SMETA, BSCI...

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, 
resort, trường học, bệnh viện... trong và ngoài nước với công suất 100 container/
tháng. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay 
trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, Modloft, Fine Scandinavia, RODE, 
Investment, ACTONA, Abbyson, Toàn Cầu (Nixxin)...

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, 
Laminate, Melamine, PVC... Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt 
bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt nhất và luôn 
luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công các chi tiết 
đặc biệt trong ngành gỗ như: Pano cửa, mặt hộc kéo, 
mặt ghế, chân bàn, mặt bàn, cánh cửa ép profile,...  
đáp ứng mọi yêu cầu khắt khe về chất lượng.

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán pano tăng vượt 
trội nhờ đầu tư vào phát triển máy móc và dây chuyền 
sản xuất sản lượng tăng hơn 100.000m2.

Chứng chỉ BSCI

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 

 

Chứng chỉ Carb 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

-  



Trong năm 2022, giá trị xuất khẩu của ngành nội thất Đức đạt 18,4 tỷ 
USD, giảm 5,24% về giá trị so với năm 2021, tương đương 1,02 tỷ USD. 
Tuy vậy, con số này vẫn giữ cho Đức là một trong 5 quốc gia xuất khẩu 
nội thất lớn nhất thế giới.

Diệp An tổng hợp

Sự trỗi dậy 
của Đức

| 60 |  xúc tiến thương mại

Ngành nội thất Đức có thể nhìn lại sự phát triển 
tích cực của lĩnh vực xuất khẩu trong những 
năm gần đây. Đồ nội thất "Made in Germany" 

đặc biệt phổ biến ở nước ngoài. Hiện nay 1/3 doanh 
số bán hàng của các nhà sản xuất nội thất Đức đến từ 
xuất khẩu. 

Vững vàng ở châu Âu
Trong năm 2022, giá trị xuất khẩu của ngành nội 

thất Đức đạt 18,4 USD tỷ USD, giảm 5,24% về giá trị 
so với năm 2021 (19,4 tỷ USD). Thị trường xuất khẩu 
lớn nhất của Đức là Pháp, phát triển đặc biệt năng 
động với mức tăng xuất khẩu gần 26%.

Các thị trường quan trọng tại châu Âu cũng cho 
thấy xu hướng phát triển tích cực của nội thất Đức. 
Doanh số bán hàng sang Thụy Sĩ tăng khoảng 9%, 
Áo và Hà Lan tăng khoảng 13% mỗi nước. Thị trường 
Anh tăng mạnh 16% sau khi ký kết hiệp định thương 
mại với EU. Thị trường ngoài châu Âu quan trọng 
nhất đối với các nhà sản xuất đồ nội thất của Đức, 
tiếp sau đó là Hoa Kỳ (tăng thêm 13%). Như vậy, nếu 
xét về thị trường, đây là quốc gia cạnh tranh trực tiếp 

với Việt Nam - quốc gia xuất khẩu chủ yếu sang Mỹ 
và châu Âu. 

Cơ cấu xuất khẩu ngành nội thất Đức trong năm 
2022 bao gồm: Pháp chiếm thị phần 13%; Thụy Sĩ 
11%; Áo 10,2%; Hà Lan 9,26%; Vương quốc Anh 
5,71%; Ba Lan 5,56%; Hoa Kỳ 4,85%; Bỉ 4,69%; Ý 3,64% 
và Tây Ban Nha 3,37%.

Nội thất y tế và nhà tiền chế
Cơ cấu hàng nội thất xuất khẩu của Đức khác biệt 

so với Việt Nam. Trong năm 2022 tiêu biểu là các 
nhóm hàng trong nhà, ghế ngồi, sofa, đèn trang trí, 
nệm... Nhưng đặc biệt là đồ nội thất y tế, phẫu thuật, 
nha khoa hoặc thú y, cụ thể là bàn mổ, bàn khám 
bệnh, giường bệnh với các bộ phận cơ khí, ghế bác 
sĩ... Ngoài ra còn có ghế cắt tóc và các loại ghế tương 
tự, có chuyển động xoay, ngã và nâng... Tất cả những 
mặt hàng này chiếm 3,2% trong cơ cấu doanh số xuất 
khẩu nội thất Đức, tương đương 590 triệu USD. Riêng 
với nhà tiền chế, ngách sản phẩm khá đặc biệt của 
ngành nội thất cũng mang về cho Đức 421 triệu USD 
mỗi năm; chiếm 2,28% doanh số.
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Tỷ trọng nhập khẩu từ Việt Nam tăng 0,3 điểm phần 
trăm so với cùng kỳ năm 2021.

Theo các chuyên gia, so với nhu cầu nhập khẩu của 
Đức, Việt Nam mới chỉ cung cấp đồ nội thất bằng gỗ 
với tỷ trọng nhỏ, vì vậy vẫn còn nhiều cơ hội để các DN 
khai thác. Đáng chú ý, nội thất phòng khách và phòng 
ăn, ghế khung gỗ, đồ nội thất phòng ngủ là những mặt 
hàng chính Đức nhập khẩu trong nửa đầu năm 2022, 
lượng nhập khẩu 3 
mặt hàng này của 
Đức chiếm 90,3% 
tổng lượng đồ nội 
thất bằng gỗ nhập 
khẩu. Đây cũng là 
những mặt hàng 
mà Việt Nam có thế 
mạnh. Tuy nhiên tỷ 
trọng cả về lượng 
và trị giá những 
mặt hàng này trong 
tổng nhập khẩu của 
Đức vẫn còn thấp. 
Do đó, các DN cần 
tập trung khai thác 
những mặt hàng này 
để mở rộng thị phần 
tại Đức trong thời 
gian tới. 

Do thị trường nội địa Đức bão hòa và thu hẹp 
trong dài hạn, tăng cường tiềm lực xuất khẩu đang 
trở thành vấn đề sống còn của công nghiệp nội thất 
Đức. Một mặt, theo sự phát triển nhân khẩu học ở 
Đức, dân số nước này đang ngày càng giảm và bị già 
hóa. Mặt khác, tỷ lệ nội thất do Đức sản xuất được 
bán ở Đức so với nội thất nhập khẩu từ nước ngoài 
đã thay đổi đáng kể trong hai thập niên qua. Tỷ lệ 
nội thất nước ngoài được bán tại quốc gia này hiện 
chiếm gần 53%, cao hơn cả xuất khẩu. Do vậy, đây 
cũng là thị trường tiềm năng cho các nhà sản xuất 
nội thất các nước khác. 

Theo số liệu thống kê từ Cơ quan Thống kê châu 
Âu (Eurostat), giá trị nhập khẩu nội thất vào Đức 
trong năm 2022 đạt 24 tỷ USD; giảm 4,81% về giá 
trị so với năm 2021 (25 tỷ USD). Nhập khẩu nội thất 
chiếm 1,54% tổng kim ngạch nhập khẩu vào Đức. 
Năm 2022, tổng kim ngạch nhập khẩu vào Đức lên 
tới 1,57 nghìn tỷ USD. 

Các đối tác thương mại hàng đầu nhập khẩu vào 
Đức năm 2022 cũng là những cái tên lớn trên bản đồ 
nội thất thế giới như Trung Quốc chiếm thị phần 28% 
(6,84 tỷ USD); Ba Lan 20% (4,95 tỷ USD); Cộng hòa Séc 
9,16% (2,23 tỷ USD); Ý 5,44% (1,32 tỷ USD)... Dư địa 
ở thị trường này dành cho các DN Việt Nam không 
nhỏ. Hiện Việt Nam là thị trường cung cấp đồ nội thất 
bằng gỗ lớn thứ 10 cho Đức, sản lượng và giá trị nhập 
khẩu từ Việt Nam đều tăng trong nửa đầu năm 2022. 

“Hiện Việt Nam là 
thị trường cung 
cấp đồ nội thất 
bằng gỗ lớn 
thứ 10 cho Đức, 
sản lượng và giá 
trị nhập khẩu 
từ Việt Nam đều 
tăng trong nửa 
đầu năm 2022”
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Dù là quần áo, ô tô hay 
đồ nội thất, Ý được 
cả thế giới biết đến 

với những thành tựu 
về thiết kế. Là nơi sản 
sinh ra nhiều phong 

trào nghệ thuật quan 
trọng. Thị trường đồ 

nội thất của Ý cũng 
không ngoại lệ.

Sự sụt giảm được tiên liệu trước 
Acimall (Hiệp hội Công nghệ chế biến gỗ Ý) đã 

thống kê số liệu thị trường cho ngành công nghệ gỗ 
và đồ nội thất của Ý vào năm 2021. Số liệu cho thấy 
xuất khẩu đạt 1,7 tỷ euro; tăng 30,8% so với năm 2020 
và 10,1% so với năm 2019; đồng thời số liệu nhập 
khẩu cũng đã tăng lên 244 triệu euro; tăng 59,4% so 
với năm 2020 và tăng 21,4% so với năm 2019.

Thị trường trong nước cũng có dấu hiệu sôi động 
vào năm 2021, đạt 790 triệu euro với mức tăng 52,5% 
so với năm 2020 và 15,1% so với năm 2019. Sản lượng 
lên tới 2,5 tỷ euro, tăng 36,9% so với năm 2020 và 
11,6% vào năm 2019.

Dario Corbetta - Giám đốc Acimall cho biết: “Các 
số liệu năm 2021 nói lên rằng ngành nội thất đã trỗi 
dậy sau hai năm khó khăn, quay trở lại mức trước 
thời Covid. Các biện pháp khuyến khích của nhà nước 
chắc chắn đóng một vai trò quan trọng, nhưng chúng 
không làm thay đổi xu hướng thị trường: sự tăng 
trưởng mà chúng ta đang thấy hiện nay không chỉ 
được thúc đẩy bởi các biện pháp khuyến khích, về cơ 
bản đã tạo nên sự tập trung của các quyết định đầu tư 
trong một khung thời gian hẹp, mà còn bởi sự phục 

hồi đáng kể của thị trường đã đưa hoạt động kinh 
doanh trở lại mô hình phát triển bình thường.

Vì vậy, chúng tôi muốn trấn an những người lo sợ 
rằng xu hướng hiện tại bị kích thích bởi các ưu đãi và 
một khi cơ hội này đóng lại, chúng ta sẽ phải đối mặt 
với một giai đoạn nhu cầu trì trệ. Niềm tin này được 
hỗ trợ bởi các số liệu kinh tế của những tháng đầu 
năm 2022, cho thấy rõ ràng sự mở rộng cơ cấu của 
ngành công chúng ta, điều này sẽ kéo dài”.

Nội cứu ngoại 
Theo thông cáo báo chí của Acimall, cuộc khủng 

hoảng Nga -Ukraine cho đến nay chỉ làm giảm xuất 
khẩu của Ý; với Nga, Ukraine và Belarus cùng chiếm 
khoảng 5% xuất khẩu của Ý. Luồng xuất khẩu sang 
các nước này vẫn tiếp tục, mặc dù có giảm.

Nước xuất khẩu hàng đầu của ngành công nghệ 
gỗ và nội thất Ý là Hoa Kỳ, với 164,2 triệu euro; tăng 
13,9% so với năm 2020, tiếp theo là Pháp với 118,2 
triệu euro; tăng 10,3% so với năm 2020 và Ba Lan với 
110,6 triệu euro; tăng 34%.

Đức đứng ở vị trí thứ tư với khoản chi 106,3 triệu 
euro, tăng 11% so với năm 2020, tiếp theo là Vương 

Nguyệt Cầm

Ổn định 
cả trong 

lẫn ngoài

Công nghiệp nội thất Ý: 
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Đại dịch đã thay đổi thói quen của người tiêu dùng 
và mọi người đang chi tiêu nhiều hơn cho ngôi nhà 
của họ để có được sự thoải mái trong thời gian phong 
tỏa hoặc cách ly cũng như để đáp ứng công việc từ 
xa và kết hợp. Luật Ngân sách của Ý đã mở rộng “Tiền 
thưởng nội thất” cũng cho năm 2023, với khoản khấu 
trừ 50% thuế thu nhập cá nhân khi mua nội thất mới 
và thiết bị gia dụng lớn với nhiều loại năng lượng (A 
cho lò nướng, E cho máy giặt, máy sấy và máy rửa 
bát, F cho tủ lạnh và tủ đông) để trang bị cho một bất 
động sản đang được cải tạo, nhờ đó người tiêu dùng 
có thể có xu hướng mua đồ nội thất và thiết bị gia 
dụng nhiều hơn, bất chấp chi phí sinh hoạt tăng.

Theo một cuộc khảo sát được thực hiện vào tháng 
12/2021, hơn 30% người Ý được hỏi cho biết họ dự 
định mua đồ nội thất mới trong vòng ba tháng tới. 
Theo một cuộc khảo sát khác, giá cả phải chăng là yếu 
tố đặc biệt quan trọng đối với 20% người Ý. Và trong 
khi 11% số người trả lời cuộc khảo sát tương tự cho 
biết họ đã mua đồ nội thất và đồ gia dụng trực tuyến 
trong năm trước, chỉ có 2% đã trả lại các sản phẩm đã 
mua trực tuyến trong danh mục này.

Những thách thức mà lĩnh vực nội thất của Ý sẽ 
phải đối mặt trong tương lai bao gồm số hóa (nghĩa 
là chuyển đổi kênh phân phối với sự gia tăng của 
thương mại điện tử); phát triển công nghệ sản xuất; 
quản lý vật tư, hậu cần hiệu quả; nâng cao chất lượng 
dịch vụ cho khách hàng; và tính bền vững về môi 
trường (nghĩa là tái chế, tái sử dụng các sản phẩm và 
bao bì). 

(Nguồn: panelsfurnitureasia.com,  
statista.com và trade.gov)

quốc Anh, Tây Ban Nha, Nga, Trung Quốc (quốc gia 
duy nhất có xu hướng giảm 19%), Bỉ và Áo.

Với năm 2022, theo Trung tâm Nghiên cứu 
Federlegno Arredo, Liên đoàn Công nghiệp Chế biến 
gỗ và Nội thất của Ý, lĩnh vực đồ nội thất đã tăng 
doanh số bán hàng +22,2%, với +26,7% nội địa và 
+16,3% xuất khẩu - so với 6 tháng đầu năm năm 
2021. Với các kịch bản chính trị quốc gia và quốc tế 
đầy biến động, rất khó đưa ra dự báo cho năm 2023. 
Sự thiếu hụt trong chuỗi cung ứng, chi phí năng 
lượng, giá hàng hóa nguyên liệu thô tăng và lạm phát 
là những yếu tố quan trọng ảnh hưởng đến lĩnh vực 
này trong thời kỳ đại dịch và địa chính trị lịch sử này.
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Kỷ nguyên thương mại điện tử nội thất đã bắt đầu? Theo CSIL, đồ nội thất 
được bán trực tuyến toàn cầu hiện đạt giá trị khoảng 96 tỷ USD, chiếm 
khoảng 11% lượng tiêu thụ đồ nội thất trên toàn thế giới theo giá của 
người dùng cuối, so với ước tính chỉ 1% vào năm 2000.

Báo cáo CSIL đầu tiên tập trung vào thương mại 
điện tử được phát hành vào tháng 11/2001, 
trước kỷ nguyên internet. Có 418 triệu người 

dùng internet vào năm 2000. Trong khoảng 2 thập 
niên, số lượng người dùng internet đã tăng từ khoảng 
418 triệu lên hơn 4 tỷ, với doanh số bán hàng trực 
tuyến đạt 5,7 ngàn tỷ USD, so với 50 tỷ USD vào năm 
2000. Báo cáo mới nhất của CSIL cho thấy, năm 2022, 
Hoa Kỳ là thị trường thương mại điện tử đơn lẻ lớn 
nhất về giá trị, theo sau là Trung Quốc, trong khi châu 
Âu đứng thứ ba. Tỷ lệ thâm nhập của thương mại điện 
tử đối với hoạt động tiêu dùng nội thất cao nhất là ở 
Bắc Mỹ (15%), tiếp theo là châu Á - Thái Bình Dương 
(11%) và châu Âu (10%).

Từ “brick & mortar” đến “brick & click” 
Mức tiêu thụ nội thất toàn cầu giảm trung bình 

3% trong giai đoạn 2019 - 2022, tuy nhiên, mức tiêu 
thụ thương mại điện tử lại tăng 18% so với mức trung 
bình hằng năm trong cùng giai đoạn. Đợt bùng nổ 
hoạt động bán hàng trực tuyến đã được ghi nhận vào 
năm 2020 và 2021, trong khi vào năm 2022, xu hướng 
này về cơ bản không thay đổi.

Các thị trường hiện đang chịu ảnh hưởng của 
những biến động do chiến tranh ở Ukraine và lạm 
phát gia tăng. Do đó, niềm tin của người tiêu dùng và 
chi tiêu cho các khoản mua sắm lớn như nội thất phần 
nào bị giảm sút. 

Hiệp Ca

từ “brick & mortar” 
đến “brick & click” 
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Phương pháp tiếp cận 
đa kênh

Thị trường nội thất trực 
tuyến là một thị trường cạnh 
tranh cao và thay đổi nhanh 
chóng. Theo CSIL, có thể nhấn 
mạnh rằng xu hướng chung là 
phần lớn các nhà bán lẻ đang 
hướng tới chiến lược đa kênh. 
Ngày nay, khách hàng luôn kết 
nối mạng internet và họ đã 
quen với các dịch vụ theo yêu 
cầu mà họ có thể tiếp cận  
nếu muốn.

Người tiêu dùng đã quen với 
sự lựa chọn gần như không giới 
hạn mà họ có thể tiếp cận trực 

tuyến, ở bất cứ đâu, vào bất kỳ lúc nào. Và họ mong 
đợi một trải nghiệm liền mạch kết hợp giữa các cửa 
hàng thực tế, trực tuyến hoặc trên điện thoại để có 
thể chuyển đổi giữa các kênh một cách dễ dàng. Điều 
này đã viết lại các quy tắc của bán lẻ truyền thống.

Cụ thể, thành công của một nhà bán lẻ không còn 
phụ thuộc vào khả năng cung cấp nhiều sản phẩm. 
Nó không còn phụ thuộc vào việc đưa ra các chương 
trình khuyến mãi. Và số lượng cửa hàng hiện nay 
cũng không quá quan trọng, miễn họ có được kênh 
bán hàng online. Đó chính là lý do các nhà bán lẻ 
truyền thống đang thiết lập sự hiện diện mạnh mẽ 
trên mạng. 

Ở chiều ngược lại, CSIL cũng ghi nhận việc các nền 
tảng thương mại điện tử hướng tới truyền thống. Xu 
hướng O2O (online to offline) cũng diễn ra song hành, 
nơi mà người mua sẽ tìm hiểu, theo dõi sản phẩm của 
họ thật kỹ trước khi bước đến trải nghiệm ở cửa hàng. 
Và, cửa hàng mới chính là nơi họ “chốt đơn”. 

(Theo worldfurnitureonline)

Trong năm 2022, thị trường 
nội thất vẫn phải đối mặt với một 
số thách thức và gián đoạn trong 
chuỗi sản xuất và cung ứng: thiếu 
nguyên liệu và linh kiện, biến 
động giá đầu vào, chi phí năng 
lượng tăng, hậu cần tắc nghẽn, 
chi phí vận chuyển tăng, ảnh 
hưởng đến thương mại và làm 
việc giao hàng bị chậm trễ.

Áp lực lạm phát tăng cao, nhu 
cầu đối với các sản phẩm liên 
quan đến gia đình giảm sút và 
niềm tin của người tiêu dùng thấp 
đang tạo ra những bất ổn nhiều 
hơn nữa cho thị trường. Điều 
đáng chú ý, năm 2021 là một năm 
tuyệt vời đối với nhu cầu nội thất, 
do đó những kết quả hoạt động của năm 2022 vẫn 
có tính tích cực nếu so với năm 2020 hoặc 2019, cả về 
doanh số bán hàng và tỷ lệ thương mại điện tử.

Có vẻ hợp lý khi cho rằng quỹ đạo tăng trưởng của 
doanh số bán hàng trực tuyến vẫn đang lên và đại 
dịch đã đẩy nhanh cuộc chuyển đổi sang bán hàng 
trực tuyến. Các nhà bán lẻ điện tử bao gồm các nền 
tảng thương mại điện tử toàn cầu (như Amazon), thị 
trường giao dịch lớn trong khu vực (như TMall) và các 
cửa hàng trực tuyến chuyên về nội thất (như Wayfair, 
Home24 hoặc Dunelm) đại diện cho hơn một nửa thị 
trường vào năm 2022. Các đại lý/nhà phân phối nội 
thất chuyên hoạt động thông qua cả cửa hàng thực tế 
và thương mại điện tử, còn được gọi là “brick & click”, 
đại diện cho danh mục phát triển nhanh.

Một ngành hàng đang phát triển nhanh là nội 
thất ngoài trời. Nội thất văn phòng (đặc biệt là ghế 
văn phòng) cũng đang có xu hướng phát triển nhanh 
chóng. Trong số các danh mục sản phẩm tăng trưởng 
nhanh còn có bàn, bàn làm việc tại nhà, ghế và giường.

Thương mại điện tử là 
cơ hội biến internet 
thành một kênh bán 
hàng. Thay vì cố thủ 
trong phạm vi “gạch và 
vữa - brick & mortar” 
doanh nghiệp chuyển 
sang “gạch và nhấp 
chuột - brick & click”
Philip Kotler
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Hệ thống Trải Cắt Vải Tự Động Bullmer 1 giải pháp 
toàn diện đến từ Đức giúp nhà máy thực hiện quy 
trình trải vải và cắt vải hoàn toàn tự động, giảm chi 
phí nhân công, tiết kiệm chi phí nguyên vật liệu, đem 
lại hiệu suất tối ưu cho sản xuất. 

Phần mềm Optitex giải pháp thiết kế rập 2D và mô 
phỏng mẫu 3D với cùng giao diện thao tác, dễ dàng 
chỉnh sửa, thúc đẩy nhanh nhất quá trình đưa sản 
phẩm ra thị trường và tiếp cận với khách hàng.

Máy cắt da và máy cắt vải 1 lớp cho phòng cắt và 
phòng may mẫu.
Giúp giảm chi phí và tăng hiệu quả làm việc trong 
phòng mẫu.

Giải pháp cắt da thật Thagora là 1 giải pháp toàn diện 
đến từ Châu Âu bằng việc số hóa hình ảnh con da sử 
dụng máy scan; đến sắp sơ đồ tự động trên nhiều 
con da cùng lúc bằng phần mềm GPU; sử dụng máy 
cắt da tự động hoặc bàn cắt tay sử dụng projector.

LEADING THE MARKET FOR 20 YEARS
CSP được thành lập từ năm 2003 chuyên cung cấp các giải pháp CAD/CAM 
ứng dụng trong may mặc, giày dép, ba lô, túi xách, ô tô, sofa và nội thất 
như: Giải pháp cắt da thật Thagora, Hệ thống trải cắt Bullmer, Phần mềm 
thiết kế 2D/3D Op�tex và Máy cắt một lớp Ruizhou. 

Với kiến thức và kinh nghiệm thực �ễn hơn 20 năm trong ngành mà CSP đã hợp tác và nghiên cứu cùng với các 
hãng CAD/CAM nổi �ếng trên thế giới, CSP đã và đang mang lại những giải pháp công nghệ cao giúp tăng năng 
suất, �ết kiệm chi phí và giảm giá thành cho nhà máy.

           TP. Hồ Chí Minh:
86 Đường số 10, KDC Cityland ParkHill, 

Phường 10, Quận Gò Vấp, Tp. Hồ Chí Minh

           Hà Nội:
Lầu 4, Tòa nhà CDS, Số 33, Ngõ 61, Lạc Trung, 
Phường Vĩnh Tuy, Quận Hai Bà Trưng, Tp. Hà Nội

           Đà Nẵng:
565 Đường Trường Chinh, Phường Hòa Phát, 
Huyện Cẩm Lệ, Tp. Đà Nẵng
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Một dạng công nghệ trí tuệ 
nhân tạo (AI) có thể được áp 
dụng trong ngành nội thất. 
Với AI mới được nghiên cứu 

và phát triển sẽ có tiềm năng 
chuyển biến ngành này trong 

tương lai gần.

Với AI sẽ dễ dàng và thú vị hơn
Trang thông tin nội thất Furniture Today dẫn tuyên 

bố của nhà nghiên cứu phát triển trí tuệ nhân tạo Đài 
Loan Kenny Du, người sáng lập kiêm giám đốc điều 
hành Homee AI: “Công nghiệp trang trí nội thất gia 
đình ngày nay đang bị bế tắc trong thập niên 1980. 
Nhóm công tác của chúng tôi đã phát triển một AI với 
các khả năng 3D có thể xây dựng một mô hình thực tế 
của không gian và trang bị liền mạch cho không gian 
dựa trên sở thích của người sử dụng chỉ trong vòng 
vài giây. Mục tiêu của chúng tôi là đẩy nhanh quá 
trình chuyển đổi kỹ thuật số cho ngành trang trí nội 
thất gia đình, làm cho công việc trang trí nội thất trở 
nên dễ dàng và thú vị hơn nhiều”. 

Đây là cách nó hoạt động: Người dùng chỉ cần mở 
camera trên điện thoại thông minh và sử dụng nó để 
quan sát xung quanh bất cứ căn phòng nào mà họ 
muốn thiết kế lại. AI quét căn phòng ở chế độ 3D, 
khảo sát kích thước, bố cục và thiết kế hiện tại trong 
căn phòng. Người dùng cũng có thể xóa, xoay hoặc di 
chuyển chung quanh đồ nội thất của họ chỉ bằng cách 
nhấp vào đó. AI sẽ tạo ra một hình ảnh mới, ghi nhớ 
những số đo trong gian phòng. Đáng chú ý hơn nữa, 
AI có thể thay thế đồ nội thất trong căn phòng bằng 
những món đồ mà nó cho rằng sẽ phù hợp hơn với 
căn phòng hoặc bất cứ thứ gì mà nó nghĩ sẽ thích ứng 
với bố cục, thiết kế và kích thước của không gian đó. 

Ông Du cho biết: “AI sẽ đề xuất một phong cách 
phù hợp với căn phòng của bạn. Nếu bạn đang ở 
trong một ngôi nhà đắt tiền, AI có thể giới thiệu cho 
bạn một phong cách sang trọng hơn”. Người sử dụng 
cũng có thể được AI giới thiệu đồ nội thất theo giá 
mà mình đề xuất. Thí dụ, nếu bạn muốn một văn 
phòng tại nhà với giá dưới 1.000 USD, AI có thể thiết 
kế theo ý bạn.

AI trên chính ứng dụng của công ty
Các công ty nội thất có thể sử dụng dạng công 

nghệ AI này trong các ứng dụng và trang web của 
mình. Ví dụ, IKEA có thể đăng ký AI và tích hợp nó vào 
ứng dụng của công ty. Trên ứng dụng của IKEA, người 
dùng có thể sử dụng AI để thiết kế lại căn phòng của 
mình bằng cách chỉ sử dụng đồ nội thất của IKEA. Sau 

Lan Nhã

thiết kế nội thất
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danh sách chờ của các thương hiệu nội thất. Các liên 
kết demo sẽ được gửi cho khách hàng với các mức giá 
tùy chọn và sẽ được cung cấp theo đăng ký. Homee 
AI đã được giới thiệu tại Tuần lễ Công nghệ London 
và Viva Tech 2023”. Ông Du cho biết thêm: “Gần một 
ngàn thương hiệu trên khắp thế giới quan tâm trong 
lần ra mắt đầu tiên ở London hai tuần trước. Chúng 
tôi có các thương hiệu từ Paris, London, Ý, Úc, Trung 
Quốc và nhiều nơi khác”. 

đó, họ có thể mua đồ nội thất được đề xuất thông 
qua ứng dụng này của IKEA. 

Ông Du nói thêm: “Nhà bán lẻ đồ nội thất có thể 
đăng ký với chúng tôi, giống như họ làm với nền tảng 
thương mại điện tử Shopify, nhưng chúng tôi có nhiều 
hơn thế. AI sẽ tạo ra thương hiệu cụ thể cho họ. Họ 
có thể kết hợp AI vào ứng dụng của mình. Nhà bán 
lẻ chỉ cần tải lên các mô hình 3D đồ nội thất vào hệ 
thống của họ. Homee AI sẽ giới thiệu đồ nội thất này 
từ chính thị trường của họ. Các nhà bán lẻ nhỏ không 
có ứng dụng riêng có thể tạo giao diện lập trình tự 
động (API) cho mình. Tất cả những gì mà một thương 
hiệu phải làm là tải lên các mô hình 3D về đồ nội thất 
cùng những thông tin khác của mình, một ứng dụng 
sẽ tự động được tạo dưới tên của họ trong cửa hàng 
ứng dụng. 

Ông Du cho biết: “Một thương hiệu có thể đăng 
nhập vào phần cuối rồi tải lên đồ nội thất và bảng giá. 
Nó giống như Shopify, khách hàng chỉ cần tải xuống 
ứng dụng cụ thể đó. Mỗi thương hiệu sẽ có ứng dụng 
của riêng mình. 

Không chỉ ứng dụng trong thiết kế
Các công ty nội thất cũng có thể có quyền truy cập 

vào bảng điều khiển kết hợp khả năng lập kế hoạch 
nguồn lực doanh nghiệp, quản lý kho hàng và hậu 
cần cũng như quản lý quan hệ khách hàng bằng ứng 
dụng của AI. 

Ông Du nói: “Các công ty thậm chí có thể sử dụng 
ứng dụng này để tính toán lượng khí thải carbon. 
Hiện bản beta AI đang được thử nghiệm tại Đài Loan 
và dịch vụ này sẽ ra mắt tại Mỹ vào tháng 11 với một 

“Mục tiêu của chúng tôi 
là đẩy nhanh quá trình 
chuyển đổi kỹ thuật số 
cho ngành trang trí 
nội thất gia đình, làm 
cho công việc trang 
trí nội thất trở nên dễ 
dàng và thú vị hơn” 
Kenny Du 
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Xanh, hiện đại và 
sáng tạo được xem là 
những “điểm nóng” 
của ngành nội thất 
thế giới những năm 
tới. Dự đoán của các 
chuyên gia Statista 
dựa trên nghiên cứu 
thị hiếu tiêu dùng nội 
thất toàn cầu, công bố 
tháng 6/2023 ghi nhận 
những bất ngờ.

Theo Statista, một trong những xu hướng 
đóng vai trò chủ đạo trong các năm qua và 
sẽ tiếp tục chi phối trong tương lai ngành 

nội thất toàn cầu là yếu tố bền vững. Trách nhiệm 
xã hội của doanh nghiệp (CSR) đã trở thành một từ 
khóa quan trọng trong thế giới kinh doanh và cũng 
là trọng tâm của một số công ty nội thất lớn. 

Bền vững là yếu tố then chốt 
Khi tính bền vững và biến đổi khí hậu trở thành 

những vấn đề toàn cầu bao quát nhiều ngành nghề 
khác nhau, thị trường nội thất được xem là có thể 
đóng góp vào những lĩnh vực cụ thể để tạo nên 
những hoạt động bền vững. Bao gồm: Sử dụng 
vật liệu bền vững, giảm rác thải và vật liệu đóng 
gói, thực thi những hoạt động vì cộng đồng trong 
khuôn khổ CSR của doanh nghiệp (DN).

Đón đầu xu hướng tiêu dùng bền vững,  
nhiều công ty lớn đã triển khai quy trình riêng  
cho hoạt động này. Chẳng hạn, JYSK chỉ sử dụng 
vải cotton được sản xuất bền vững hoặc tái chế 
cho các sản phẩm dùng vải cotton. Nitori thì sử 
dụng vật liệu tái chế và bảo vệ các nguồn tài 
nguyên có hạn trong chiến dịch “tốt cho tương lai, 
tốt cho mọi người”.

IKEA dùng vị thế thống lĩnh thị trường của mình để 
thúc đẩy các hoạt động hướng đến môi trường như 
chính sách thu hồi sản phẩm sau sử dụng, không vứt 
sản phẩm bị hỏng hoặc bị trả về mà bán giảm giá, có 
lợi cho cả khách hàng lẫn IKEA. Hãng này ứng dụng hệ 
thống pin mặt trời, mang lại đồng thời lợi ích tài chính 
và lợi ích bền vững.

Riêng với thúc đẩy khách hàng sử dụng sản phẩm 
bền vững, Wayfair lại sử dụng các biểu tượng giúp phân 
biệt các đặc tính bền vững khác nhau của sản phẩm. 
Chiến dịch này có thể làm tăng nhận thức về tính bền 
vững từ phía khách hàng.

Số hóa mua sắm nội thất 
Theo LEAD Innovative, thị trường nội thất đang được 

định hình bởi sự thay đổi hành vi của khách hàng. Tăng 
trưởng của thương mại điện tử, ứng dụng và mạng xã 
hội buộc các DN nội thất phải chuyển đổi sao cho khách 
hàng có thể thoải mái mua sắm tại nhà. Một trong những 
phương thức tiếp cận khách hàng trong thế giới số là 
sử dụng thực tế ảo (AR). IKEA chẳng hạn, đã ra mắt app 
“IKEA place”, cho phép khách hàng đặt các sản phẩm ảo 
vào căn phòng của mình bằng cách sử dụng app, để xem 
sản phẩm đó có phù hợp hay không. Và nếu phù hợp thì 
có thể mua ngay bằng một cú nhấp chuột.

Nguyên Quân 

4 xu hướng chủ đạo 
của nội thất tương lai
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trên thiết bị của họ trước khi mua. Mặc dù một số mô 
hình 3D nhìn còn khá thô nhưng các ứng dụng AR 
cũng đã cung cấp một phương pháp tuyệt vời để hình 
dung ra nội thất trong môi trường thật.

Lợi ích của các công ty cung cấp catalog AR rất lớn: 
giảm bớt chi phí cho việc vận hành một cửa hàng bán 
lẻ, ứng dụng AR còn giúp việc mua sắm trực tuyến trở 
nên thú vị và hữu hình.

Thiết kế bằng thuật toán và sản xuất 
bằng 3D

Thiết kế sáng tạo cung cấp một cách nhìn mới về 
thiết kế nội thất, bằng cách mô phỏng quá trình tiến 
hóa của tự nhiên để đảm bảo rằng các mục tiêu thiết 
kế quan trọng nhất và những giới hạn đều được thỏa 
mãn. Chẳng hạn, nếu ai đó muốn thiết kế một chiếc 
ghế, họ sẽ đặt ra các yêu cầu như kích thước mặt ghế, 
chiều cao và lưng ghế, tải trọng tối đa… cùng những 
giới hạn như lượng vật liệu có thể sử dụng... Thuật 
toán sẽ bắt đầu với một mô hình 3D đơn giản rồi liên 
tục thêm bớt vật liệu để đạt được các yêu cầu trong 
giới hạn cho phép. Kết quả là ta có thể chọn ra hàng 
trăm thiết kế có tiềm năng trong số đó. 

Phương pháp này cũng có thể áp dụng cho sản 
xuất linh kiện nội thất, đưa những mục tiêu mà khách 
hàng đánh giá cao nhất vào trong đặc trưng thiết kế, 
đặt ra những giới hạn liên quan đến chi phí sản xuất. 
Nó giúp giảm chi phí sản xuất đáng kể nhờ in 3D và 
tích hợp phần mềm cần thiết vào việc thiết kế sản 
phẩm nội thất. 

Trong trường hợp JYSK và Nitori, AR cũng được 
sử dụng cho những khách hàng muốn tìm các sản 
phẩm khác của cửa hàng. Họ có thể dạo một vòng 
trong cửa hàng ảo trên website, cho cảm giác như 
thể đang thực sự đi dạo trong cửa hàng.

Mang nội thất ảo vào môi trường thật
Tương tự các nhà sản xuất lớn, cửa hàng bán lẻ 

cũng nỗ lực cung cấp một phương thức tuyện vời 
để trải nghiệm nội thất trước khi mua: khách hàng 
có thể kiểm tra những món nội thất từ xa và cận 
cảnh, cảm nhận được chất vải, kết cấu và thậm 
chí dùng thử. Tuy nhiên, nhiều người chọn mua 
nội thất trực tuyến mà không cần đến cửa hàng. 
Với họ, sự tiện lợi và khả năng tiếp cận được hàng 
loạt sản phẩm đã áp đảo nguy cơ mua phải một 
sản phẩm không phù hợp với nhu cầu hay kỳ 
vọng. Để tạo thuận lợi cho khách hàng, các nhà 
bán lẻ nội thất trực tuyến đã đưa ra một phương 
pháp mang lợi thế của việc mua sắm tại cửa hàng 
đến cho khách hàng mua qua mạng: Các ứng 
dụng thực tế ảo.

Apple Store và Google Play cung cấp hàng loạt 
ứng dụng trên hệ điều hành iOS và Android có thể 
dùng như catalog với chức năng AR. Một ứng dụng 
như vậy sẽ dùng thiết bị có camera quét qua bề 
mặt cần đặt mô hình 3D vào. Các mô hình có kích 
thước bằng vật thể thật xuất hiện trên màn hình 
thực tế ảo, có thể di chuyển, xoay và đặt vào vị trí. 
Người mua sắm có thể sắp xếp lại các món hàng 
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Đồ nội thất do Maison Tournesol (Nhà Hướng Dương) sản xuất tại Colomiers, 
ngoại ô thành phố Toulouse, Tây Nam Pháp, nổi bật về thiết kế: Nó được tạo ra 
từ chất thải ngành xây dựng. Đằng sau công ty được thành lập vào năm 2019 
này là các kiến trúc sư và nhà thiết kế trẻ - những người quyết định biến việc tái 
sử dụng và nền kinh tế tuần hoàn thành sự nghiệp độc đáo của mình.

Bên cạnh những thanh sắt, tấm nhôm, cấu trúc 
kim loại khác, được lấy từ bãi rác, Thomas 
Combes, trong chiếc tạp dề màu xanh lam, 

kính bảo hộ và tai nghe chống ồn đang chăm chú hàn 
một chiếc kệ kiểu dáng đẹp trong xưởng của mình 
ở Colomiers. Nhật báo Pháp Ouest France ghi nhận 
món đồ nội thất đang làm này có ký hiệu của Maison 
Tournesol, hoàn toàn được làm từ chất thải trong lĩnh 
vực xây dựng. 

Kiến trúc sư, nhà thiết kế trẻ 33 tuổi này giải thích: 
“Đây là môi trường tạo ra rất nhiều chất thải, trước 
trong và sau khi xây dựng các tòa nhà, lên đến 50 
triệu tấn mỗi năm”. Hướng về đối tác cùng tuổi với 
mình là Francois Bois, Thomas Combes nói đây là nơi 
ý tưởng về Tournesol ra đời: “Chúng tôi tự nhủ rằng 
mình sẽ tái sử dụng trong ý tưởng nền kinh tế tuần 
hoàn và đó là sở thích của chúng tôi”.  

Nhóm thiết kế Toulouse
Vào năm 2019, cùng với hai kiến trúc sư trẻ khác 

nhận thức được vấn đề môi trường, Thomas Combes 
và François Bois đã thành lập công ty chuyên thiết kế 
và sản xuất đồ nội thất từ rác thải vật liệu xây dựng, 

Nhã Lan

Thiết kế để tuần hoàn

nếu không, vật liệu này sẽ bị 
đưa đến trung tâm tái chế. 
Francois Bois tự hào khẳng 
định: “Mỗi năm chúng ta tránh 
được 2 tấn chất thải và 6 tấn 
CO2”. Anh cho biết sản phẩm 
nội thất mà Thomas đang chế 
tạo cần khoảng 25kg vật liệu 
tái chế và những nguyên liệu 
thô được thu hồi từ các nhà 
sản xuất ngay trước khi chúng 
trở thành rác thải, để bắt đầu 
một chu kỳ sống mới. Đó là 
nền kinh tế tuần hoàn. 

Léa Querrien - Giám đốc 
dự án đổi mới tại Công ty dịch 

vụ môi trường Valdelia - công ty chuyên tổ chức thu 
gom và tái chế rác thải nội thất - cho biết mô hình 
kinh tế này “đã tham gia vào quá trình phát triển của 
nhiều thứ khác”. Các chuyên gia cho biết “có rất nhiều 
sáng kiến tích hợp nền kinh tế tuần hoàn đang nổi lên 
ở Pháp và châu Âu, đặc biệt là giữa thế giới nội thất 
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Paprec tiên phong và phát triển mạnh
Tuy nhiên, theo Ouest France, không phải nhóm 

thiết kế ở Toulouse mà chính Công ty Paprec mới 
thực sự tiên phong trong kinh tế tuần hoàn. Paprec 
là công ty hàng đầu của Pháp về tái chế đồng thời 
đứng thứ ba trong quản lý chất thải và thu hồi năng 
lượng. Doanh nghiệp này do Jean-Luc Petithuguenin 
thành lập vào năm 1994 và hiện muốn tăng gấp đôi 
quy mô trong mười năm tới, đồng thời muốn tăng 
tốc phát triển quốc tế sang Vương quốc Anh, Tây 
Ban Nha, Ba Lan. 

Chủ tịch kiêm nhà sáng lập Petithuguenin cũng 
đã thông báo về sự xuất hiện của một cổ đông 
tham chiếu mới là Vauban Infrastructures Partners - 
một công ty quản lý của Pháp chuyên đầu tư cơ sở 
hạ tầng bằng vốn riêng. Nhóm Crédit Agricole cũng 
đã trở thành cổ đông và tham gia cùng các cổ đông 
như BPIfrance, BNP Paribas và Arkea. Vòng cấp vốn 
mới với số vốn tăng thêm 326 triệu euro này nâng 
vốn chủ sở hữu của Tập đoàn Paprec lên 800 triệu 
euro. Đúng với chính sách dài hạn của mình, Paprec 
muốn lướt sóng trên một thị trường đang phát triển 
nhanh chóng. Sau khi vượt mốc 2,2 tỷ euro, doanh 
thu đạt 2,5 tỷ euro vào cuối năm 202 với 12.500 
nhân viên. Mục tiêu là đạt doanh thu 5 tỷ euro và 
30.000 người. 

và thế giới xây dựng”. Cô Léa Querrien xác nhận thêm: 
“Quy định đóng vai trò quan trọng trong sự phát triển 
này”. Thật vậy, cô biện luận rằng kể từ tháng 3/2021, 
Luật Chống lãng phí cho nền kinh tế tuần hoàn ở 
Pháp (AGEC) yêu cầu phải có từ 20% đến 40% vật tư 
mà các dịch vụ công mua sắm phải từ việc tái sử dụng 
hoặc sử dụng vật liệu tái chế. 
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động. Đứng trước nhu cầu tuyển dụng ngày càng tăng, 
DN không chỉ đối mặt với việc thiếu hụt nhân lực công 
nghệ, mà còn phải chuẩn bị các giải pháp giữ chân 
nhân tài và ứng phó trước sự thay đổi nhanh chóng 
của công nghệ mới. 

DN chủ động tái cơ cấu kỹ năng
Trước tình trạng khan hiếm nhân lực ngành công 

nghệ, nhiều DN cũng thể hiện tầm nhìn xa hơn trong 
công tác tuyển dụng lẫn tận dụng phát triển nguồn 
nhân lực sẵn có. Nghiên cứu của Navigos cho thấy, có 
đến 62% DN chọn sẽ tái cơ cấu về kỹ năng cho đội 
ngũ hiện tại và 56% chọn kết nối với trường đại học để 
chuẩn bị bộ kỹ năng cần thiết cho đội ngũ nhân viên 
trong tương lai. 

Để chuẩn bị tốt cho nguồn nhân lực CNTT, DN sẽ tổ 
chức đào tạo lại các nhân viên chủ chốt, đồng thời liên 
kết với các trường đại học để triển khai những chương 
trình đào tạo riêng dựa trên kế hoạch phát triển nguồn 
nhân lực tiềm năng. Trong trường hợp ứng viên Việt 
Nam không đạt được yêu cầu tuyển dụng, nhân lực 
CNTT đến từ khu vực Đông Nam Á là nhóm tiềm năng 
và cạnh tranh nhất. Ông Gaku Echizenya chia sẻ: “Nhân 
lực thuộc khu vực Đông Nam Á là nhóm ứng viên thay 
thế cạnh tranh nhất. Nguồn nhân lực CNTT đến từ châu 
Âu và châu Mỹ mặc dù luôn được cho rằng có chuyên 
môn cao và sở hữu nhiều kiến thức về công nghệ mới, 
lại không được nhà tuyển dụng lựa chọn”.

Theo người đứng đầu Navigos, nhu cầu sử dụng 
công nghệ cao đã được DN nhiều lĩnh vực ghi nhận, 
tạo ra nhiều cơ hội việc làm mới cho thị trường lao 

Theo nghiên cứu của Navigos, trong 5 năm tới, DN đòi hỏi 
đội ngũ nhân lực công nghệ phải có những kỹ năng như: 
lấy trải nghiệm khách hàng làm trọng tâm khi phát triển sản 
phẩm, tư duy chuyển đổi số hóa và kỹ năng giải quyết các 
vấn đề phức tạp. Trong tương lai, những nhân lực sở hữu các 
kỹ năng quan trọng đó sẽ có cơ hội trở thành "ngôi sao sáng" 
trong bất cứ môi trường DN nào. 
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Francois Bois cho biết thêm chính thị tường này 
là một trong những khách hàng chính của Maison 
Tournesol và ngày nay có hơn 100 khách hàng bao 
gồm cả những nhà sản xuất “muốn nội thất sinh thái 
và bền vững, đáp ứng chính sách về trách nhiệm xã 
hội của họ”.

Nhà thiết kế Thomas 
Combes đang làm 

việc trong xưởng ở 
Colomiers, ngoại ô 

thành phố Toulouse
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Quảng cáo mới đây của IKEA 
là một ý tưởng xuất sắc. Ra 
mắt đúng dịp Ngày của Mẹ. 
Quảng cáo này là một lời tri 
ân cảm động dành cho các 
bậc cha mẹ. Và nó cực kỳ thu 
hút khách hàng tiêu dùng 
đồ nội thất.

Minh Phương

“Tốt thứ hai”

Chiến dịch quảng cáo mới nhất của IKEA hiệu 
quả vì nhiều lý do, nhưng lý do lớn nhất lại quá 
tinh tế đến mức người dùng có thể bỏ qua. 

Một loạt 3 video ngắn, mỗi video đều tập trung vào 
khung cảnh gia đình, đời sống thường nhật, với dòng 
chữ “Tự hào là tốt thứ hai”.

Không nhưng lại có
Các bà nội trợ dễ dàng nhận ra thông điệp ấy. 

Ở mỗi đoạn quảng cáo lại có một trong những sản 
phẩm phổ biến nhất của IKEA. Nhưng, nó bị bỏ trống 
vì lợi ích của cha mẹ. Ví dụ, một chiếc cũi trống. 
Những thước phim sau, để lộ ra một em bé đang ngủ 
trên ngực mẹ. Một video khác có một chiếc ghế ăn 
trống, còn em bé thì đang ngồi ăn trong lòng cha. Và, 
ở video thứ ba; có một chiếc ghế đẩu xổm để trống 

trong khi người mẹ lại bồng con lên để tiếp cận gần 
với bồn rửa.

Các chuyên gia trong ngành quảng cáo cho rằng, 
đây là cách sáng tạo nội dung dũng cảm. Không có 
nhiều thương hiệu sẵn sàng bỏ ra nhiều tiền để thấy 
sản phẩm của họ không được sử dụng. Rất hiếm 
quảng cáo về thứ gì đó mà một công ty đang cố 
bán lại nằm trong tình trạng không được sử dụng, 
không được thưởng thức và người dùng, khách 
hàng - đối tượng cần đánh động lại làm một việc 
hoàn toàn khác!

Ví dụ, chưa bao giờ Apple sản xuất một quảng 
cáo với hình ảnh cha mẹ và con cái của họ đang chơi 
trò board game trong khi iPhone của họ nằm trên 
quầy bếp? Có lẽ là không bao giờ mới chính xác, bởi 
vì đó không phải là cách Apple và bất kỳ công ty nào 



quản trị  | 75 |

mình là ai. Một phần lớn trong số khách hàng của 
họ là các bậc cha mẹ, thường mua những thứ như 
giường cũi, ghế đẩu và ghế ăn cho trẻ em. Đó đều là 
những sản phẩm đặc biệt tiện dụng khi bạn có con 
nhỏ. Nhưng IKEA 
cũng biết rằng 
không có sản phẩm 
nào họ tạo ra lại 
quan trọng với trẻ 
em hơn cha mẹ. 
Chắc chắn, họ muốn 
bạn mua và sử dụng 
các sản phẩm của 
họ, nhưng những 
sản phẩm đó chỉ 
tồn tại để làm tăng 
thêm giá trị cho gia 
đình bạn.

tiếp thị sản phẩm của họ. Đối với hầu hết các công ty, 
tiếp thị dùng để nói về trải nghiệm sử dụng sản phẩm.

Góc tiếp cận hoàn toàn khác
IKEA có thể thực hiện một quảng cáo cho thấy 

các bậc cha mẹ sử dụng sản phẩm nội thất của mình 
trong cuộc sống hằng ngày như thế nào. Họ có thể 
cho thấy các sản phẩm của mình hữu ích như thế nào 
đối với các bậc cha mẹ hoặc nội thất của họ có giá cả 
phải chăng như thế nào... như truyền thống. Nhưng, 
đó không phải là điều mà IKEA đang cố gắng thực 
hiện. Trong thời đại mà hoạt động tiếp thị dường như 
chỉ xoay quanh việc một công ty đảm bảo bạn biết 
lý do sản phẩm đó là tốt nhất, thì IKEA đang có một 
góc độ tiếp cận hoàn toàn khác. Thay vì thúc đẩy mối 
quan hệ giữa khách hàng với sản phẩm của mình, họ 
lại đang thúc đẩy mối quan hệ giữa các thành viên 
trong gia đình.

“Điều quan trọng 
của một quảng 
cáo không phải 
là sản phẩm, mà 

là giá trị của 
thương hiệu”

IKEA tạo ra những sản phẩm tốt được mọi người 
yêu thích, nhưng ghế ăn vẫn chỉ là ghế ăn. Nó sẽ 
không bao giờ thay thế được mẹ hoặc cha. Việc một 
công ty sẵn sàng tuyên bố điều đó là một bài học lớn 
cho mọi thương hiệu.

Chỉ qua một quảng cáo đơn giản, IKEA đã có thể 
kể một câu chuyện nêu lên thông điệp tại sao khách 
hàng của họ mới là tốt nhất. Đôi khi cách để trở thành 
phiên bản tốt nhất trong bất cứ việc gì bạn làm là 
hoàn toàn hạnh phúc khi xếp thứ hai. Bởi điều đó 
cũng rất tốt rồi. 

(Nguồn: Inc.com)

Điều quan trọng của một quảng cáo không phải là 
sản phẩm, mà là giá trị của thương hiệu.

Người phát ngôn của IKEA cho biết trong một phát 
biểu: “Khiêm tốn là một giá trị sống trong trái tim của 
thương hiệu chúng tôi. Việc xem cha mẹ là lựa chọn đầu 
tiên của con cái phản ánh niềm tin cốt lõi này. Sẽ không 
có vấn đề gì nếu chúng tôi xếp sau cha mẹ, chúng tôi 
thực sự tự hào về điều đó. Thông qua chiến dịch này, 
chúng tôi hy vọng sẽ truyền bá được giá trị thương hiệu 
và tôn vinh vai trò làm cha mẹ trên nhiều kênh”.

Như vậy, điều làm nên hiệu quả của chiến dịch 
quảng cáo này là IKEA biết chính xác khách hàng của 
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CÔNG TY CỔ PHẦN ECOKA
Ấp 2, X. Vĩnh Thuận Đông, H. Long Mỹ, T. Hậu Giang
Lĩnh vực: Sản xuất, thương mại, xuất nhập khẩu hàng 
thủ công mỹ nghệ mây, tre, lục bình, cói, macrame
Website: ecoka.vn
Đại diện: Hà Anh Trường
Điện thoại: 0973 998 068
Email: hatruong@ecoka.vn 

CÔNG TY TNHH CÔNG NGHỆ VIZION
Tầng 9 tòa nhà Scetpa, số 19A Cộng Hòa,  
P.12, Q. Tân Bình, TP.HCM
Lĩnh vực: Giảm chi phí vận hành với ''3D Smart Factory'' 
& Tăng doanh số bền vững với ''Showroom 3D''
Website: https://vizion.space/
Đại diện: Đào Trường Giang
Điện thoại: 0866 455 605
Email: info@vizion.space

CÔNG TY CỔ PHẦN PHẦN MỀM  
ÂU VIỆT SOFT
37 Tôn Đức Thắng, P. Bến Nghé, Q.1, TP.HCM
Lĩnh vực: Phần mềm ERP ngành gỗ
Website: auvietsoft.vn 
Đại diện: Nguyễn Thế Mỹ
Điện thoại: 0934 008 908
Email: info@auvietsoft.vn

Lĩnh vực: Phát triển vùng trồng 
và cung cấp nguyên liệu sản 
xuất từ gỗ Hông (Paulownia/
Kiri) như: gỗ tròn, gỗ thanh,  
ván lạng, ván ép, ván ghép.
Website: www.paulowood.com
Đại diện: Hồng Loan
Điện thoại: 0904 337 085
Email: info@paulowood.com 

CÔNG TY CỔ PHẦN 
TẬP ĐOÀN  
GỖ TOÀN CẦU
Tầng 2A, tòa 21 B4,  
KĐT Thành phố Giao Lưu,  
234 Phạm Văn Đồng,  
P. Cổ Nhuế 1, Q. Bắc Từ Liêm, 
TP. Hà Nội



CÔNG TY TNHH CHẾ TÁC MICA DPP
14-16 đường số 12, Khu dân cư T30, Chánh Hưng, 
Bình Hưng, Bình Chánh, TP.HCM
Lĩnh vực: Sản xuất nội thất, phụ kiện nội thất  
từ nhựa acrylic
Website: dppacrylic.com
Đại diện: Huỳnh Đào Thúy Ái
Điện thoại: 0987 707 232
Email: accountdirector@dppacrylic.com

CÔNG TY TNHH  
AKZO NOBEL VIỆT NAM
Lô E-1-CN, KCN Mỹ Phước 2, P. Mỹ Phước,  
thị xã Bến Cát, T. Bình Dương
Lĩnh vực: Sản xuất sơn và chất phủ
Website: www.akzonobel.com
Đại diện: Nguyễn Phương Anh
Điện thoại: 0988 721 082
Email: info.vn@akzonobel.com
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CÔNG TY TNHH THƯƠNG MẠI GỖ  
MIỀN TÂY
190 KP 3, Thị trấn Châu Thành, H. Châu Thành, T. Bến Tre
Lĩnh vực: Cung cấp các loại gỗ tròn và gỗ xẻ Mỹ
Đại diện: Nguyễn Trung Thứ
Điện thoại: 0968 567 879
Email: thu@gotuyettung.vn

CÔNG TY TNHH LFD VIETNAM
14A Núi Thành, P.13, Q. Tân Bình, TP.HCM
Lĩnh vực: Nội thất
Website: Xuongbanghelfd.com
Đại diện: Lê Bửu Long
Điện thoại: 0974 888 361
Email: buulongbdp@gmail.com

For us, forwarding  
business also means:

with over 120 years

with forest products,

WOOD.
there’s no need  

to knock on

OF EXPERIENCE When it comes to transporting paper,  
cellulose, and wood, we know exactly  
what to do. As the world’s largest specialist 
forwarder of forest products, we are  
familiar with all the challenges that arise 
when transporting this sensitive cargo.  
And thanks to over 100 years of experience, 
we are able to carve a precise logistical 
solution for every possible need. So you  
can be sure: with us, your cargo is in the 
best hands.

www.fms-logistics.com 
ho-chi-minh@fms-logistics.com

VỊ TRÍ CHÚ
THÍCH

1 KỲ 3 KỲ 
(Giảm 5%)

6 KỲ 
(Giảm 9%)

9 KỲ 
(Giảm 12%)

12 KỲ
(Giảm 15%)

TRANG
BÌA

Bìa 2 
Bìa 3 
Bìa 4

15.000.000
15.000.000
18.000.000

14.250.000
14.250.000
17.100.000

13.650.000
13.650.000
16.380.000

13.200.000
13.200.000
15.840.000

12.750.000
12.750.000
15.300.000

TRANG
RUỘT

Nguyên  
trang

9.000.000 8.550.000 8.190.000 7.920.000 7.650.000

NỬA 
TRANG 21x15cm 5.500.000 5.225.000 5.005.000 4.840.000 4.675.000

CHÂN 
TRANG 21x4cm 2.500.000 2.375.000 2.275.000 2.200.000 2.125.000

Email: info@hawa.org.vn Hotline: 0902 507 770

  Khổ ấn phẩm: 21x30cm

  In màu chất lượng cao

  Phát hành 2 tháng/tập

Phát hành miễn phí 
đến hội viên

Số lượng phát hành: 
2.000 cuốn/kỳ

  Khổ ấn phẩm: 21x30cm

  In màu chất lượng cao

  Phát hành 2 tháng/tập

Phát hành miễn phí 
đến hội viên

Số lượng phát hành: 
2.000 cuốn/kỳ

BẢNG GIÁ QUẢNG CÁO GỖ & NỘI THẤT

  Giảm giá 10% cho hội viên HAWA   Giá chưa bao gồm thuế VAT Phụ thu 20% cho bài PR đã bao gồm chi phí Phóng viên phỏng vấn 
viết bài, biên tập nội dung và hình ảnh trong bài

BẢNG GIÁ QUẢNG CÁO GỖ & NỘI THẤT
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  Khổ ấn phẩm: 21x30cm

  In màu chất lượng cao

  Phát hành 2 tháng/tập

Phát hành miễn phí 
đến hội viên

Số lượng phát hành: 
2.000 cuốn/tập

  Khổ ấn phẩm: 21x30cm

  In màu chất lượng cao

  Phát hành 2 tháng/tập

Phát hành miễn phí 
đến hội viên

Số lượng phát hành: 
2.000 cuốn/tập

BẢNG GIÁ QUẢNG CÁO GỖ & NỘI THẤT

  Giảm giá 10% cho hội viên HAWA   Giá chưa bao gồm thuế VAT Phụ thu 20% cho bài PR đã bao gồm chi phí Phóng viên phỏng vấn 
viết bài, biên tập nội dung và hình ảnh trong bài

BẢNG GIÁ QUẢNG CÁO GỖ & NỘI THẤT





Được thành lập năm 2005, 
Công ty TNHH Phước Khang 
với doanh số hàng năm 220 
tỉ  đồng & nhân viên hơn  70 
người, chúng tôi là nhà phân 
phối ủy quyền chính thức các 
sản phẩm thuộc tập đoàn 3M 
từ năm 2006 (Tập đoàn kinh 
doanh đa ngành của Hoa Kỳ 
với doanh số hàng năm 32 tỉ 
USD và hơn 90,000 nhân 
viên hoạt động ở 200 quốc 
gia).

Các lĩnh vực hợp tác với

Giải pháp cho ngành
Chế biến Gỗ & 

Composite

SP về 
Bảo hộ lao động 

cá nhân

SP phục vụ ngành
Bảo trì bảo dưỡng

 (MRO)

SP Keo & Băng keo 
phục vụ ngành 

Công nghiệp

Giải pháp cho ngành
Gia công Kim loại

Sản phẩm 
chăm sóc xe Auto

Công ty TNHH Phước Khang 
cũng là nhà phân phối chiến 
lược các sản phẩm dầu nhờn 
mang thương hiệu ENEOS 
thuộc tập đoàn ENEOS từ 
Nhật Bản từ năm 2012 (Tập 
đoàn năng lượng lớn nhất 
châu Á với doanh thu hàng 
năm hơn 100 tỉ USD và hơn 
10,000 nhân viên hoạt động 
ở hơn 60 quốc gia).

Các lĩnh vực hợp tác với

Dầu nhớt cho 
động cơ Diesel

Dầu nhớt 
xe gắn máy

Dầu nhớt 
xe Auto

Dầu nhớt cho
Công nghiệp

Mr Nhat Phan - Key Account Manager

Contact name :

Address: D39 Phu Thuan Street, Nam Long Residential Area, Quarter 2, 
Phu Thuan Ward, District 7, Ho Chi Minh City, Viet Nam

Tel : 028 62623324-25-26-27                   Fax : 028 62623338
Email: info@phuockhang.com www.phuockhang.com

Email: nhat.phan@phuockhang.com
Tel: 0909203988

Saùch chuyeân veà quaûng caùo, saùch khoâng baùn


